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整推高轮胎成本的压力，促进行业转型升级，轮

胎企业必须采取以下措施：（1）加强品牌建设，

通过提升品牌知名度而非降低产品价格来提高市场

占有率；（2）规范市场秩序，控制产能，保持供

需的相对平稳，实现有序竞争；（3）加强技术研

发，以市场设计导向，逐渐积累、生成和提升核心

技术，尽早实现绿色生产；（4）加强营销模式创

新，逐步建立适合的电子商务模式。  

          陈维芳

2014年美国轮胎行业
全面回升

据美国《轮胎商务》2015年2月16日出版的

《轮胎市场统计年报》，2014年美国轮胎出货量、

产量、进口量及出口量均呈上升趋势。

美国橡胶制造商协会（RMA）和美国商务部的

最新数据表明：2014年美国各大轮胎制造商产量全

面提升，美国轮胎产量4年来首次出现正增长；乘

用车轮胎产量增至1.21亿条，轻型卡车轮胎产量增

至2610万条，中型卡车轮胎产量增至1490万条，分

别同比增长1.7%，10.7%和7.6%。

在将对中国产乘用车轮胎和轻型卡车轮胎征收

反补贴税和反倾销税的预期下，2014年第4季度美

国轮胎进口量大幅飙升，由此拉动美国乘用车替

换轮胎出货量增长了3.6%，刷新了2013年2.065亿

条的纪录。2014年，美国轮胎进口量增长3%，达

到近1.5亿条，同样创下历史纪录。其中，乘用车

轮胎和中型卡车轮胎进口量分别同比增长4.7%和

30.1%，分别达到1.8456亿条和1330万条；轻型卡

车轮胎进口量增长6.7%，至2630万条。进口量增长

使乘用车替换轮胎市场份额提升72%，中型卡车替

换轮胎市场份额提升76%。

与此同时，2014年美国轮胎出口量也有所增

大。面向出口市场的乘用车轮胎出货量增长5.7%，

面向出口市场的轻型卡车轮胎出货量增长16.5%。

乘用车轮胎和轻型卡车轮胎出口量均分别占乘用车

轮胎和轻型卡车轮胎产量的20%左右，中型卡车/大

型客车轮胎出口量同比下降5.9%。

就销售额而言，普利司通美洲公司轮胎相关业

务销售额为97亿美元，列北美轮胎销售额排行榜之

首，明显领先于米其林北美公司（92.5亿美元）和

固特异公司（72.5亿美元）。普利司通是分类零售

商的领跑者，通过其零售业务实现销售额约40亿美

元，门店数量达2183家。而从营业收入来看，大型

零售商折扣轮胎/美国轮胎公司略领先于普利司通

美洲公司的零售店网络，据估计前者2013年的营业

收入为42亿美元。到2014年底，折扣轮胎/美国轮

胎公司运营门店为900家，尚不到普利司通门店数

量的1/2。

年报还显示，美国高性能轮胎（无论原配轮胎

还是替换轮胎）需求量持续增长，高速轮胎出货量

同比增长12%，H及以上级别的高速乘用车原配轮

胎占乘用车原配轮胎出货量的1/2以上，高速乘用

车替换轮胎占乘用车替换轮胎出货量的1/3，原配

轮胎和替换轮胎出货量分别达到2400万条和7140万

条。冬季轮胎/牵引车轮胎出货量略有增长，其市

场份额由2013年的3.1%上升至3.5%。

在2014年原配轮胎供应商中，固特异公司仍然

排名第一，在北美地区2013年制造的1740万辆轿车

轮胎、越野车轮胎和轻型卡车原配轮胎中，固特异

和邓禄普品牌轮胎占28.5%；米其林北美公司凭借

米其林和百路驰品牌名列第二，领先于普利司通美

洲公司和大陆马牌轮胎美洲公司。在美国乘用车替

换轮胎和轻型卡车替换轮胎市场中进口品牌轮胎的

占有率超过1/4。

普利司通美洲公司、大陆马牌轮胎公司及米其

林新建和扩建工厂使南卡罗来纳州作为美国第一轮

胎生产大州的地位得到巩固，其轮胎日生产能力达

到9.9万条。2016年该州轮胎总产能将继续增长。

年报还显示，由于2014年北美地区汽车产量增

长，设在美国的轮胎厂商的乘用车原配轮胎出货量

上升了9.36%，达到4780万条，这是自2006年以来

的最高水平。

朱永康


