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朗盛将与东京材料合作

销售橡胶化学品

朗盛公司宣布将与东京材料株式会社合作销

售橡胶化学品。该合作协议将进一步促进朗盛橡

胶产品在日本和亚洲其它地区的销售。

目前 ,朗盛在日本橡胶化学品的销售是通过

其进口商和销售代理公司 ———川口化学工业株式

会社进行的。通过这种合作 ,朗盛产品被直接销

往各轮胎生产商或间接销往非轮胎行业客户 。在

亚洲其它地区 ,朗盛主要通过当地的贸易公司进

行。然而通过这种方式 ,朗盛产品很难进入那些

在该地区开展业务的日本企业 。有鉴于此 ,公司

调整了其亚洲营销策略 ,终止了与川口化学的销

售协议 ,正式与东京材料开展合作。双方合作将

从 2009年 1月起正式生效。

东京材料在橡胶产品销售领域具有过人实

力 ,并与日本主要橡胶产品生产商保持着紧密的

联系 。同时 ,该公司已在亚洲范围内构建起包括

9个销售代表处在内的地区销售网络。通过与朗

盛的紧密合作 ,东京材料计划扩充目前的销售产

品线 ,为在世界各地运营的日本企业提供更丰富

的产品选择 ,以期实现公司海外业务增长的目标。

该销售协议不仅使朗盛能更高效地为现有日

本客户提供服务 ,而且能透过东京材料与之前从

未接触过的潜在客户建立联系 。尤为重要的是 ,

东京材料企业集团下属有一家较大的橡胶复合材

料公司 , 这将促进更多朗盛特殊化学品和大宗

产品的销售。2009 年 4 月 , 朗盛将在日本启用

Vulcuren (一种独特的新型耐热交联剂)产品销

售办事处 ,届时公司将迎来又一轮的销售高潮 。

朗盛与东京材料将重点向在华日本企业销售

橡胶产品 。朗盛会着重利用东京材料的 4个在华

销售代表处(分别位于上海 、天津 、广州和香港),

与日本工业橡胶制品企业进行接洽 ,并通过它们

在日本的母公司的批准采购 ,促进朗盛产品的销

量。朗盛将向东京材料集团橡胶复合材料公司提

供整条橡胶化学品产品线 。

日益增长的橡胶消费刺激了亚洲地区对橡胶

化学品的需求 ,目前亚洲地区的橡胶化学品需求

量已占全球总需求量的 40%。虽然在 2008年世

界金融危机影响下 ,橡胶化学品的需求量略微回

落 ,但从中期来看生机勃勃的中国和印度市场将

带来稳定的需求增长 。这些新兴国家之所以能够

快速成长 ,不仅得益于本地企业的推动 ,跨国公司

在当地的子(分)公司也起到了很大作用 ,而日本

企业在这方面的表现尤为突出 。朗盛认为 ,与这

些日本企业加强业务联系 ,对实现朗盛在亚洲的

业务增长至关重要。除了与东京材料的密切合作

外 ,朗盛仍将继续与日本的轮胎生产商保持直接

销售的业务形式。 金　徽　

风神 15万套全钢工程机械子午线轮胎

硫化区屋顶安装蒸发型冷气机

风神轮胎股份有限公司在建的 15万套全钢

工程机械子午线轮胎主厂房硫化区采用屋顶设置

蒸发型冷气机组配合送风机组送风 ,不仅节能 ,而

且大大降低了硫化区温度 ,可显著改善工作环境。

15万套全钢工程机械子午线轮胎项目是风

神公司“十一五”期间规划建设的重点项目 ,该项

目被河南省发改委确定为省重点项目 ,同时被列

为省长特别关注工程和国家国债重点支持项目 ,

受到省 、市各级领导的普遍关注。该项目厂区设

在焦作市西部工业集聚区 ,在新厂区的设计施工

中 ,不仅处处秉承节能减排的工作方针 ,而且细节

之处体现出人文关怀 。

众所周知 ,在轮胎生产过程中 ,硫化区是一个

温度相对较高的工段 ,工作条件相对艰苦 ,尤其在

夏季 ,环境温度偏高 ,操作工人容易中暑 。针对这

种情况 ,15万套全钢工程机械子午线轮胎主厂房

硫化区引入了致冷效果较好的蒸发型冷气机组。
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