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综上所述 ,国外已形成了包括高导电硅橡胶、

吸波硅橡胶在内的完整的电磁屏蔽硅橡胶复合材

料产业 ,而我国在该领域的基础研究和应用研究

的起步较晚 ,与国外差距很大。为减少电磁辐射

所造成的电磁干扰 、电磁信息泄密和电磁环境污

染 ,我国迫切需要进行自主研究和开发电磁屏蔽

硅橡胶复合材料 ,尽快形成屏蔽材料产业 。重视

和加强电磁屏蔽硅橡胶复合材料的应用基础研

究 ,是我国国民经济可持续发展战略中材料领域

的一个重要课题 ,它将为发展我国屏蔽材料产业 ,

乃至电磁环境污染的综合治理提供科学基础 。
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我国胶鞋行业要通过创新

谋求生存和发展

以劳动密集型为主的我国传统胶鞋制造业 ,

面对世界金融危机等诸多不利因素 ,如何走出

困境 ?

从胶鞋的发展方向和变化规律来看 ,我国低

档胶鞋市场前几年是发展的 , 8亿农民的广大农

村市场为胶鞋提供了广阔的发展空间 ,但是 ,随

着人们生活水平的提高 ,低档胶鞋的市场占有

率和覆盖面在逐年萎缩 ,发展趋势逐步同国际

接轨 。

目前 ,胶鞋销售呈现出两种趋势 ,一是除了极

少数农民还穿十几元的解放鞋以外 ,走批发市场

为主的低档劳动鞋主要消费群体是城市务工人

员 ,价位在 30 ～ 40元;二是以时尚 、休闲 、个性化

为主的高档胶鞋产品 ,他们的主要消费群体是前

卫 、时尚 、有个性的青少年 。

从胶鞋的需求数量来讲 ,我国低档胶鞋市场

逐步萎缩 ,总体销量逐步减少 。从供求关系上讲 ,

中国是个发展中国家 ,虽然农村人口众多 ,但随着

农村人口逐步向城市转移 ,人们生活水平和审美

观念的逐步提高 ,低档胶鞋市场的销量逐步减少 ,

这是符合发展中国家的变化趋势的 。

从鞋的产品变化来讲 ,旅游鞋 、皮鞋 、胶鞋 、布

鞋 、体育专业鞋 、注射鞋“六鞋渗透”已经改变了产

品结构和市场导向 ,胶鞋的市场逐步被旅游鞋 、休

闲皮鞋 、注射鞋所代替 ,过去中小学男生穿足球

鞋 、女生穿体操鞋 ,讲究的是结实 、便宜;现在他们

追求的是高档 、时尚 ,这些人的市场几乎也被旅游

鞋 、休闲皮鞋 、注射鞋所垄断。胶鞋产品需要不断

更新换代 、不断变化 ,这是人们生活水平提高的一

种表现 ,是人们对美的一种追求。

从胶鞋的销售渠道来讲 ,随着渠道的多元化

和人们消费场所的改变 ,胶鞋以批发市场为主的

销售渠道逐步转向以超市 、商场 、连锁店为主 ,城

市中等消费群体已经把超市 、商场 、连锁店作为

主要的消费场所 。超市 、商场 、连锁店是最有发

展前途的市场 ,是卖量最大的市场 ,是高利润的

市场 。

正是由于市场需求 、销售渠道 、产品价位 、消

费群体等发生变化 ,带来了胶鞋市场的整体萎缩

滑坡 ,因此 ,我国胶鞋生产企业要打破老思维 、老

方法 、老工艺 、老路子 ,不断适应市场需求 ,求得生

存和发展 ,卖杂牌 ,走低档次 、低价位 、低形象的路

线是成不了品牌的 ,是没有希望的 ,必须转变思维

观念 、经营思路 、经营方法 ,按品牌的规律去发展

才能成功 。

胶鞋要继续发展 ,产品要做出品位 ,传统产品

的工艺要提高档次 。虽然胶鞋的市场在逐年萎

缩 ,但是胶鞋的市场还是有的 ,胶鞋传统产品要进

一步提高档次 ,要注重调整产品结构 ,逐步与高档

旅游鞋并轨 ,要改变帮面 、大底材料来提高档次;

在楦型选择上要转向以休闲运动、舒服的楦型为

主 ,使胶鞋传统产品上水平 、上档次 。

胶鞋传统的设备 、操作法要及时改变。如果

沿用传统的老设备 、老操作法 ,是做不出高品位的

鞋。因此 ,高品位的鞋必须有高性能的设备 、高标

准的操作法和高标准工艺 、高档次的设计来保证。

胶鞋设计人员要转变思维 ,提高水平。设计

人员要调整设计思路 ,提高设计水平 ,要研究产品

的消费群体 ,必须站在消费者的角度来认识和研

究消费者心理变化 ,把握“休闲 、时尚 、个性”这个

主流;要研究新型材料的应用;要研究鞋的卖点 ,

从款式 、花色和种类上不断创新 ,做到设计协调 、
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高雅;要研究鞋的工艺调整;要研究鞋的包装 ,针

对不同的消费群体 、不同的产品档次来设计产品

的包装;要研究鞋的名字 。

胶鞋行业还要不断创新营销策略 ,做到国内 、

国外“两条腿”走路 ,面向国外提升水平 ,面向国内

通过批发市场 、连锁店 、商场等渠道深挖潜力 。

虽然从全世界来看胶鞋市场总体是个萎缩的

市场 ,但如果加快创新步伐 ,把思路调整好 ,把产

品组织好 ,把品牌的形象做好 ,不断提高品牌的含

金量 ,我国硫化胶鞋就能在国际金融危机严峻的

市场形势下 ,争取主动 ,更好地适应国内外市场新

变化 、新要求 ,求得生存和发展 。 王开良　

吉林石化乙丙橡胶快速发展

总投资超过 6 000万元的中国石油股份公司

“年产 200 t乙丙橡胶中试装置建设及产品开发”

重点科技项目日前在吉林石化公司研究院全面启

动。吉林石化决心通过自主创新 ,实现乙丙橡胶

产业的快速发展 。

乙丙橡胶是一种以乙烯 、丙烯为基本单体的

共聚橡胶 ,其性能优良 ,应用范围广 ,是列于丁苯

橡胶和顺丁橡胶之后的世界第三大胶种 。与其他

合成橡胶相比 ,乙丙橡胶应用领域不断拓展 ,已广

泛应用在汽车部件 、建材 、电线电缆 、耐热胶管 、润

滑油添加剂和聚烯烃改性等领域。

我国是目前世界上乙丙橡胶需求增长最快的

国家之一 。1996年我国乙丙橡胶表观消费量只

有 1 030 t , 2006年需求总量已突破 10万 t大关 ,

达到 10.57万 t ,而产量仅为2万 t ,国产化率仅为

19%,预计 2010 年乙丙橡胶的需求量将达到 21

万 t ,而届时国内的生产能力只有 7万 t 。

由于国外乙丙橡胶技术专利商的技术封锁 ,

我国无法引进国外先进的乙丙橡胶成套工艺技

术。吉林石化公司曾于 1997年引进并建成投产

国内唯一一套年产 2万 t乙丙橡胶装置 ,但该装

置可生产的 24个牌号乙丙橡胶产品大部分不适

合我国市场的需求 ,目前引进牌号仅保留 2 个。

为了适应国内市场的需求 ,吉林石化公司从 1997

年开始积极进行新产品开发 ,陆续开发了 11个应

用于润滑油改进剂 、汽车内胎 、树脂改性及密封条

等的新牌号产品 ,目前这些牌号产品逐渐形成了

市场优势 ,在中低端市场上基本覆盖了国内乙丙

橡胶应用的各个领域 ,产品性能满足了国内市场

的需求 ,并得到国外用户的认可 ,但在电线电缆 、

高档密封条等领域仍处于空白 。

吉林石化公司组织研究院与有机合成厂共同

开展了“年产 200 t 乙丙橡胶中试装置建设及产

品开发”项目 ,利用该中试装置 ,可为聚合工艺技

术优化 、新催化体系和新产品开发提供中试研究

平台 ,加大自主创新力度 ,形成自有知识产权的成

套技术工艺软件包 ,为吉林石化乙丙橡胶装置总

生产能力扩大到年产 7万 t提供技术支持 ,形成

乙丙橡胶技术国内独有的竞争优势 。目前 ,中试

装置建设进展十分顺利 ,该项目的实施将节省引

进技术费 1亿元。 张晓君　杨春雨　

倍耐力进军俄罗斯轮胎业

意大利轮胎制造商倍耐力轮胎公司近日宣

布 ,该公司已与俄罗斯国家科技公司签署一项协

议 ,双方共同投资 2.5 亿欧元在俄罗斯萨马省陶

里亚蒂地区组建一家合资轮胎厂。俄罗斯国家科

技公司是由俄罗斯联邦政府组建的协助制造业发

展的组织 。预计该厂将达到年产 420万条载重汽

车轮胎和轿车轮胎的能力 。萨马省具有良好的工

业基础 ,汽车制造业尤为出众 ,该省轿车产量占俄

罗斯年产量的 70%。 尚　轮　

印度 JK公司瞄准北美市场

印度 JK 轮胎和工业有限公司目前已成为墨

西哥 Hule ra To rnel 公司的新主人 , 其目标是

2009年在北美市场的销售额达到 2.5亿美元。

JK 公司 2007年的销售总额为 7.8亿美元 ,

排名世界第 23位 ,计划 2009 年在美国和加拿大

销售 JK和 Tornel两个品牌轮胎。

JK 轮胎公司称 ,其已为墨西哥的 To rnel工

厂制造 JK 品牌轮胎模具 ,准备在 2008年年底开

始生产 JK 品牌轮胎 。 陈维芳　
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