
2005年世界轮胎 75强排名出炉

山东玲珑名列第 25位

2004年 ,全球轮胎工业在扩产 、提价和货币

汇率变化推动下 ,销售收入比上年增长 15%。日

前 ,美国《塑料与橡胶周刊》按 2004年销售收入排

出了 2005年度世界轮胎 75强 。据报道 , 2004 年

全球轮胎销售收入达到 920 亿美元 ,销售收入超

过 10亿美元的企业有 12家 ,比上年度增加 1家 。

这 12家企业总销售收入占全球轮胎销售总收入

的近 81%。

山东玲珑橡胶有限公司以 3.895亿美元的销

售收入 ,位列第 25 位。比去年的 2.474亿美元 ,

增长了 57.43%,名次上升了 9位 。

刘纯宝　王玉　

黄海橡胶前三季度保持稳步增长

2005年前三季度 ,黄海橡胶集团在生产用原

材料价格居高不下等多种因素的制约下 ,采用灵

活多变的生产和经营方式 ,继续保持了稳步增长

的发展势头 ,尤其在开拓国际市场方面取得一定

进步 。出口产品销售收入同比增长 24.01%,出

口创汇同比增长 5.81%, 利润总额同比增长

9.26%。

2005年以来 ,生产轮胎用的原材料价格一直

居高不下 ,石油价格不断攀升 ,导致天然橡胶和助

剂价格的上扬 ,直接给轮胎制造业带来了巨大的

成本压力 。面对严峻态势 ,黄海橡胶以多角度 、全

方位的生产经营方式应对挑战 ,灵活安排生产 ,积

极做好原材料的供应工作 ,严抓产品质量 ,坚定

“以销定产”的经营理念 ,开发市场急需的新产品

来抢占市场。

为进一步提高和扩大国际市场的知名度 ,拉

升出口效益 ,黄海橡胶首先从挖掘内部潜力入手 ,

落实责任 、明确分工 ,提出“从小事做起 ,人人干

事 、事事干好” 。以激励机制调动员工积极性 ,提

高工作效率。为全方位降低生产成本 ,该集团除

了严格按照比质比价的原则采购生产用料外 ,还

充分利用获取海关授予 A 类企业管理 ,免交保证

金的优势 ,减少了费用的支出。为保证产品质量 ,

该集团坚持从源头抓起 ,严把原材料入厂关和产

成品出厂关 ,并在 9月份“全国质量月”里成立了8

个质量督察小组 ,使产品质量保持了较高水平。

为保证轮胎出口的快速稳定 ,该集团还进一步加

大了对市场的规范力度。一方面巩固现有市场 ,

另一方面对客户进行严格审核 、优化筛选 ,确定出

重点支持的客户 ,同时利用现代通讯手段 ,寻找新

商机 、新客户 ,拓宽轮胎出口的渠道。另外 ,因享

受到海关授予的“便捷通关”待遇 ,也进一步加快

了通关速度 ,为黄海轮胎快速稳定的出口创造了

良好条件。 吕晓梅　

成山与库珀结成战略同盟

2005年 10月 27日 ,成山集团有限公司与美

国库珀轮胎橡胶公司合资签字仪式在山东省荣成

市举行 ,经过一年多的频繁接触和多轮谈判 ,中美

两大轮胎制作公司结成战略同盟的意愿终于瓜熟

蒂落 ,水到渠成。

库珀公司是当今世界轮胎前十强企业 ,是美

国纽约证交所上市公司 ,去年轮胎销售收入 20.8

亿美元 ,利润 2亿美元 。库珀公司全球战略调整

决策 ,与成山集团确立的“威海率先过百亿 ,国内

行业当第一 ,世界行业前十强”的目标一致 。在合

资签字仪式上 ,成山集团董事长总裁车宏志说 ,

“企业单枪匹马打天下的时代已经过去 ,企业群体

竞争的时代已经到来 ,与库珀公司建立战略合作

伙伴关系 ,使成山的资本进一步社会化 、国际化 ,

合作不仅仅是资金的合作 ,更重要的是吸收他们

在战略发展 、企业管理 、市场营销 、技术创新以及

人力资源管理等方面的经验 ,加快国际化进程 ,为

公司的运作更加规范 、更加符合国际惯例提供了

很好的资源保证” 。美国库珀公司代表———国际

轮胎总裁米勒先生也对合资谈了感受 , “成山集团

是中国轮胎首屈一指的企业 ,是我们最好的合作

伙伴 ,实现与成山集团的联合是我们库珀公司全

球战略的一个重要组成部分 ,是竞争走向竞合 、

`双赢' 理念的具体实践 ,是寻求实现国际化远景

目标的有利途径。通过双方的实践使双方通过双

向知识流动获得新知识 ,将成山的文化 、网络 、品
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牌 、人力资源优热与库珀的管理技术 、人才 、资本

连接融合 ,以获取新的核心能力。”

据悉 ,双方总投资达 4亿美元 ,合资公司将采

用国际先进技术 ,对成山原有轮胎 、钢丝帘线生产

线进行系统改造 ,使产品满足国内外高端市场要

求 ,同时 ,新建 600 ～ 800 万条高性能乘用子午线

轮胎生产线 ,满足国内外轿车市场需求 。合资公

司的建成 ,将促进轮胎生产成本大幅降低 ,产品质

量和市场占有率将有显著提升 。更重要的是建立

了取长补短 、优势叠加 ,长期稳定的战略合作关

系 ,共享各自价值链上的优势环节 ,从而形成更大

的竞争优势。 董兆清　

双星“航天返回用鞋”遨游太空

10月 17日 4点 33分 , “神舟六号”飞船在内

蒙古东部着陆场顺利着陆 。当航天英雄费俊龙 、

聂海胜轻松地走出返回舱的时候 ,举国一片欢腾 ,

因为这标志着我国载人航天事业又迈出了新的重

要一步 ,中国的国际威望和民族精神空前提升 。

此前 ,就在人们热切关注航天英雄谁先出舱 ,先迈

左脚 ,还是先迈右脚之时 ,谁会想到 ,双星集团为

航空员配备的个人救生装备配套产品———双星

“航天返回用鞋”也伴随着“神舟”在太空遨游了

115h ,虽然因为是正常着陆 ,该救生鞋没有用上 ,

但这却是我国载人飞船飞行第一次为航天员配备

鞋类救生装备 ,也是第一双由我国自主研发生产

的为航天员配备的鞋类救生装备。

据了解 ,为了国家航天事业发展的需要 ,2004

年在多方考察众多国内外知名制鞋企业的基础

上 ,北京航天医学工程研究所最终选择了双星 ,委

托双星集团技术中心进行“航天员返回用鞋”的研

发和生产 。

“航天返回用鞋”是航天员个人救生装备配套

产品 ,当飞船在陆地非正常着落点着落时 ,航天员

出舱需穿着的鞋子。它要求抗压缩 、弹性好 、抓地

性能强 、防刺穿 、防刮伤 、能适应各种环境要求 。

对此 ,双星集团把关心航天员健康放在首位 ,以促

进我国航天事业发展为己任 ,积极发挥自身优势 ,

自 2004年 8月份开始了航天鞋相关领域关键技

术的研究 。

双星“航天返回用鞋”帮面材料采用高耐磨 、

防刺穿 、防水 、防滑 、重量轻 、抗压缩变形 、低压缩 、

质量好的超细纤维发泡材料 ,具有帮面挺性好 、减

少帮面磨损 、能紧密包覆宇航服及脚面 、脚腕部位

有效防止山石 、沙粒等异物进入鞋内等功能。底

材采用高弹性 、高耐磨天然橡胶配方的橡胶片 ,具

有质轻 、柔软 、高弹性 、防滑 、防穿刺 、防臭 、无毒 、

无气味 、环保等特点 。经过双星开发人员多次攻

关研究 ,最终达到了 0.566kg ,每只鞋子压扁厚度

在 3.3cm ,进入太空舱后宇航员便于携带 ,可“轻

松上阵” ,出舱后完全可在各种山地 、沼泽地 、湿

地 、灌木林 、沙漠等恶劣环境下穿着 。双星研究人

员还依据力学原理 ,使鞋子根据脚型可灵活调节

大小 、松紧 ,达到了舒适随意 。

2005年 3月 ,该鞋顺利通过总装备部北京航

天医学工程研究所验收 。航天验收组对“航空返

回鞋”试验检测的现场 、流程 、设施配置 ,以及负责

设计生产的工厂 、车间等单位设备及工艺标准进

行了认真细致的查看 ,听取了相关负责人的介绍 ,

并提出了许多建设性的意见 。“航天返回鞋”设计

方案及鞋子质量都得到了验收组一行的充分认

可 。“航天返回鞋”以其“高耐磨 、防刺穿 、防水 、防

滑 、重量轻 、抗压缩变形 、鞋帮大小可灵活调整”等

显著特点赢得了验收组的一致赞赏 ,设计方案及

鞋子质量都得到了验收组一行的充分认可 。

在航天飞行员鞋子没有标准的情况下 ,设计

并生产的航天鞋类救生装备 ———“航天返回鞋”为

行业树立了新标准 ,提供了实例和依据 ,在制鞋行

业内产生了积极的影响 ,证明了双星集团超强的

自主创新能力 ,在研制特种特殊鞋工艺技术方面

走在了国内乃至世界鞋类行业的前列 ,展现了中

国鞋类产业的高科技水平和强大的自主开发能

力 ,为中国鞋类行业争了气 。 王开良　

山东橡胶行业通讯统计会议召开

日前 ,山东省橡胶行业通讯统计会议在日照

市举行 ,来自省橡胶协会 、《山东橡胶行业》杂志社

及全省橡胶企业通讯员 、统计员代表参加了会议。

首先由省橡胶协会秘书长张宏民传达了国家

产业政策及协会近年来的工作:
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