
适销对路的新品 ,增加品牌的科技含量 ,加大主导

产品的投入 ,满足不断增长的市场需求 。

第三 ,始终以市场为导向 , 发挥销售龙头作

用 ,不断提高销营力 ,进一步巩固 、拓展国内外市

场。在继续保持国内市场领导者地位的同时 ,加

快“走出去”步伐 ,向世界性品牌迈进。 张新华　

黄海轮胎驰骋国际市场

2005年以来 ,生产轮胎的原材料价格普遍上

涨 ,直接导致轮胎生产成本大幅上升 ,加上国内外

市场无序竞争等变数因素的影响 ,都给轮胎销售

造成了相当大的压力 。为大力提升经济效益 ,黄

海橡胶轮胎有限公司将眼光更多的投向了国际市

场 ,并以市场的有效扩张带动了产品竞争优势的

提升和产品销售价格的提高 。今年上半年 ,完成

出口创汇 3316万美元 ,取得了同比增长 23.28%

的优异成绩。

今年以来 ,该公司在开拓国际市场方面 ,尤其

加大了全钢载重子午线轮胎的出口力度。2005

年 ,仅全钢载重子午线轮胎出口的国家就达 62

个。二季度全钢载重子午线轮胎出口每月都占当

月创汇额 500多万美元的 40%以上 ,其中 , 6月份

全钢载重子午线轮胎出口创汇占创汇额达到了

50%。4 ～ 6 月 ,该公司创汇和收汇分别完成了

1658万美元和 1592 万美元 ,而全钢载重子午线

轮胎出口就占总创汇额的 43%,比去年同期提高

近 52%。值得一提的是 ,今年 5月份投产的一种

全钢载重子午线轮胎新规格 12.00R24 ,它是 2005

年成功开发的一种黄海橡胶新规格 ,属于重型载

重轮胎系列 ,是目前该公司生产的最大 、最重的第

一个重型全钢载重子午线轮胎 ,具有高载重性能

等诸多优良特点 ,主要用于大型载重车辆 。此规

格产品自投放国外市场以来受到了极大的青睐 ,

尤其是中东地区销售火爆 ,订单形势很好。6 月

份仅此规格产品就出口 2012套 ,占当月全钢载重

子午线轮胎创汇额的 12%,成为黄海橡胶创汇的

又一个新的增长点。

今年 5月份 ,该公司成功与和记黄埔合作 ,将

获得更大的技术支持 ,为市场提供更多技术含量

高的新产品 ,同时也将进一步加快开拓欧洲市场

的步伐 ,全面加大国际市场的覆盖面 。 吕晓梅　

双星斜交载重轮胎又添新丁

近期 ,双星轮胎总公司大力实施“细分产品 、

细分规格”战略 ,开发出了导向轮专用高档斜交轮

胎 ———前轮王 666系列 。

该品种轮胎主要是针对车辆前轮对导向性能

的高要求 ,以及受剪切力大且频繁的特点而开发

的 。首先 ,该品种轮胎在花纹设计上采用新式的

曲折花纹 ,很好地提高了导向性能。并且胎面断

面也采用了曲折设计 ,便于硫化时胎面胶嵌入模

具花纹沟 ,提高了硫化效果 ,有效避免了花纹缺胶

等外观质量问题。其次 ,在配方上采用了抓地性

能好 、耐撕裂 、防沟裂的胎面胶 ,这种配方可有效

地解决曲折花纹易沟裂的问题。此外 ,该品种轮

胎胎面下层特别是胎肩部位 ,设计人员进行了重

新设计 ,大大的提高了其耐剪切力性能。

这个新品种的诞生 ,适应了车辆对轮胎专业

化的要求 ,对提高双星轮胎的市场占有率 ,增强双

星轮胎的市场竞争力有着重要意义。 张艾丽　

双星东风轮胎通过东汽公司

斜交轮胎产品认证

6月 13日 ,东风汽车公司质量部评审组对双

星东风轮胎公司申请斜交轮胎配套供应商的资格

进行了准入评审 ,通过了双星东风公司斜交轮胎

的产品认证 。

原东风轮胎公司作为东风汽车公司多年来的

合作伙伴 ,一直是东汽整车配套轮胎的主要供应

商 。恢复生产以后 ,双星东风轮胎公司的领导更

是十分重视配套工作 ,与东汽公司有关部门进行

了配套协商 。

东汽公司的 3位专家主要从生产现场的管理

到生产的组织 ,从原材料的供应到整个质量过程

的控制 ,从质量体系的建设到文件制度的宣贯 ,从

整个工艺技术管理的各方面入手进行了公正细致

的审核 。审核组专家对公司恢复生产短短 3 个月
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以来的变化给予了充分肯定 ,对三次军胎审核中

所存在问题的整改结果表示满意。经过审核 ,双

星东风轮胎以较高分通过了东汽公司斜交轮胎的

产品认证 。 王开良　

《三角报》电子版网站正式运行

为加快企业文化建设步伐 ,拓宽信息流通渠

道 ,三角集团党群工作部在致力做好《三角报》 、

“三角之声” 、“三角电视播报”的基础上 ,经过精心

准备 、全面测试 ,已在公司局域网上正式发布《三

角报》电子版网站 ,据悉 ,日前该网站运行正常 ,职

工反映情况良好 。

随着公司信息化建设步伐的加快 ,通过多渠

道为公司员工提供快捷的信息已经成为企业文化

中心的重要工作 。一段时间以来 ,该部门领导一

直考虑能够通过网络的形式让大家看到公司的报

纸。从 2005年年初开始 ,企业文化中心就指派专

人着手对《三角报》电子版的网站建设 ,在建站过

程中克服多重困难 ,几次修改网站版本 ,经过认真

测试 ,于 6月 20日在公司范围内正式发布。

《三角报》电子版网站做到与印刷版的《三角

报》同步 ,网站开设“关于我们” 、“三角热闻” 、“安

全生产” 、“企业经营” 、“文艺副刊” 、“行业知识” 、

“市场动态” 、“在线阅读”七个版面 ,提供相关新闻

的检索与查询 ,更加方便浏览者查看公司的新闻 。

同时 ,该网站还建有专用论坛 ,能够实现在线投

稿 、在线留言等功能 。《三角报》电子版做到资源

共享 ,信息互动 ,更好的传播企业文化 ,更快地传

递企业信息。

《三角报》电子版网站登陆的方法 ,只要在 In-

ternet浏览器地址栏里输入网址:“ http://san-

jiaobao”或者输入“ht tp://192.168.0.93”即可打

开网站页面。 王新伟　

徐工轮胎全面提升产品质量

进入 2005年来 ,工程轮胎 、农用轮胎市场大

幅启动 ,并出现集中要货的情况 ,徐工轮胎有限公

司积极掌握市场主动权 ,科学组织生产 ,产值 、销

售 、外贸出口都突破历史最好水平 , 面对旺销局

面 ,狠抓质量工作 ,使产品质量得到大幅提升。

今年上半年 ,在橡胶 、帘子布等化工原料的价

位居高不下的情况下 ,不断进行产品的技术改造 ,

新产品的开发设计 ,新技术和新材料的推广应用 ,

大力进行节能降耗工作 ,先后推广使用新型原材

料 10种 ,设计新配方 15个 ,开发新产品 22个 ,节

能降耗 38项 ,节约达 200多万元 。

该公司狠抓质量管理 ,严格按照标准对原材

料采购 、入厂检验 、过程制造 、半成品和成品检验 、

销售和售后服务等各方面实施全过程产品质量监

督管理 ,开展记录追溯 ,严格质量责任落实 ,加强

对质量检验人员的培训 、考核管理 ,提高其技术水

平和责任心 ,把质量考核标准细化 ,增强其可操作

性 ,对一线操作人员奖罚分明 ,用绩效工资激励员

工 。坚持开好胶料质量分析例会 ,半成品 、成品分

析例会 ,对出现的问题认真查找原因 ,并抓好落实

处罚到人 ,震慑了不良的工艺行为 ,提高了工人的

质量意识和责任心。积极开展质量攻关活动 ,提

高产品质量 ,从配方的优化设计 、工艺优化改进 、

工艺执行控制等方面进行有效细致工作 ,修订了

第 5版《斜交轮胎工艺规程》 。

该公司还不断完善信息管理系统 ,采用数理

统计等科学方法和先进手段对信息进行分析与归

纳 ,并将信息分析结果应用于程序控制 ,以提高过

程控制能力 。对员工定期进行质量培训和教育 ,

使工人熟练地掌握岗位工艺要点 ,强化全员质量

意识。

对易出现罐跑水 、重皮 、口硬边 、脱空等质量

问题 ,他们出台了一系列保证措施 ,规范了工人的

操作行为 ,并加大了工艺检查力度 ,进行责任落

实 ,提高了产品的零缺陷率;改变了气密层工艺的

压出方法 ,提高了气密层的质量 ,使无内胎轮胎的

质量得到大幅度提升。 吕　军　

三工全钢轮胎出口形势看好

“三工”牌全钢载重子午线轮胎自去年投放市

场以来 ,反响很大 ,作为新生的高技术含量产品 ,

国际市场形势大好。

今年该公司制定了出口计划 ,要求全钢子午

线轮胎要在短时间内推向国际市场 。为此广泛引
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