
艾 ,相信经过持续不断的大规模 、高强度投入后 ,

轮胎的子午化率还将快速提高 。同其它行业相

比 ,我国轮胎工业生产的集中度有了较大的提高 ,

主要表现在两个方面:一是生产的地域化明显 。山

东特别是胶东一带轮胎产量占到全国的 35.28%;

长江三角洲地区发展迅速 ,其产量也占到全国轮

胎的 27.63%,而且各具特色。山东以国有和民

营为主 ,斜交轮胎居多 ,长江三角洲以外资占优 ,

半钢子午线轮胎产量大 。二是大企业 、大集团市

场份额越来越大 ,象佳通(中国)投资有限公司其

5个厂的总销售收入达到 86.22亿元人民币。

中国橡胶工业协会轮胎分会统计 ,其前 10 名

会员企业的销售收入占到总销售收入的 69.05%。

而国家统计局统计的规模以上轮胎企业数也从

2003年的 248家降到 2004年的 198家。从最近

传出的消息 ,轮胎工业新一轮重组已在悄然进行

中。轮胎出口大放异彩 ,出口量 6875.2万条 ,出

口交货值 21.23亿美元 ,同比分别增长 50.58%和

65.09%,说明我国轮胎产品在国际市场上已经具

有相当的竞争力 ,也有效地缓解了上半年一度出

现的国内市场销售不畅的压力 ,当然也应实事求

是地分析 ,出口产品中外资企业产品占了一定的

比重 。在合成橡胶 、炭黑 、尼龙帘子布 、橡胶助剂

等原材料以及煤 、电等能源大幅上涨的情况下 ,轮

胎行业却实现了近年来的高利润 ,除产品适当提

价和产品总量做大外 ,最重要的因素是企业实现

了规模化生产 ,象韩泰(嘉兴)半钢子午线轮胎年

产量达到 1063万条 ,上海轮胎橡胶全钢载重子午

线轮胎年产量达到 225 万条 ,单厂能力在世界上

也数的着 。另外就是产品档次逐步提高 ,像广州

华南的 35系列轿车子午线轮胎能卖到每条 1000

多元 。

其它橡胶产品也实现了较大幅度的增长 ,胶

鞋产量从年初呈恢复性增长后 ,生产一路加快 ,

2004年共生产了 9.94亿双 ,同比增长 10.28%。

一批专业生产基地已经形成 ,他们是山东青岛 、广

东东莞 、福建莆田 、浙江瑞安 、中南四川和重庆 ,这

批基地不但形成了完整的产业链 ,也促进了当地

经济的发展 ,更有甚者还提高了地区的知名度 ,象

浙江瑞安被中国橡胶工业协会授予“中国(瑞安)

胶鞋名城”称号。美中不足的是行业生产由于受

橡胶和纺织品原料价格上涨的影响 ,利润同比有

所下降 。力车胎完成工业总产值 73.44亿元 ,摩

托车胎表现最为活跃 , 重点又体现在出口 , 2004

年摩托车胎出口量 775.8万条 ,出口额 2262 万美

元 ,分别比上年增长 15.4%和 27.8%。胶管 、胶

带销售收入增长了 30%以上。就连再生胶都完

成销售收入 32个亿 ,说明废旧橡胶的资源化利用

如果解决得好 ,仍有一定的市场 。

然而在行业处于好的发展状态时 ,我们要冷

静思考 ,之所以有这么大的市场空间和回旋余地 ,

离不开国内经济这几年来的持续大幅增长和世界

经济达到 20年来的最大增长这一大环境的支撑。

现在我国主要橡胶产品的产能都很大 ,这就要求

必须同关联产业协调发展 ,同国际市场有机结合 ,

避免行业发展的大起大落 ,重要的是适时转变经

济增长方式 。要积极应对入世“后过渡期” ,在看

到出口高速增长的同时 ,也应关注进口的大幅增

加 ,非轮胎橡胶制品的进出口额大体相当 ,而从数

量价格比分析 ,进口的都是附加值高的产品 ,出口

则多数为低端产品。亟待建立反倾销预警体系 ,

据不完全统计 ,2004年国外对我国橡胶产品的反

倾销(包括复审)多达 14起 ,产品涉及鞋 、轮胎 、自

行车内外胎 、帘子布 、橡胶助剂等 ,提出的国家既

有发达国家 ,更多的是同我国经济水平相当的发

展中国家 ,主要来自于欧洲 、拉美 、非洲和亚洲。

针对国际贸易摩擦愈演愈烈 ,贸易壁垒层出不穷

的实际情况 ,迫切需要启动预警机制 ,加强行业自

律 ,维护行业利益;加强上下游产业的协调 、沟通。

由于产业发展过快 ,导致原材料对国际市场的依

赖程度大 ,天然橡胶去年进口 128 万 t ,占表观消

费量的近 70%,合成橡胶进口 109.5万 t ,占表观

消费量的近 46.3%。建立产业发展基金 ,上下游

企业相互参股 ,适当参与期货交易 ,规避市场风

险 ,注重新技术 、新产品的应用 ,节能降耗 ,也是重

要的手段。 熊伟华　

克服不利因素　努力扩大出口
双星集团出口突破一亿美元大关

2004年 ,双星集团努力克服原材料涨价、市

场竞争加剧等不利因素 ,大力实施品牌战略 ,主攻
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高端市场 ,加快了进军国际市场步伐 ,全年出口创

汇又创历史新高 ,突破了 1亿美元大关 ,标志着双

星内外销“两条腿走路”战略取得重大成功。

在鞋类出口方面 ,他们首先寻求新的出口品

种增长点 ,推出了系列化新品 ,加大了注射鞋 、冷

粘鞋 、全胶鞋的出口力度 ,开发的冷粘童鞋 、全胶

鞋 、拖鞋等受到国外消费者的青睐 。其次 ,借广交

会等展会契机 ,争取新客户 ,加大与跨国公司的合

作。再者 ,加大定牌加工力度 ,将有些品种转到南

方一些生产厂加工 ,缓解了出口订单多的压力;同

时 ,他们以信息化赢市场 ,通过电子商务 ,扩大国

际销售市场 。最后是发动全员创新 ,提高效率 ,降

低成本 ,为参与国际市场竞争创造了成本优势 。

各鞋厂发扬拼搏精神 ,赛飞机 、赛轮船 ,赶交期 ,及

时满足了客户需求。

双星轮胎总公司认真分析轮胎国际市场新形

势 、新变化 ,抓住轮胎出口的最好机遇 ,迅速调整

经营思路 ,新开发了近 20 个国家和地区的市场;

为扩大国际市场占有率 ,双星集团加大对轮胎总

公司的投入 ,扩大生产能力 ,无内胎子午线轮胎 、

特殊结构的轮胎 ,满足了细分化 、多极化 、个性化

的国际轮胎市场需求;同时 ,完善激励和考核机

制 ,充分调动起业务员开拓国际市场的积极性 ,他

们积极推介“双星”自主品牌 ,提高了双星轮胎国

际市场知名度和影响力。双星轮胎总公司还深入

开展岗位质量竞赛 ,为创造名牌精品提供了保证 。

2004年 9月份 ,双星全钢子午线轮胎荣膺“中国

名牌” 。特别是轮胎总公司领导和员工积极开展

各种技术 、工艺 、管理等创新竞赛活动 ,有效地消

化了原材料涨价等给企业带来的不利因素 ,为双

星轮胎出口赢得了价格优势 。一系列措施 ,使双

星轮胎出口扩大到美国 、澳大利亚 、马来西亚 、韩

国 、欧洲等 110多个国家和地区。 王开良　

库珀品牌将全面进入中国

库珀公司主席 Dat ti lo先生日前表示 ,中国有

6 ～ 7亿的轮胎潜在用户 ,发展前景广阔。该公司

计划 2005年在中国取得 10 亿美元以上的销售

额。同时希望依靠并购或合资方式获得供应当地

市场产品的生产能力 ,库珀品牌将全面进入中国。

库珀公司在中国昆山与台湾省建大橡胶工业

股份公司投资 2亿美元的轮胎工厂目前正在建设

中 ,计划 2006年投产 ,2008年形成年产1000万条

轮胎的生产能力。除此之外 ,库珀公司还在杭州

中策橡胶股份公司贴牌生产乘用车轮胎、轻型卡

车轮胎及中型载重子午线轮胎 。库珀公司正考虑

向中国市场提供原配轮胎 ,以提升自己的品牌价

值 ,并加强了同建大的合作 ,成为建大轮胎在北美

地区的独家经销商。 丁　晶　

河南风神工业叉车轮胎

正式投入生产

2005年元月 ,随着河南风神轮胎股份有限公

司 28×9-15-12PR 、6.00-9-10PR 、6.50-10-10PR、

7.00-12-12PR , 花纹为 IN-3的4个规格工业叉车

轮胎相继投产 ,标志着一个新的轮胎系列的正式

产生———工业车辆轮胎系列 。

近几年来 ,随着载重斜交轮胎市场的日趋饱

和 ,载重斜交轮胎的发展受到一定的限制 ,该公司

把斜交轮胎的发展方向转向工程机械轮胎、大规

格农业轮胎和工业车辆轮胎 ,以开拓新的市场 ,扩

大斜交轮胎的生存空间 ,同时提高公司经济效益。

经过几年的开发生产 ,工程机械轮胎和大规格农

业轮胎的发展已初见成效 ,于是该公司开始将工

业车辆轮胎的生产提到了日程。2004 年上半年

技术人员对工业叉车轮胎配套及零销市场进行了

深入的调查 ,收集市场信息 ,有不少配套厂和客户

表示愿意配套或销售该公司的工业车辆轮胎 ,希

望尽快开发叉车轮胎。于是该公司确定先期开发

4个市场销量最大的轮胎规格 ,并于 2004年年底

将 4个产品成功试制出来 ,产品经室内试验 ,轮胎

外缘尺寸和各项物理机械性能完全达到家标准要

求和预期设计 ,并且小批量轮胎已在公司进行了

实际使用试验 ,取得了较满意的效果 。

该 4 个规格轮胎的正式投产 ,填补了该公司

产品系列的一个空白 ,必将产生较好的经济效益 ,

同时也为开发其它规格的工业车辆轮胎奠定了基

础 。 何红卫　
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