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“

中化搜
”

—
找侃要找前

近 日
,

中国化工信息 中心北京金华夏网络技

术有限公司瞄准互联 网发展方向
,

根据行业发展

需求
,

全新 推出 了 中国化工 行业 的专业搜 索引

擎

—
中国化工搜索

,

即
“
C H EM

.

C N
, , 。

中化搜的宗 旨就是要通过搜索服务促进化工

企业的提升
,

利用网上服务增强化工企业 的核心竞

争力
,

用互联网帮助中国化工业实现规模化发展
。

北京金华夏网络技术有限公司总经理陈卓告

诉记者
:

这一产品的开发
,

突出中国化工行业 的特

色
,

体现 了行业性
、

区域性
、

个性化 的运营思路
,

使

网络和信息技术真正服务于传统工业
。

他说
“

行

业搜索 目前不论在全球还是在 中国
,

都是网络 服

务的一大热点
; 化工行业在全球和 中国的发展需

要大量经过整合的信息资源作为支撑
。

中化搜顺

应了这种需求
。 ”
目前我国还处在工业化的中期 阶

段
,

政府非常重视用信息化提升工业化实现跨越

式发展 的速度
,

中化搜在 中国传统化工行业产业

升级的过程 中无疑会扮演重要角色并将产生深远

的影响
。

随着全球化工生产 基地逐步 向中国转移
,

中

国也 日益成为
“

世界化 工厂
” 。

当前 中国正处 在
“

世界化工厂
”
的建成期

,

呈现着
“

两头在华
”

其 主

要标志是生产本地化与 出口所占比重的增加
。

在

中国大陆市场上
,

商业组织的发起
、

运作
、

重组
、

发

展
,

对商机的了解
、

把握
、

利用
、

塑造和整合
,

越来

越依赖于经营主体获得信息的数量
、

周期
、

质量及

利用方式的有效性
。

因此
,

快速获得
、

大量汇聚
、

精确处理
、

高效利用 则成 为一个企业在市场竞争

中增加胜率 的可靠保证
。

然而
,

这方面正是 中国

的薄弱之处
,

中国化工呼唤着强有力 的行业信息

服务商的诞生
。

总结多年来 中国化工信息行业 的经 验教训
,

陈卓认为目前企业对于信息采集的满意程度并不

高
,

其症结主要集中在四个方面
:

一是相关信息量

不足 ; 二是信息内容质量低 〔包括时间滞后长
,

对

市场无代表性
、

虚假
、

缺乏深度 ) ; 三是信息处理手

段不足 (烦 琐
、

复杂
、

无专业 辅助人员
、

收集速度

慢 ) ; 四是费用高
。

这种不足感主要是 由获得手段

的有限性与可共享信息的有限性这两个制约因素

造成 的
,

而要缓解这两个制约 因素就要从 改善可

共享信息的加工 与供应机制和改善专门信息的加

工与服务协作机制两个方面寻找思路
。

在这种趋

势的推动下
,

他们瞄准互联网的发展方向
,

全新推

出了中国化工行业的专业搜索引擎— 中国化工

搜索
,

即
“

中化搜
” 。

搜索引擎的表现形式可分为
“

产品搜索
” 、 “

网

页搜索
”
及

“

供求搜索
”

三种形式
。

“

产品搜索
”
一般 出现在行业 性搜索 引擎 当

中
。

其主要特点为以企业所经营的产品为查询主

线
,

搜索结果为经过专业加工过的数据
,

信息 内容

规范
,

表现形式统一
,

可最为直观地反映企业在使

用搜索引擎中所要 了解的产品信息
。

由于需要经

过大量的专业化信息处理
,

且行业特点鲜明
,

故综

合性搜索引擎很少使用
。

只有对本行业了解很深

的行业搜索引擎才会有实力采用
。

其数据的收录

范围己不再局限于在互联网上 出现 的数据
,

只要

是行业 内的实际存在 的企业即可被收 录
。 “

产品

搜索
”
今后很 可能成为行业性搜 索引擎 的标 志

。

“

网页搜索
”

多出现在综合性搜索引擎中
。

其 主要

特点为通过网络 自动抓取互联网上的数据
。

只要

是网上出现的数据即有被收录的可能
。

搜索结果

为一个一个的网页
,

命中的数据条数很大
,

但重复

性也较大
。

“

供求搜索
”

多出现在网上交易市场中
。

其主

要特点为表现企业产品的供货及求货信息
。

在 目前 的搜索引擎当中
,

极少有上述三种形

式的搜索形式同时出现的情况
。 “

中化搜
”
以其多

年的信息积累
,

以及双赢 的合作模式
。

建成了同

时包含三种方式的搜索引擎
。
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