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胎 A 类 产品质量 认证
”
以来

,

始 终将 15 0 9 0 01
、

Q S g o 0 O
、

V D A 6
.

1 标准 以及 《机动车辆轮胎强制

性认证实施规则 》的要求融会贯通于公 司的实践

工作中
,

从而保证了质量体系持续
、

稳定
、

有效地

运行
。

此次是强制性产品认证以及 内胎安全认证

的第二次证后监督审核
。

专家组针对该公司通过

的 15 个单元产品及 内胎产品进行了抽样 审核
,

重

点对原材料及关键零部件的采购
,

原材料
、

半成品

及成品的检验进 行了审核
,

并现场抽取 了 3 种规

格轮胎进行检验
。

董兆清

日前
,

由三角集团企业文化 中心主编的三 角

集团员工文集《我与三角 》一书编辑完毕并出版发

行
,

集团公司董事长丁玉华为该书撰写了序言
。

《我与三角 》一书中收人 了公司员工创作的各

类文章总计 21 万字
,

全 书共设立了
“
我与总裁

” 、

“

我们 的家园
” 、 “
我们的团队

” 、 “

三角众生相
” 、 “
师

徒故事
” 、 “
这里充满爱

” 、 “

红透半个天
” 、 “

市场情

结
” 、 “
三角话题

” 、 “

文化走廊
” 、 “

心路迢迢
” 、 “

亲情

是根
”

等 12 个栏 目
。

《我与三角 》作者面很广
,

有退休的老职工
,

有

三角的经销商
,

也有在职的干部职工
,

文章内容丰

富多彩
,

有较强 的可读性
。

《我 与三角 》一书充分

反映了三角人朴实敬业
、

乐观向上的精神面貌
,

也

是十几年来三角人创造
、

创新
、

创业的忠实写照
,

同时也从一个侧面展示了三角独具特色的企业文

化
。

这些文章里分别活跃着各个层面
、

各个 岗位
、

不同年代
、

不 同性别 和年龄的三角人 的思想和行

动
。

《我与三角 》一书的编辑工作历时近两 年
,

在

编辑过程 中
,

编辑人员查阅了大量资料
,

对历年在

《三角报 》发表 的文章中进行 了细致筛选
、

分类
,

同

时进行了大量采访工作
。

王晓东

黄海橡胶各项经济指标

连续增长

成山顺利通过
“

C C C
”

产品

认证监督审核

日前
,

成山轮胎股份有限公司顺利通过强制

性产品认证证后监督审核
。

该公司 自 2 0 0 1 年 n 月通过了
“

中国国家强

制性产品认证
”

和 2 0 0 2 年 12 月通过
“
汽车轮胎 内

2 0 0 4 年第三季度
,

黄海橡胶集团公司不断强

化生产过程管理
,

挖掘 内部潜力
,

降低消耗成本
,

调动全体职工积极性
,

最大限度的拓展市场
、

抓好

营销
,

满足市场需求
。

7一 9 月份共完成 出 口创汇

1 6 8 7 万美元
,

工业增加值达 到 1 7 1 7 8 万元
,

分别

比同期增长 7 7
.

5 8 %和 1 1
.

7 0 %
。

黄海橡胶的销售人员在与客户谈判 中大力导

入品牌战略理念以此来拉升出 口价格
。

产品销售

价格的提升
,

有力的消化了橡胶价格上涨的成本
。

在原材料采购方面
,

黄海橡胶将
“
比质

、

比价
、

比服

务
”
的比较采购与批量采购或规模采购相结合

,

不

断降低原材料采购价格
。

在 内部管理上
,

切实注

重挖掘内部潜能
,

并注意加强员工的忠诚度教育
,

以不断提高员工 的素质来提升产品在国际市场 的

竞争能力和经济效率
。

2 0 0 4 年 1~ 9 月
,

黄海橡胶完成工业总产值
、

工业增加值
、

销售收入
、

出 口创汇
、

利税分别 比同

期增 长 2 0
.

2 6 %
、

2 0
.

1 1 %
、

1 4
.

5 7 %
、

4 4
.

6 0 %
、

1 7
.

5 4 %
。

其 中
,

1一 8 月份完成新产品产值 8 3 3 9 1

万元
,

同比增长 3
.

38 % ;
高新技术产值 9 2 1 1 6 万

元
,

同比增长 4
.

n %
。

进人到 10 月份
,

黄海橡胶各项经济指标又有

不同程度增长
,

产值同 比提高 n %
,

全钢载重 子

午线轮胎产量同 比提高 10 %
,

出 口 创汇
、

收汇 分

别比去年同期增长 34 %和 74 %
。

吕晓梅


