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山东玲珑顺利通过

省级技术开发中心验收

开发中心的顺利验收为山东吟珑 2 0 0 5年通过国

家级开发中心打下了坚实的基础
。

刘纯宝

日前
,

山东玲珑技术开发中心经过 山东省科

委对其软硬件的检查和验证
,

顺利通过 了省级验

收
,

这标志着该公司科技创新迈上一个新的台阶
。

山东玲珑 自 20 00 年 8 月建立技术开发中心

以来
,

始终把技术工作作为公司提高科技创新能

力
、

增强产 品竞争能力
、

解放和发展生产力
、

促进

企业快 速发 展的核 心动力
,

每 年平均投 入资金

1 3 0 0 多万元用于技术 中心硬件建设
,

并筹资 3 0 0。

万元用于技术开发工作
,

更新实验手段和条件
,

不

断完善和提高装备水平
,

逐步建立起 了适应研究

开发的六室三中心
。

整个技术开发 中心建筑面积

6 4。。 多 m
Z ,

拥有从事科研开发人员 1 20 多人
,

中

高级职称人员 70 多人
,

其 中硕士研究生和享受国

务院政府津贴的拔尖人才和科技带头人 28 名
,

先

后邀请 国外专家 80 多人来公司进行技术指导和

培训工作
。

中心成立 以来积极改造传统工艺
,

通

过对传统生产过程 的网络化
、

信息化
、

智能化改

造
,

提高自动化控制水平
,

整个控制系统改造完成

后
,

公司劳动生 产率提高 了 18 %
,

能耗 损失降低

3 %
,

同时该成果获得山东省企业管理现代化创新

及优秀成果一等奖
。

在新产 品的开发上
,

由开发

中心研制 的 4 2 5 / 6 5 R 22
.

5 规 格重型载重子午线

无内胎轮胎填补 了国内空 白
。

20 02 年开发 中心

共推出研究成果
、

申请专利和发表论文等 1 00 余

项
。

2 0 0 3 年完成小 改小 革 60 多项
,

成果论 文 8

项
,

专利 7 项
,

直接创造经济效益 10 0 多万元
。

这

些成果和专利和论文的推广应用
,

对提高产 品的

科技含量和企业 的技术进步奠定了良好的基础
。

近几年来
,

山东玲珑橡胶有限公 司在技术创

新 的推动下
,

保持了快速 良好
、

持续稳定的发展势

头
,

各项工作成绩喜人
,

先后获得
“
全国守合同重

信用单位
” 、 “

全国行业质量示范企业
” 、 “

全 国行业

质量服务诚信示范企业
”
和

“

世界轮胎 45 强
” 、 “

全

国百家最佳汽车零部件供应商
”

等 100 多个荣誉

称号
,

生产的各种规格 的
“

玲珑牌
” 、 “

山玲 牌
”
和

“

利奥牌
”

斜交轮胎
、

半钢
、

全钢子午线轮胎先后通

过了美国 D O T
、

欧洲 E C E 以及 C C C 强制认证
,

“
玲珑牌

”
轮胎被评为

“
全国十大民族品牌

” 。

省级

山东玲珑建章立制重产权

山东玲珑橡胶 有限公司近年来从技术创新人

手
,

加强知识产权的保护
,

重视科研成果 的转化
,

通过建章立制
,

奖惩并举
,

极大地调动了广大员工

搞科研
、

报专利的积极性
,

到目前连续完成发明型

专利 1 项
,

实用新型发明专利 56 项
,

外观专利 10

项
,

推动了企业的科技进步
,

促进了企业的快速发

展
。

针对我国加入 W T O 后知识产权的保护和应

用
,

结合《企业专利工作管理办法 (试行 ))) 的草案
,

为规范企业的专利工作
,

充分发挥专利的有效性

和实用性
,

促进企业技术创新和形成具有企业 自

主的知识产权
,

他们提出
“

完善专利制度
,

使专利

工作更好地为企业发展服务
,

推动企业技术进步
”

的工作思路
,

并明确归 口 负责的部 门和个人
。

公

司先后制定了《科研成果奖励办法 》
、

《关于申报成

果与专利的方案 》
,

制定 了专利申报工作进度表
,

层层落实
,

为企业 推行专利工作营造 了良好 的环

境和条件
。

预计到 2 0 0 4 年将完成实用新型专利 1 00 项
,

发明专利 10 项
,

外观专利 30 项
。

王洪涛

双星轮胎出口沙特

日前
,

双星轮胎总公司生产的 10 万套轮胎出

口沙特
,

一次出口创汇达 87 万美金
。

2 0 0 4 年 1 月份
,

双星轮胎 出 口再 次刷 新纪

录
,

是平均出货量的两倍
,

单月出 口量突破有史 以

来最高纪录
。

进入 2 月份
,

连续接到不同国家的

大定单
,

全钢
、

半钢子午线轮胎开始大批量出 口国

外
。

在新的一年
,

该公司在原有市场和客户的基

础上
,

对市场进行新的整合
,

以地域 临近原则
,

将

市场分为
“
亚洲市场

” 、 “

美洲市场
” 、 “

非洲市场
”
三


