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河南省橡胶工业协会年会

在开封召开

日前
,

河南省橡胶工业协会年会在开封市

召开
。

全省各地市 的橡胶企业代 表参加 了会

议
。

河南省化工行业办主任刘伟
、

开封市化工

局局长郭忠义出席 了会议
,

并发表了重要讲话
。

会议由省橡胶工业协会理事长郑新育主持
。

会议总结了协会去年以来的工作情况
,

安排

布署了今年 4 季度 以及明年的工作
。

通报了全

国橡胶行业发展的趋势和全省轮胎工业如何面

对人世挑战等有关情况
,

宣贯了产品质量认证的

重要性
,

以及程序性文件和支持性文件的编写方

法
,

学习了申办生产许可证 的程序和要求
,

参观

了开封铁塔橡胶集团
,

听取了该集团总经理曹士

强关于深化企业内部改革的经验介绍
。

谢智保

三角集团稳居国内轮胎行业之首

日前
“

美国橡胶新 闻杂志
”
根据 2 0 01 年赓

的销售收人对世界轮胎企业前 50 强重新进行

了座次排定
,

三角集团由 15 位升至 12 位
,

在国

内轮胎企业 中独 占鳌头
。

在国内外 轮胎行业竞争 日益激烈 的形势

下
,

三角集团积极实行行业领先战略
,

冲破传统

国企的束缚
,

按市场经济规律经营与运作
,

主动

积极地变革与创新
,

以
“
动静有序

”
的战略理念

为指导
,

以市场为导 向
,

以科技为动力
,

以
“
大

、

高
、

外
”

为手段
,

紧紧围绕科技创新
、

扩 张规模
、

培育品牌
、

开拓市场
、

聚集人才和强化管理等方

面的工作
,

狠抓战略的实施与管理
,

企业发展焕

发出勃勃的生命力
。

瞄准 国际先进技术
,

提高

产品档次
,

高起点地发展 自己
,

这是三角集团多

年来对企业发展的定位
。

在这里尤其值得一提

的是三角的
“
子午胎战略

” :

90 年代初国外发达

国家的子午胎普及率 已达 90 % 以上
,

而国内轮

胎行业依然是斜交胎唱主角
,

子午化率很低
,

在

子午胎并不被国内市场所看好的情况下
,

三角

集团根据世界轮胎行业的发展趋势
,

果 断决策

— 领先一步上马子午胎项 目
。

时间能够证明

一切
。

今天
,

当人们带着提货车
、

拿着现金在三

角牌轮胎的营业室外排队等候购买三角牌子午

胎 的时候
,

谁也不会想到 10 年前 当斜交胎 占领

中国轮胎市场的时候
,

三角就 已经在开发研制

子午胎方面艰难起步了
。

也正是三角集团决策

者 的正确决策
,

使子午胎成为三角集 团强劲 的

经济增长点
,

更使三角集团这艘大船从此踏上

了扬帆远航的壮丽征程
。

建国际先进企业
,

创世界知名品牌
,

三角集

团在很久以前就对 自己提出了高标准严要求
。

首先
,

高质量是打开国际市场的通行证
,

几年来
“

三角
”

牌 轮胎 先 后 通 过 了美 国 D O T
、

欧 洲

E C E
、

国家质量认证 中心 C C C
、

15 0 1 4 0 0 1 等一

系列认证
,

同时利用拥有进出口权的优惠政策
,

积极拓 展 国际市 场
。

目前
,

产 品 出 口 到世 界

1 20 多个 国家 和地 区
,

在 国际市场 的销量持续

上升
,

20 0 1 年
“
三角

”
牌轮胎在美国等国际市场

上销量大幅度增长
,

全年出口创汇额达 6 5 0 0 多

万美元
。

中国已成功加人 W T O
,

建立 国际大市场
,

全力打好
“

国际牌
” ,

已成为 中国企业 的努力方

向
。

面对市场竞争新形势
,

三角集团以
“

建 国际

先进企业
,

创世界知名品牌
”

为 目标
,

正在全力

推进企业资本投人多元化
、

经营国际化和管理

现代化
,

完善营销网络体系和科技创新体系
,

推

进企业在
“
十五

”

期间实现新突破
。

宋安东 赵小惠

海南农垦拟建三大橡胶集团

日前
,

海南农垦总局出台了《天然橡胶加工

布局及产品结构调整规划 》
,

计划 3 年内投资 3

亿元
,

将现有的 87 家橡胶加工 厂通过改扩建
、

新建调整为 16 个
,

年加工能力将提高到 34
,

24

万 t 干胶
。

同时组建西部
、

中部和东部 3 大橡


