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2008年力车轮胎行业概况及 2009年展望

廖炳万

(中国橡胶工业协会力车胎分会 , 广东 广州　510251)

　　摘要:详细介绍了我国 2008年力车轮胎行业的部分生产和销售情况 ,分析了力车

轮胎市场的特点 ,对 2009年力车轮胎行业的情况进行了预测。
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1　基本情况

按中国橡胶工业协会力车胎分会统计主要会

员企业的数据和我们掌握的情况 ,我国力车轮胎

行业 2008年整个市场上半年旺销 、下半年逐渐滞

销 ,尤以自行车轮胎为明显 ,产品产量有一定幅度

的增长 ,摩托车轮胎产品出口量增长 ,自行车轮胎

出口量减小 ,企业利润下降 ,但产品质量有所提升。

按力车胎分会的统计 ,2008年 1 ～ 8 月份 15

家主要会员企业的经济指标:力车轮胎现价工业

总产值为 65.66 亿元 , 较 2007 年同期增长

23.55%;力车轮胎产品销售收入 69.01 亿元 ,同

比增长 24.01%;手推车外胎产量 789.1万条 ,同

比增长23.96%;自行车外胎产量 17 439.9万条 ,

同比增长 8.58%;摩托车外胎产量 6 361.4万条 ,

同比增长 12.4%;综合内胎(手推车内胎 、自行车

内胎 、摩托车内胎)产量 33 762.2万条 ,同比增长

30.74%;出口产品交货值 13.05亿元 ,同比增长

17.12%。

从以上统计数据可以看出 , 力车轮胎行业

2008年生产和销售的形势还比较好 ,但与往年相

比 ,增幅明显减缓。

力车轮胎产品在国际市场的销售情况就发生

了较大的变化 ,自行车轮胎的出口量首次出现了

负增长。按海关总署的统计 ,自行车外胎 2007年

出口 11 443.8 万条 ,同比增长 17.47%;2008年

上半年出口 5 286.51 万条 , 2007 年同期出口

5 541.26万条 , 同比减少 4.6%。自行车内胎

2007 年出口 19 935.2 万条 ,同比增长 10.8%;

2008年上半年出口 9 510.73万条 , 2007年同期

出口9 690.1万条 ,同比减少 1.85%。摩托车外

胎 2007 年出 口 1187.62 万 条 , 同 比 增长

27.36%;2008 年上半年出口 752.02 万条 , 2007

年同期出口 544万条 ,同比增长 38.23%;摩托车

内胎 2007年出口 6 185.6万条 , 2008年上半年出

口 4 890.16万条。

2　基本特点

2.1　市场旺季来得早 ,淡季也来得早

力车轮胎市场每年的旺季一般在 5 ～ 11月 ,

但 2008年开春以后 ,整个力车轮胎市场都旺销 ,

特别是摩托车轮胎更旺销 。很多经销商或配套厂

商先把货款汇到生产厂的账上等货。这说明

2008年力车轮胎产品旺季来得早 ,但旺销的好景

不长 ,7月份以后市场转而逐渐趋淡 ,到 9月份很

多企业不得不减产 、限产或开展促销活动 ,淡季明

显来得早 。

2008 年上半年力车轮胎产品旺销的原因有

三:一是力车轮胎产品多年来的产能过大、供远大

于求的状况发生了变化。这两年生胶和橡胶原材

料价格连续上涨 ,处在亏损边缘的一些中小企业

已经倒闭了一批 。年初的橡胶价格依然上涨 ,又

有一批经受不了高成本压力的企业倒闭 ,原来僧

多粥少的力车轮胎市场发生了较大的变化。力车

轮胎产品趋向供求平衡 ,所以市场显得旺销 。二
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是自行车 、摩托车行业发展的推动 ,特别是摩托车

产量的大幅提高 ,使力车轮胎产品的市场需求量

有较大的增长。据《摩托车信息》报道 ,我国 2008

年一季度摩托车生产 632.8万辆 ,销售 640.13万

辆 ,同比分别增长 13.56%和 15.14%;重庆和广

东这两个重要的摩托车生产基地上半年分别出口

摩托车 181.9 万辆和 135.2 万辆 , 分别增长

30.3%和 11.2%。力车轮胎产品是配套产品 ,摩

托车的高速增长自然带动力车轮胎产品市场旺

销。第三 ,我国力车轮胎产品的质量水平又有新

的提高 ,增强了在国际市场的竞争力 ,扩展了力车

轮胎产品的市场空间 。经过近几年的结构调整和

技术改造 ,很多企业的装备水平 、工艺技术水平和

模具水平都有较大的提高 ,经营理念也有很大的

变化 。我国力车轮胎产品“价廉”是世界公认的 ,

“物美”也越来越被国际市场肯定 。据海关统计 ,

美国每年都大量进口我国力车轮胎产品 ,2007年

进口自行车外胎 825.28万条 ,占我国当年出口总

量的 7.21%;进口自行车内胎 2 717.78万条 ,占

我国出口总量的 13.63%;进口摩托车外胎 72.42

万条 ,占我国出口量的 6.1%;进口摩托车内胎

469.1万条 ,占我国出口总量的 7.58%。法国 、德

国 、日本 、韩国都有公司到我国定牌加工力车轮胎

产品 ,很多台资车厂也转向配大陆生产厂家的轮

胎 ,种种因素促进了力车轮胎市场上半年的旺销

(主要是 1 ～ 4月份)。

下半年力车轮胎产品逐渐滞销 ,主要是自行

车和摩托车出口受阻 ,力车轮胎产品出口量下降

所造成。据自行车行业协会的统计 ,我国自行车

(含电动自行车)年产量达近亿辆 , 70%出口到世

界各地。2007年产摩托车 2 544.7万辆 ,出口摩

托车 819.96万辆 ,出口占 32.22%。自行车内外

胎和摩托车内外胎作为单独商品 , 2007年共出口

38 752.22万条 ,估计也占全国总产量的 1/3 。力

车轮胎产品 70%是销往国外市场 ,对出口贸易的

依靠程度高 ,出口受阻必然造成全行业的滞销 。

2.2　生产规模大的企业形势优于中小企业 ,品牌

的竞争力显现

5年以前 ,全国各地力车轮胎生产企业 、作坊

遍地开花 ,论数量有近千家 ,在市场上能叫出名称

的企业也有 300 多家。有些是三五台设备 、十多

付模具 ,厂房是油毡 、石棉瓦搭建的简易工棚 ,你

要什么品牌的产品 ,它就给你贴什么样品牌的产

品;你出什么样的价格 ,它就生产相应价格的产

品 ,低质低价 、低价低质一度令人不知如何应对 ,

整个力车轮胎市场可谓“天下大乱” 。名牌产品不

香 ,好货卖不出好价钱 ,很多生产规模较大的老企

业也顶不住市场压力 ,纷纷推出比原品牌价格低

的第二品牌 、第三品牌产品 ,有个别厂还有多个商

标准备随时应对变幻莫测的市场变故。经过几年

来的竞争洗礼 、优胜劣汰 ,消费者也在消费实践中

认识了力车轮胎产品的优劣 ,懂得追求产品更高

的性价比 ,逐渐培育出一批被市场认可的名牌 ,自

行车轮胎如厦门正新 、杭州朝阳 、广州钻石 、上海

万虹 、天津金万程 、昆明三叶等;摩托车轮胎如江

苏飞驰 、厦门正新 、四川远星 、江苏红豆 、江苏甲

字 、山东东岳 、山东双驼等 。这些被市场认可的品

牌都有一个共同的特点:抗市场风险的能力强。

这两年生胶和其他原材料涨价了 ,原来低质低价

的产品提价不易被市场接受 ,而这些知名品牌随

原材料提价 ,一而再 、再而三地提高产品价格也较

易被市场接受 。按我们的调查 ,2008年以来这些

知名品牌的产品价格提高了 15%～ 20%,有些企

业提价的幅度在 20%以上 。这两年很多生产低

质低价产品 、产品性价比低的企业承受不了成本

陡然增加的压力而停产或倒闭 ,而知名品牌的企

业 ,产品旺销 ,产量都有增加 ,整个行业的形势是

“大企业优于中小企业” 、“谁的牌子响 、谁的产品

就旺销” ,名牌产品显现了比较强大的竞争优势。

2.3　红色内胎和三轮摩托车轮胎较为旺销

力车轮胎行业在 20世纪 80年代根据行业发

展趋向和提高产品科技含量的需要 ,曾经提出:外

胎结构硬边化 、骨架材料锦纶化和内胎丁基化的

要求 。随着内胎丁基化进程的加快 ,特别是天然

橡胶价格逐年升高 ,出口内胎又多是黑色内胎 ,红

色天然橡胶内胎逐年减少 、产量逐年下降 。很多

企业把传统的天然橡胶内胎挤出生产线更新为天

然橡胶 、丁基橡胶内胎两用的挤出 、冷却 、打孔 、上

嘴 、裁断联动生产线 。

近年来整个情况又发生了新的变化 ,由于黑

色天然橡胶内胎多掺再生胶 ,气密性不好 ,耐屈挠

性能差 ,很多消费者比较抗拒 ,故红色天然橡胶内
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胎如 28×1 1/2 ,26×1 3/8 , 24×1.75 ,26×2 1/2

等规格产品在市场上又开始热销 ,产品很是紧俏 ,

很多经销商都是把货款先汇到厂家预先订货 ,产

品价格也随天然橡胶价格一升再升 。笔者做了些

粗略调查 ,红色内胎和三轮摩托车轮胎旺销是得

益于国家“三农”政策的落实 ,近几年农村经济有

很大的发展 ,特别是西部地区经济的发展 。西部

农村比较习惯用传统的产品 ,传统产品也有其特

有的长处 ,如红色内胎掺不了再生胶 ,产品的耐屈

挠性和气密性好 ,易用传统的方法修补 ,在农村有

较好的信誉。三轮摩托车载货量较大 ,较受农村

和城镇用户的欢迎 ,既可载货运输 ,也可以改装为

载客车。经济欠发达的城镇用三轮摩托车载客很

普遍 ,地处平原地区的农户更爱三轮摩托车 ,运肥

下地 、运货入城 、走访亲戚朋友都用得上三轮摩托

车。三轮摩托车的发展带动了三轮摩托车轮胎的

旺销 ,随着农村经济的发展和农民生活水平的提

高 ,红色内胎和摩托车轮胎在农村将旺销一段

时期 。

2.4　低档产品销售受阻 ,中高档产品市场份额不

断扩大 ,内胎丁基化率进一步提高

随着自行车和摩托车行业水平的整体提升及

居民生活水平的提高 ,市场对力车轮胎产品质量

档次的要求也愈来愈高。前些年 ,由于竞争激烈 ,

打价格战 ,低价必然导致低质 ,再生胶成为制造轮

胎的主要原料 ,低档轮胎比较盛行。低档轮胎的

致命点是使用性能差 ,外胎强度低 、不耐磨 、易早

期龟裂 ,内胎废次品率高 、易泄气 、无法修补等质

量问题 ,配套装车的返修率极高 ,导致不少出口贸

易因轮胎质量问题发生索赔案 ,使用户伤透了脑

筋。从 2007年开始 ,特别是 2008年 ,低档轮胎普

遍受到了市场的唾弃 ,低档轮胎的市场份额大幅

度减少。最显著的表现是 ,这两年破产倒闭的企

业大多是生产低档轮胎的小企业 ,以经营低档轮

胎著称的河姑廟市场已经衰落 ,全国最大规模的

广州白云摩托车配件市场低档轮胎的销量已经很

少 ,中高档轮胎的销量不断上升。因丁基橡胶内

胎的气密性极优 、耐屈挠性好 、耐热氧老化佳等优

点 ,丁基橡胶内胎逐渐被市场认可 ,较为旺销 。按

力车胎分会的统计 , 2008年上半年内胎丁基化率

为 50.87%, 比 2007 年同期的 44.55%增加了

6.32个百分点。

3　2009年展望

力车轮胎是配套产品 ,它是对出口贸易依赖

性极强的产品 ,市场的需求变化随相关行业的发

展 、社会经济活跃程度 、国际贸易环境的变化而变

化。根据目前掌握的信息 ,对 2009年力车轮胎行

业的发展情况作如下几点预测 。

3.1　市场总容量扩展放缓 , 2009 年的旺季将来

得迟

我们近两年对力车轮胎 4大类产品的市场容

量做过估算:自行车外胎年需求量 5亿条 ,自行车

内胎 6亿条;摩托车外胎 1亿条 ,摩托车内胎 1.2

亿条;手推车外胎 2 000 万条 ,手推车内胎 3 000

万条;多用途小轮径车轮胎 、ATV 轮胎 1 000

万条 。按现在的情况 ,国内自行车替换轮胎的需

求减少或持平 ,市场需求量的增长主要是出口市

场和电动自行车配套轮胎需求量的增长 ,由于受

到美国金融海啸及世界经济不景气等因素的影

响 ,估计 2009年市场总需求与 2008年持平或略

有减少。但摩托车轮胎的需求量将保持两位百分

数的增长 ,因为摩托车轮胎的主要市场在农村 ,在

非洲 、南美 、东南亚等受金融风暴影响较小的市

场。十七届三中全会精神的落实 ,必定促进农村

经济持续发展 ,农村居民生活水平将不断提高 ,农

民的购买力会不断提高 ,摩托车 、摩托车轮胎的需

求量将会进一步扩大。手推车轮胎在中西部 、东

北地区市场会有一定的增长。多用途小轮径车轮

胎 、A TV 轮胎多是出口美欧市场 ,国内市场的需

求量极小;由于近期出口渠道有些阻滞 , 估计

2009年的市场需求会有所萎缩。

受世界经济大气候的影响 ,力车轮胎的“寒冬

期”将延续一段时期 。但自行车 、摩托车等一些人

力车或助力车具有节能 、环保 、经济实用诸多优

势 ,社会需求总量还会扩大。严冬过去必是春天 ,

随着人们对“金融海啸”心理阴影的平复 ,力车轮

胎市场的人气将会骤增 ,但估计 2009年的旺季会

比往年迟来些 。

3.2　两端小 、中间大的产品结构逐渐形成 ,中高

档轮胎将成市场的主导产品

力车轮胎行业从“短缺”经济时代走过来的初
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期 ,整个行业蓬勃发展 ,产品结构呈一矮形“金字

塔” 。低档产品占的比例较大 ,中档产品占的比例

小 ,高端产品的比例更小 。随着行业的发展 ,特别

是经过市场竞争的优胜劣汰 ,进入行业的门槛越

来越高。只有生产附加值高的中高档产品才能有

较好的投资回报 ,低档产品的比例在缩小 ,中档产

品的比例在增加 。随着时间的推移 ,市场竞争越

来越趋向理性 ,只有高性价比的产品才能得到用

户的青睐 ,性能优良 、价格合理的产品已成为市场

的主导产品。2008 年市场较热销的产品是质量

稳定的中高档产品 ,经过这次“寒冬”的洗礼 ,产品

结构调整将更趋合理 ,2009年中高档产品的比例

必将进一步扩大 ,两端小 、中间大的合理结构将逐

渐形成。

3.3　行业的集中度会进一步提高

力车轮胎行业是一个劳动密集 、耗能大 、毛利

率小的产品行业 。随着市场竞争激烈程度不断加

深和持久 ,降低生产和经营成本的各种措施均为

业内所熟知 ,只有靠规模经营去进一步降低成本 ,

提高经济效益。很多企业 ,如厦门正新公司 、杭州

中策公司 、天津万达公司 、江苏飞驰公司 、四川远

星公司 、唐山三元公司 、山东东岳公司这几年都在

发挥自已的优势 ,不断扩大经营规模 。当企业发

展到一定规模 ,产品有一定的市场占有率 、品牌效

应 、信誉 ,企业将得到进一步的发展 。按力车胎分

会对 26家主要会员企业的统计 , 2008 年上半年

力车轮胎现价工业总产值前 5名企业总产值之和

占统计总数之 71.22%,较 2007 年同期 64.33%

增加了 6.89个百分点;前 10名企业的总产值占

统计总数之 89.66%,较 2007 年同期 88.08%又

增加了 0.58个百分点。预计 2009年力车轮胎行

业的集中度会有进一步的提高 。

3.4　内胎丁基化率将进一步提高

丁基橡胶内胎气密性优良 、柔软而耐屈挠 、耐

老化等优点已被整个市场公认 。以前丁基橡胶内

胎的生产成本要比同规格的天然橡胶内胎高许

多 ,现在消费者认为丁基橡胶内胎的性价比与天

然橡胶内胎相差不大 ,越来越多的消费者趋向选

择性能优胜的丁基橡胶内胎。生产丁基橡胶内胎

的工艺技术成熟 ,生产设备全部国产化 ,一般的企

业都具备生产丁基橡胶内胎的条件 。更重要的

是 ,我国每年出口的 7 000多万辆自行车 、近 900

万辆摩托车大多都要求配套丁基橡胶内胎 ,近年

新产的摩托车 、电动自行车都逐渐配套丁基橡胶

内胎 。丁基橡胶内胎的市场需求进一步扩大 ,

2008年上半年内胎丁基化率 50.87%,比 2007年

同期增加 6.32个百分比 ,预计 2009年我国丁基

橡胶内胎将占内胎总量的 60%左右。

法国开发自我修复橡胶材料

据《自然》2008 年 451卷 2 月 21 日报道 ,一

篇名为超分子组合自我修复热塑性橡胶论文中 ,

法国科研人员研制成功一种在室温条件下有小割

口时能立即自我修复的橡胶。据称 ,这种橡胶主

要由脂肪酸和尿素生成。

在室温条件下 ,将两个新割口表面压在一起 ,

割口一会儿就能自己结合好。约 15 min 后 ,这种

橡胶就能经受 100%～ 200%拉伸应变 ,并能坚持

3 ～ 4 h 。在低速拉伸情况下 ,拉伸应变能达到百

分之几百 。但是 ,割口经过一周或更长时间后 ,在

室温条件下 ,这种自我修复就不能进行了 ,只有高

温情况下自我修复才可进行 ,如 120 ℃时需要

5 m in。

论文给出制造这种橡胶材料的方法 ,即分两

步获得 100 g 橡胶材料的方法。175 g 由德国科

宁(Cognis)公司生产的含 4%一价酸 、79%二价

酸 、17%三价酸和多酸的 Empol 1016 与 70.3 g

二乙烯三胺(die thylenet riamine)在 160 ℃氮气条

件下浓缩 24 h 。72 g 经氯仿/水萃取未反应胺后

由核磁共振(NMR)测定 —CH 2 —CONH 与

—CH 2 —NH 2基团比例为 1.8 的胺与 17 g 尿素

在135 ～ 160 ℃氮气条件下反应 7.5 h。氨水和未

反应尿素被真空抽取和水冲洗后 ,在 100 cm2 大 、

32 mm 厚的钢模中 ,在真空加压 、120 ℃下干燥制

得新材料 。在 60 ℃条件下 ,经 24 h膨胀制得具

有十二烷的橡胶材料 。 杨　静　
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