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2008年乳胶产品生产概况及 2009年展望

甘金生

(中国橡胶工业协会乳胶分会 ,广西 桂林　541001)

　　摘要:乳胶行业的发展面临严峻的挑战 ,我们要进一步树立信心 ,认真分析行业形

势 ,并希望国家进一步完善有关政策法规 ,建立公平有序的市场竞争秩序 ,加强市场监

管 ,保护诚信经营者的利益;依靠乳胶行业全体员工的共同努力 ,贯彻落实科学发展观 ,

克服艰难险阻 ,推动乳胶行业的发展。
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1　2008年乳胶产品生产概况

2008年以来 ,乳胶行业的主要原材料天然胶

乳的价格一路攀升 ,人民币汇率持续升值 ,严重影

响了乳胶制品的出口 ,新劳动合同法的实施明显

地提高了劳动力成本 ,而煤 、电 、油 、运等的价格居

高不下 ,使乳胶行业面临着严峻的形势 。虽然乳

胶行业各企业积极应对 、深化企业改革 、调整产品

结构 、加强管理 、挖掘内部潜力 、提质降耗和消化

各种不利因素 ,但是 ,还是出现了生产下降 、经济

效益严重滑坡的困难 。

1.1　调整产品结构 ,确保生产经营

2008年以来 ,由于天然胶乳价格一路攀升 ,

企业无法完全消化原材料的涨价因素 ,而产品出

口又遭遇了出口退税率下调和美元升值的双重挤

压 ,迫使企业增加了国内市场的竞争 。根据乳胶

分会 26家会员企业的统计资料 ,2008年 1 ～ 9月

主要乳胶制品的产销情况见表 1 。

　　由表 1的数字可以看出 ,与 2007 年同期相

比 ,乳胶行业主要产品的产量有增有减 ,外科手

套 、丁腈橡胶检查手套产量增长 ,而避孕套 、家用

手套 、乳胶检查手套的产量下降 ,且下降的幅度较

表 1　2008年 1～ 9 月 26家会员企业主要产品产销情况

产品名称
产量/
亿只

同比/
%

销量/
亿只

同比/
%

出口量/
亿只

同比/
%

避孕套 25.22 -25.53 26.54 -10.27 10.86 -10.41

外科手套 5.40 26.49 5.38 20.97 3.34 16.27

检查手套 3.17 -7.76 3.25 -2.47 0.98 -31.37

丁腈橡胶
检查手套

2.34 34.71 2.06 25.49 2.01 22.44

家用手套 2.28 -13.36 2.22 -44.64 1.70 -20.46

大。除丁腈橡胶手套出口量增长 22.44 %和外科

手套出口量增长 16.27%外 ,避孕套 、家用手套 、

乳胶检查手套的出口量都下降 ,且下降幅度达

10%以上 ,其中乳胶检查手套的降幅达 31.37%。

上述情况说明天然胶乳原材料价格暴涨等成

本上涨因素 ,已严重制约了乳胶行业的生产经营。

从海关统计的乳胶制品出口情况 ,也反映了类似

的情况 ,2008年 1 ～ 7月 ,海关统计的乳胶制品出

口情况见表 2。

　　由表 2可以看出 ,海关统计的 3 种主要乳胶

制品的出口情况 ,其中外科手套的出口量是增长

的 ,而避孕套 、其他手套的出口量是下降的 ,出口

金额同比是增长的 ,出口产品的单价是上升的 ,

说明出口产品的美元价在上调 ,但实际上调乳胶

表 2　2008 年 1～ 7 月海关统计乳胶制品出口的情况

　产品名称 出口量/亿副 同比/% 金额/万美元 同比/ % 价格/美元 同比/ %

　避孕套 3 331(单位 t) -3.22 2 162 4.29 6 491(每吨) 7.73

　外科手套 9.24 8.96 7 034 18.20 761(每万副) 8.40

　其他手套 12.67 -1.86 12 454 4.55 983(每万副) 6.50
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产品的价格比较困难 ,依靠价格上调的因素无法

消化美元贬值 、原材料涨价 、劳动力成本上升等各

种不利因素。

因此 ,乳胶行业只有调整产品结构 ,压缩亏损

产品的生产 ,保持适销对路产品的生产 ,才能保证

乳胶行业的生产经营工作正常进行 。此外 ,一些

出口企业采用来料加工的方式代替一般贸易的出

口方式 ,减少原材料涨价的风险。总之 ,为了保证

行业正常生产经营 ,乳胶企业在调整产品结构上

想了许多办法。

1.2　生产成本上涨 ,经济效益下滑

2008年以来 ,乳胶行业除面对美元贬值 、劳

动力成本上涨等影响 ,还要面对重要原材料天然

胶乳的价格暴涨 ,真是雪上加霜。根据海关统计

的资料 ,2008年 1 ～ 7 月进口天然胶乳的价格与

近 3年同期的价格对比 ,涨幅惊人(见表 3)。

表 3　2008 年 1～ 7 月进口天然胶乳价格

与近 3 年同期的价格比较

项　　目 2008年
1～ 7月

2007年
1～ 7月

2006年
1～ 7月

2005年
1～ 7月

数量/万 t 12.08 11.69 12.72 8.43

　同比/ % 3.34 -8.10 50.89

金额/万美元 20 449 15 414 16 431 7 625

　同比/ % 32.67 -6.19 115.49

单价/(美元·t -1) 1 693 1 319 1 291 905

　同比/ % 28.35 2.17 42.65

　　注:与 2007年相比 , 2008年天然胶乳进口量增长 43.3%, 进

口金额增长 168.18%,进口价格增长 87.07% 。

从表 3 可以看出 , 2008年 1 ～ 7月进口天然

胶乳的价格比 2007年同期每吨上涨 374美元 ,涨

幅达 28.35%,加上进口环节的税费 ,每吨胶乳进

口价比上年同期涨了3 000多元人民币。2008年

1 ～ 9月乳胶行业 26家企业耗用胶乳 4.1万 t ,仅

胶乳涨价一项增加成本就达 1.3亿元。且 8月份

和 9月份仍然在上涨 。这种原材料价格涨势确实

给乳胶行业带来了较大的困难 ,导致乳胶行业亏

损企业增加 ,亏损额迅速增加 ,全行业累计处于亏

损边缘状态 ,给行业的发展造成了损害 。这也可

以从乳胶分会 2008年 1 ～ 9月 26家统计企业的

主要经济指标完成情况中反映出来(见表 4)。

　　由表 4数据可以看出 ,乳胶行业生产成本暴涨 ,

经济效益严重下滑 ,出现了全行业处于亏损边缘的

局面 ,对行业的生存和发展提出了严重的挑战。

表 4　2008 年 1～ 9 月 26家会员企业主要经济情况

经济指标 2008年 1～ 9月 2007年 1～ 9月

销售收入/亿元 13.52 13.31

工业总产值/亿元 13.11 14.06

工业销售产值/亿元 13.39 13.45

工业增加值/亿元 2.68 3.65

出口交货值/亿元 7.05 7.31

利润总额/万元 333.00 2 365.00

利税总额/万元 3 323.00 5 085.00

亏损企业/家 10 7

亏损额/万元 2 300.30 1 504.86

1.3　企业积极应对 ,尽力化解困难

2008年以来 ,由于主要原材料天然胶乳价格

暴涨 ,劳动力成本上升 ,美元贬值 ,煤电 、油等能源

价格上涨 ,给乳胶行业带来了巨大的困难 。为了

保证企业正常的生产经营 ,各乳胶制品企业进一

步加强管理 ,调整产品结构 ,实施企业创新机制。

如桂林乳胶厂面对生产成本快速上升的巨大压

力 ,坚持加强企业管理 ,在 2007年推行“6S”管理

的基础上 , 2008年又引入了“ TPM”精益生产管

理 ,进一步优化生产组织 ,降低生产成本 。青岛双

蝶集团坚持质量领先 ,培育自有品牌 ,提高产品的

竞争力 ,做好质量的持续改进 ,保证企业的经济效

益。广州双一乳胶厂做好生产 、搬迁两不误 ,在确

保正常生产经营的前提下 ,做好搬迁工作 ,全厂已

于 2008年 9月全部搬至新厂生产 。上海乳胶厂

在工厂搬迁中 ,一面加快建厂速度 ,一面想方设法

保持原有的市场 ,并尽力做好职工的安置工作。

镇江苏惠公司主动调整产品结构 ,增产丁腈橡胶

检查手套 ,压缩乳胶检查手套的生产 ,保证了企业

的正常运行。产品以出口为主的北京华腾公司面

对原材料涨价 、出口退税率下调 、美元贬值等诸多

不利因素 ,想方设法化解困难 ,减少经济效益的滑

坡。总之 ,乳胶企业面对 2008年的各种困难 ,根

据自身的条件和环境 ,积极应对 ,保持了行业的

稳定 。

2　2009年乳胶行业展望

由于受全球金融危机的影响 ,虽然欧美各国

政府正在采取措施 ,防止由金融危机向经济危机

转化 。但是 ,欧美实体经济已经受到这次金融危

机的影响 。而我国克服了特大自然灾害和世界金
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融形势急剧变化造成的冲击 ,保持了国民经济平

稳较快发展和社会和谐稳定 ,人民的物质文化生

活水平进一步提高 ,国内市场对乳胶制品的需求

会继续增长。乳胶制品主要是医疗用品和日常生

活用品 ,人们的消费习惯不会一下子随金融危机

的爆发而迅速改变 ,预计国际市场对乳胶制品的

需求量也会继续增长 ,市场的需求为乳胶行业的

发展提供了机会 。

2.1　国内乳胶制品市场需求继续增长

乳胶制品中的主要产品避孕套 、外科手套 、检

查手套等产品均为医疗卫生用品。随着我国医疗

卫生事业的不断发展 ,国内市场的需求量将继续

保持增长 。家用手套 、工业手套等产品也会随着

我国经济的发展和人民生活水平的提高 ,需求量

会不断增加。

目前 ,马来西亚等乳胶制品生产国也盯紧我

国的乳胶制品市场 ,正在想方设法进入我国市场。

面对这种形势 ,我国的乳胶制品企业要充分发挥

本土企业的优势 ,进一步提高产品质量 ,做好售后

服务 ,牢牢占领国内市场 。同时 ,根据海关的统计

资料 ,2007年我国进口橡胶避孕套超过 3.5 亿

只 ,外科手套进口 1.46亿副 ,其他手套进口 5.42

亿只 ,与我国出口的乳胶制品相比 ,约占出口量的

1/4。由此可见 ,国内产品可替代进口产品的市场

容量还是不小 。另外 ,我国经济发展的需求和人

民生活水平提高后的新需求 ,为乳胶行业开发新

产品提出了更多的要求 ,国内市场的前景是可观

的。乳胶分会必须利用我国庞大的市场空间 ,推

动行业的发展。

2.2　国际乳胶制品市场竞争更加激烈

我国乳胶制品的出口量多年来一直占国内生

产量的 1/3左右 。然而 ,由于 2008年以来进口天

然胶乳价格暴涨 ,新劳动合同法实施后的劳动力

成本上升 ,国家调低乳胶制品出口退税率 ,美元对

人民币持续贬值等因素 ,使我国乳胶制品在国际

市场上的比较优势减少 ,市场竞争力下降。

为了增强我国乳胶制品在国际市场上的竞争

力 ,乳胶行业首先要发挥现有的优势 ,如我国乳胶

制品质量稳定 ,价格相对便宜;出口企业具有稳定

的出口渠道;我国政局稳定 ,经济发展态势良好。

这些都是我们与外商建立长期良好贸易合作关系

的基础。当然 ,在参与国际市场竞争中 ,我们还有

不少劣势 。如对国外市场情况掌握不多 ,企业缺

乏优秀的外贸人才 ,目前还没有能真正走出去推

销产品的企业 ,往往都是外商或中间商到企业来

订货 ,对国外市场的了解也是经外商口传的第二

手资料。因此 ,乳胶行业要进一步发挥进入国外

市场的优势 ,克服劣势 ,增强竞争力。另外 ,我们

要学习国外同行的经验 ,实施正确的经营战略 ,加

快技术创新步伐。

1.我们要重视品牌的培育工作 。目前我国乳

胶制品的出口往往采用贴牌加工的方式 ,虽然每

年都有一定量的乳胶制品出口 ,却没有中国品牌

的产品 ,更不用说在国际上享有声誉的中国品牌

的乳胶产品。因此 ,乳胶行业在注重国内品牌培

育的基础上 ,要争取以国内品牌扩大出口量 。

2.我们要加快技术创新步伐 ,采用新工艺 、新

技术 、新设备 ,提高劳动生产率 ,提质降耗 ,降低成

本 ,提高产品的竞争力。

3.我们要注重开发新市场 。乳胶制品企业要

在保持欧美传统市场的基础上 ,积极开发新兴经

济国家的市场 。由于这些国家的经济发展水平与

我国比较接近 ,经济发展前景较好 ,市场会越来

越大 。

2.3　落实科学发展观 ,推动行业发展

科学发展观是我国各行各业发展的指导方

针 ,也是乳胶行业发展的指导方针。根据科学发

展观的要求 ,乳胶行业各企业要充分体现企业的

社会职能 ,承担企业的社会责任。科学发展观的

核心是以人为本 ,因此乳胶行业各企业要加强劳

动者权益的保护意识 ,使员工共享行业的发展成

果 ,同时 ,增强节能意识和环境保护意识 ,推广应

用先进适用技术 ,做好企业的节能减排和环境保

护工作。

我们要加强企业管理 ,提高行业的整体管理

水平 。随着我国宏观经济的调整 ,我国经济增长

由主要依靠投资 、出口拉动向依靠消费 、投资 、出

口协调拉动转变 ,由主要依靠物质资源消耗向主

要依靠科技进步 、劳动者素质提高 、管理创新转

变。因此 ,乳胶行业的企业管理水平要适应经济

发展的要求。

落实科学发展观 ,乳胶行业应进一步转变经
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济发展模式 ,加强行业技术进步。培育和发展自

己的品牌 ,实施品牌战略。同时 ,要加强行业自

律 ,坚持诚信经营 ,在追求企业效益的同时 ,更要

关注社会效益。

总之 ,我国乳胶行业的发展面临着严峻的挑

战 ,国内外市场对乳胶制品的需求量还会增加 ,但

市场竞争更趋激烈 。因此 ,我们要进一步树立信

心 ,认真分析行业面临的形势 ,希望国家进一步完

善有关政策法规 ,建立公平有序的市场竞争秩序 ,

加强市场监管 ,保护诚信经营者的利益 。依靠乳

胶行业全体员工的共同努力 ,贯彻落实科学发展

观 ,克服艰难险阻 ,一定会推动乳胶行业的发展。

轮胎业“受灾”殃及钢丝帘线行业

汽车是受国际金融危机冲击较大的行业之

一 ,轮胎行业受汽车行业的拖累陷入了“重灾区” ,

而钢丝帘线是生产子午线轮胎所必须的金属骨架

材料 ,因此钢丝帘线行业也未能幸免。

湖北佳通钢帘线有限公司是由我国最早一家

钢丝帘线企业湖北钢丝厂破产改制而成 ,现钢丝

帘线年产能力为 1 万 t ,产品主要供佳通轮胎自

用 ,由于全球轮胎行业普遍不景气 ,佳通轮胎已经

被迫部分停产 ,早在一个多月前轮胎钢丝等产品

就出现停产 ,现在湖北佳通钢帘线有限公司钢丝

帘线年产量仅维持在不到 3 000 t。

江苏兴达钢帘线有限公司是国内最大的一家

内资钢丝帘线生产企业 ,现有年产能力 26 万 t。

2008年 9月以前市场形势尚好 ,但从 10月份产

量锐减至 5万 t以下 ,减产幅度达 75%。由于国

内帘线专用钢价格由正常情况的每吨 7 000 元跌

至现在的 5 000元以下 ,仅企业库存的 4万 t盘条

就亏了 8 000万元 。

国内其他几家较大的钢丝帘线生产企业如江

苏骏马集团公司 、湖北福兴科技股份有限公司等

的遭遇也大致如此。

近年来 ,由于国际轮胎制造业不断向中国转

移 ,直接刺激了我国钢丝帘线井喷式的发展。目

前 ,我国钢丝帘线总产能已由1992年的不足 1万 t

发展到现在的 90万 t以上 ,年增长率达到56%以

上 ,生产厂家由 16 年前的 3 家发展到现在的 20

多家 。我国钢丝帘线的总产量和总需求量均已超

过美国 ,是世界上最大的钢丝帘线生产国和消费

国。钢丝帘线是子午线轮胎的骨架材料 ,产品用

途单一 ,依赖性强 , 90 万 t 的产能本来就已经过

剩 ,2007年我国实际钢丝帘线产量为 50 万 t 左

右 ,产能富余 44%。受汽车业不景气的冲击 ,进

入 2008年第四季度以来 ,我国钢丝帘线的实际产

量仅维持在 20万 t左右 ,仅为总产能的 22%。

钢丝帘线企业因生产设备的特殊性和产品对

轮胎的高度依赖性 ,不具备转产的可能 ,眼下所能

做的只能等待轮胎市场的回暖 。企业正在对停下

来的设备进行必要的检修 ,对能耗高的落后设备

进行淘汰更新 ,对职工进行技术培训 ,待市场回暖
后再抢回损失 。大部分职工已放假 ,时间长短依

市场情况而定 。目前我国 20多家钢丝帘线企业

中 ,已有 1/3的企业处于歇业状态 ,2/3的企业维

持 25%～ 50%的生产能力 。钢丝帘线生产企业

一般开工率达到 60%以上方可保本 ,依目前各企

业的生产状况 ,几乎所有的钢丝帘线企业均处于

亏损状态 ,只是幅度不同而已 。 沈　彰　

安驰公司召开 2009年度经销商年会

日前 ,山东安驰轮胎有限公司 2009年度经销

商年会在诸城隆重召开 ,会议主题为“沟通互信 ,

合作共赢” ,来自全国各地的 50余名子午线轮胎

经销商代表参加了此次会议 ,会议取得预期效果 ,

签订 2009年订货合同 6亿元 。

公司总经理孙乐华首先致欢迎辞 ,介绍企业

2008年度总体情况 ,分析当前国内外经济形势。

随后 ,销售公司经理任少辉向与会经销商宣讲了

安驰公司 2009年度市场策略 ,技术部负责人介绍

了公司目前的生产状况以及新开发的矿用工程机

械轮胎性能特点和使用注意事项。

2008年度 ,面对国内外经济发展的不稳定 、

突如其来的金融危机及市场需求走弱的不利形

势 ,安驰公司坚定信心 ,与经销商抱团取暖 ,在市

场异常低迷的情况下 ,合作共赢 ,销售全钢子午线

轮胎 25万套 ,销售收入突破 6亿元 。 王旭涛　
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