
2011年第11期 发展论坛 · 9 · 

201 1年世界非轮胎橡胶制 

50强排行榜述评 

陈维芳 

(桂林橡胶机械厂，广西 桂林 541002) 
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摘要：述评 2011年世界非轮胎橡胶制品 5O强排行榜。2011年世界非轮胎橡胶 

制品 50强销售额和利润大幅增长；前 1O强企业与上年相同，但序位重排；欧、美、日 

仍控制全球非轮胎橡胶制品市场；50强企业集团化、综合化、专业化特点突出，海外 

投资成效显著；入围5O强的企业竞争不断加剧，入围门槛不断提高。我国 2家企业 

首次入围 50强，显示出我国橡胶工业实力不断增强。 

关键词：非轮胎橡胶制品；排行榜；销售额 

美国《橡胶塑料新闻》发布的 2011年世界非 

轮胎橡胶制品 5O强排行榜见表 1。我国安徽中 

鼎密封件和株洲时代新材料技术分别以3．59亿 

美元和 3．42亿美元的销售额位居第 45位和第 

47位，实现了我国非轮胎橡胶制品企业冲进世界 

50强的梦想。 

分析排行榜得出，世界非轮胎橡胶制品行业 

2010年销售额开始从下降走向上升，利润总额大 

幅增长；尽管世界后金融危机的阴霾尚未完全散 

去，前进道路上不确定的因素还很多，但非轮胎橡 

胶制品行业已呈现蓬勃发展之势。 

1 销售额大幅增长 

世界非轮胎橡胶制品50强企业 2010年销售 

额总计达到 588．62亿美元，比上年的 487．59亿 

美元 大 幅提 升 2O．7 ，大大高 于 2007年 的 

557．22亿美元，并逼近 2008年的 590．65亿美元 

水平。据此推算，世界非轮胎橡胶制品行业的销 

售额 2010年为 1700亿美元左右，仍远低于历史 

最高的2000亿美元销售额(与当年轮胎工业销售 

额相当)，与当前世界轮胎工业的2600亿美元销 

售额差距甚远 。 

多年来，世界非轮胎橡胶制品市场不断受塑 

料制品蚕食，其销售额增长主要依靠汽车橡胶零 

部件。2010年销售额增长主要是由于全球汽车 

工业恢复对汽车橡胶零部件需求扩大，尤其是节 

能环保、高性能和安全长寿的要求促使汽车橡胶 

零部件升级换代，高端产品的用量和比例不断扩 

大，使产品的性价比得到大幅提升。 

2 利润大幅提升 

世界非轮胎橡胶制品 5O强企业 2010年的销 

售额除美国 2家企业(派克一汉尼芬、西部制药服 

务)和荷兰 1家企业(安维斯集团)持平或略有降 

低外 ，90 以上的其他企业增长。欧洲几家大企 

业，如哈钦森、大陆、佛雷依登贝格等销售额增幅 

均已超过 5O 以上，这是多年来极为少见的。同 

时，各企业的最终利润也随着销售额的增长而大 

幅增长。普利司通利润达 11．25亿美元，销售利 

润率为 3．5 9／6；库珀标准汽车配件利润为 6．77亿 

美元，销售利润率达 28 。其他利润在 5亿美元 

以上的企业还有大陆(8．95亿美元)、派克一汉尼 

芬(5．54亿美元)、伊顿(9．29亿美元)、ZF集团 

(5．87亿美元)、基本保健(6．42亿美元)6家，亏 
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哈钦森／法国 

大陆／德国 

佛雷依登贝格／德国 

特雷勒堡／瑞典 

普利司通／日本 

NOK／日本 

东海橡胶工业／Et本 

汤姆金斯／英国 

库珀标准汽车配件／美国 

派克一汉尼芬／美国 

威扬斯技术／美国 

费德拉尔一莫达尔／美国 

安塞尔／澳大利亚 

卡莱尔伙伴／美国 

横滨橡胶／日本 

伊顿／美国 

住友橡胶工业／日本 

森普利特／奥地利 

马克Ⅳ／美国 

丰田合成／Et本 

芬纳／英国 

东洋橡胶工业／Et本 

阪东化学／日本 

鬼怒川橡胶工业／日本 

依路林一科林格／德国 

SFK／瑞典 

ZF集团／德国 

威力塔斯／德国 

西部制药服务／美国 

顶级手套／马来西亚 

戴纳／美国 

富国／日本 

西JiI橡胶工业／日本 

汉宁汽车配件／美国 

基本保健／美国 

三星胶带／日本 

塞尔橡胶／德国 

新 田／日本 

达特威勒持股／瑞士 

日轮／Et本 

戈马橡胶／艾美拉尔一贝尔技术／荷兰 

洛德／美国 

冈本工业／El本 

阿尔法橡胶／意大利 

安徽中鼎密封件／中国 

马奴里橡胶／意大利 

株洲时代新材料技术／中国 

安维斯集团／荷兰 

Kossan(哥山)橡胶工业／马来西亚 

西哥林集团／福尔保持股／瑞士 
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损企业只有东海橡胶工业 1家。2011年是世界 

非轮胎橡胶制品行业近年来收益最大的一年。 

3 前 l0强依旧。序位重排 

与 2010年相比，2011年世界非轮胎橡胶制 

品 50强中前 1O强依旧，但序位发生了较大变化。 

哈钦森以销售额 5O．33亿美元连续 2年高居榜 

首；大陆从第 3位升到了第 2位，销售额由上年的 

3O．04亿美元增至 37．75亿美元，比上年增长 

25．7 ；佛雷依登贝格从第 8位升到第 3位，销售 

额为 35．32亿美元，比上年增长 52．7 ；特雷勒 

堡从第 2位退至第 4位，销售额为 34．05亿美元， 

比上年增长 8．2 ；普利司通从第 4位降到第 5 

位，销售额为 32．58亿美元，比上年增长 12．3 。 

第 6位～第 10位的NOK、东海橡胶工业、汤姆金 

斯、库珀标准汽车配件、派克一汉尼芬的排位均前 

后变动了一个席位。 

4 欧、美、日仍控制全球非轮胎橡胶制品 

市场 

世界非轮胎橡胶制品 5O强企业总部主要集 

中在欧、美、日。日本企业已增至 15家，日本取代 

美 国成为进入 5O强最多的国家 ；美 国进入 5O强 

的企业由13家减为 12家；欧盟有 18家企业进入 

50强，是进入 50强最多的地区；澳大利亚进入 50 

强的企业 1家；亚洲(日本除外)进入 50强的企业 

4家。由此可以看出，全球 9O 以上的非轮胎橡 

胶制品企业仍在欧、美、日。前 1O强均为欧、美、 

日企业，其中欧盟企业 5家，日本企业 3家，美国 

企业 2家，其销售额合计达到 324．8亿美元，占 

50强销售额的 55．2 9／6，已超过 50强销售额的一 

半以上，这表明行业集中度很高。目前，10强企 

业也已由几年前的三巨头(哈钦森、特雷勒堡、普 

利司通)称霸一方，转为一霸犹存、雄群崛起的竞 

争更为激烈的态势。 

5 集团化、综合化、专业化特点突出 

从 20儿 年世界非轮胎橡胶制品 5O强生产 

经营性质分析，绝大部分企业都已集团化、多元 

化，生产单一产品的企业已不复存在，更多企业 

实施专业化和精细化生产，综合化和大强化经 

营，积极发展扩大多元化、国际化的跨 国企业 

战略。 

在 50强中，4家企业(普利司通、横滨橡胶、 

住友橡胶工业、东洋橡胶工业)是以轮胎为主业兼 

产非轮胎橡胶制品的企业，3家企业(大陆、特雷 

勒堡、卡莱尔伙伴)为轮胎与非轮胎橡胶制品并重 

的企业，2家企业[威扬斯技术(从固特异分出)、 

库珀标准汽车配件(从固铂轮胎橡胶分出)]是从 

轮胎集团中脱离出来而独自发展汽车橡胶零部件 

的企业。以汽车橡胶零部件为主的企业还有哈钦 

森(法国道达尔石油集团的子公司)、森普利特、威 

力塔斯、富国、西JiI橡胶工业、汉宁汽车配件、塞尔 

橡胶、日轮、马奴里橡胶工业等 1O余家企业，以工 

业橡胶制品胶管、胶带为主的企业有横滨橡胶、东 

海橡胶工业、芬纳、阪东化学、三星胶带、新田等 8 

家企业。 

涉及非轮胎橡胶制品生产的汽车零部件和机 

械密封件大型企业十几家，而且不少企业占据显 

赫地位，这成为 50强的一大特色。如大陆年销售 

额为 344．99亿美元，非轮胎橡胶制品年销售额占 

10．9 ；佛雷依登贝格年销售额为 72．6O亿美元， 

非轮胎橡胶制品年销售额占48．7 ；与佛雷依登 

贝格有合作关系的NOK年销售额为 57．59亿美 

元，非轮胎橡胶制品年销售额占 54．2 ；汤姆金 

斯年销售额为 48．54亿美元，非轮胎橡胶制品年 

销售额占 60．2 ；瑞典 SFK年销售额为 84．76 

亿美元，非轮胎橡胶制品年销售额占8．0 ；德国 

ZF集团年销售额为 170．95亿美元，非轮胎橡胶 

制品年销售额占3．9 。美国十大汽车零部件巨 

头更是参与了汽车橡胶零部件的生产经营，如派 

克一汉尼芬总年销售额为 99．93亿美元，非轮胎橡 

胶制品年销售额为 20．O0亿美元，占年总销售额 

的20．0％；费德拉尔一莫达尔总年销售额为 62．19 

亿美元，非轮胎橡胶制品年销售额为 10．96亿美 

元，占总年销售额的 17．6 9／6；伊顿总年销售额为 

137．15亿美元，非轮胎橡胶制品年销售额为 9．50 

亿美元，占总年销售额的 6．9 ；马克Ⅳ总年销售 

额为 l2．85亿美元，非轮胎橡胶制品年销售额为 
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9．01亿美元，占总年销售额的 70．0 ；戴纳总年 

销售额为 61．O9亿美元，非轮胎橡胶制品年销售 

额为 6．11亿美元，占总年销售额的 10．0 。还 

有世界大型汽车公司日本丰田汽车集团的子公司 

丰田合成(销售额 59．53亿美元)也生产非轮胎橡 

胶制品，其年销售额占总年销售额的15 。 

另外，50强中以医药和保健品为主又同时生 

产非轮胎橡胶制品的企业有 2家(西部制药服务、 

基本保健)；以乳胶制品为主的非轮胎橡胶制品企 

业有 4家[安塞尔、顶级手套、冈本工业、Kossan 

(哥山)橡胶工业]，哈钦森等几家企业也生产乳胶 

制品。 

6 海外投资成效显著 

2011年世界非轮胎橡胶制品 50强几乎全部 

为跨国企业集团，实施国际化发展战略，海外工厂 

销售额至少占总销售额的 2O ～3O ，多数已达 

6O ～8O 。在美国前 2O家橡胶制品企业(含轮 

胎企业)中，欧资企业 8家，日资企业 3家，外资企 

业超过一半；前 2O家企业的年销售额合计 358亿 

美元，欧资企业年销售额 占38 ，日资企业年销 

售额占22 ，美国本土企业年销售额仅 占4O 。 

50强中的日本企业(15家)已有一半以上与欧洲 

各国有资本、技术等合作关系。 

至 2010年，50强来华办厂的企业已有 32家 

之多，所办工厂近 7O家，其中东海橡胶工业 9家， 

丰田合成 7家，大陆和普利司通各 5家，横滨橡胶 

工业和富国各有 4家，另外 9家企业各 2家。这 

些外资企业生产的汽车橡胶零部件占我国汽车橡 

胶零部件的市场份额已达 2／3以上，且高端产品 

大多处于垄断地位。 

寻s 寻s每$  

行 c 

7 竞争不断加剧，入围门槛不断提高 

几年来，入围世界非轮胎橡胶制品50强的门 

槛不断提高，入围销售额已从 2．5O亿美元上升至 

3．17亿美元，已大大超过轮胎企业入围世界轮胎 

75强的0．75亿美元。目前世界非轮胎橡胶制品 

企业估计有 8000~10000家，以此计算，企业入围 

50强的几率不到 1 ，竞争十分激烈。 

目前，我国 3000多家非轮胎橡胶制品企业中 

只有2家刚刚进入 50强行列，而且排名在第 45 

位和第 47位。这与我国350家轮胎企业有 23家 

进入 75强，其中3家逼近 1O强，以及 350家橡胶 

机械企业有 13家人围世界 3O强，其中 4家闯入 

10强行列的情况相比，非轮胎橡胶制品行业差距 

仍然巨大，结构性矛盾十分突出。因此，我国非轮 

胎橡胶制品行业亟需在“十二五”时期加速调整产 

业和产品结构，推动企业的联合重组，加快企业现 

代化步伐，彻底改变企业老、小、散、乱的落后局 

面，力争在 1或 2个五年计划之内，将企业做精、 

做强、做大，出现更多的世界级企业。 

8 我国企业首次入围 50强。实力渐增 

2011年世界非轮胎橡胶制品 50强中有 3家 

亚洲企业首次成为 50强新成员，欧洲几个企业退 

出排行榜 。 

2011年，我国安徽中鼎密封件和株洲时代新 

材料技术首次入围 5O强结束了我国从 2002年以 

来橡胶消耗量稳居世界第一，非轮胎橡胶制品如 

胶管 、胶带、胶板、密封件和减震制品等产量位居 

世界前茅，但非轮胎橡胶制品企业却进不了50强 

的历史。我国 2家企业入围50强显示出我国橡 

胶工业实力的不断增强。 

太原謇。震炭黑 公i《l天然气熏换工程 壤工 

太原市宏星炭黑公司顺利完成燃料的置换工 

作，燃料由煤焦油改为天然气，仅此一项就使企业 

吨成本降低近200元，大大提高了节能减排效果， 

有助于企业建设资源节约型、环境友好型企业，营 

造一个更清洁、更绿色的城市生态环境。宏星炭 

黑公司原有 3条干法生产线和 1条湿法生产线， 

下一步将全部转换成资源节约型的湿法生产线。 

国 艺 


