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面的测试结果是相符的。

3结论

(1)填充环保橡胶填充油LHl，LH2和

TDAE的混炼胶门尼粘度低于填充DAE的混炼

胶，门尼焦烧时间较长，操作安全性能更好；在硫

化仪数据中，填充环保橡胶填充油LHl，I。H2和

TDAE的混炼胶MH和M。小于填充DAE的混

炼胶，硫化速度稍慢。

(2)填充环保橡胶填充油LHl，LH2和

TDAE的硫化胶密度稍小于填充DAE的硫化

胶，压缩生热温升值较低，拉伸强度和耐热老化性

能相近。

(3)使用环保橡胶填充油LHl，LH2和

TDAE替代DAE后，硫化胶在综合条件下的磨

耗量变化不大，但在苛刻条件下的磨耗量明显改

善；在炭黑胶料中，使用环保橡胶填充油I。H1，

LH2和TDAE的硫化胶抗湿滑性能优于使用

DAE的胶料，随着白炭黑用量的增大，硫化胶的

抗湿滑性能明显改善。
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民神营销积驽增馕臻甓(AMVA)t获募线运懿、

日前，行业首创、拥有完全自主知识产权的风

神营销积分增值系统(AMVA)正式上线运行。

该系统于2009年12月31日经国家版权局审核

批准，获得了国家计算机软件著作权登记证书。

这标志着风神轮胎股份有限公司信息化建设取得

了又一重大突破，实现了营销模式由传统的“推式

营销”向“推拉结合营销”的方式转变。

风神营销积分增值系统(AMVA)是由风神

公司自主开发的针对一级经销商、二级经销商和

广大终端用户的服务性网络平台。该系统包括：

积分增值系统和业务数据管理系统。通过使用该

软件，可以使轮胎经销商及终端用户在销售和购

买轮胎产品时实现积分增值。同时，通过业务数

据管理系统中的轮胎出入库管理系统和退赔管理

子系统还可以为经销商提供详细的产品库存和销

售情况，使经销商足不出户就可以实时掌握库存

轮胎的规格、数量、批次及每条售出轮胎的规格、

胎号及所安装车型的详细信息，实现了经销商对

下级客户信息的精细化管理。而通过退赔管理功

能，使零售商、一级代理商的产品质量信息在第一

时间内就反馈回企业，实现了一级经销商、二级经

销商与企业对产品信息、质量信息、政策信息的及

时对接和反馈。对于风神公司缩短质量信息反馈

时间，进一步改进产品质量，建立完善的产品质量

预警机制起到良好的支撑作用。

根据公司系统平台的数据统计，截至2010年

5月，已完成31家一级经销商、104家二级经销商

的系统安装，经过前期测试，系统运行安全稳定，

目前积分兑换系统已面向终端客户开放。

朱豫东


