
剂行业骨干企业 、行业技术进步龙头企业 、中国橡

胶工业协会橡胶助剂专业委员会副理事长单位 、

国家橡胶助剂工程技术研究中心组建单位 ,通过

建立以企业为载体 ,产学研结合 ,科技创新与集成

创新于一体的高新技术创新服务体系 ,坚持以橡

胶助剂领域前瞻性 、关键性技术研究为主线 ,不断

加大开发新型高效 、绿色环保橡胶助剂产品开发

力度 ,进而拉动人才优势、质量优势、品牌优势 、规

模优势的不断提升 ,产业规模不断扩大 ,国内外市

场不断拓宽 ,促进了企业的持续健康发展 。

山东阳谷华泰化工有限公司将以此为契机 ,

根据国内外橡胶工业发展的需要 ,以市场为导向 ,

积极从事橡胶助剂领域的新产品、新工艺 、新剂型

及成套技术的研究开发 ,加速实现科技成果的产

业化 ,强化辐射功能 ,推动行业领域的技术进步 ,

将企业建成世界知名的橡胶助剂专业生产企业。

三年内建立国内一流的 、在国际上有一定影响力

的国家橡胶助剂研究中心 ,带动橡胶助剂技术的

发展与进步 ,努力赶超世界先进水平 。 张秋霞　

黄海橡胶前 9个月产量已超去年全年

2007年 1 ～ 9月 ,黄海橡胶集团公司全钢子

午线轮胎产量已超过 2006年全年 ,预计今年年产

量同比提高 40%以上。全钢子午线轮胎和半钢

子午线轮胎日产量连创新高 ,全钢子午线轮胎达

到 4074条 ,半钢子午线轮胎达到 5939条 。

2007年 ,受成本上升 、竞争加剧 、出口环境恶

化等一些负面因素的影响 ,任何一家轮胎企业都

承受着风险上升的巨大压力。橡胶价格从去年开

始就一路飙升 , 部分天然橡胶的涨幅已达到

100%。为最大限度的降低原材料消耗 ,将企业成

本增大带来的损失降到最小 ,该公司通过自主创

新 ,改进产品结构 ,提高工艺技术 ,降低对天然橡

胶的依赖程度 ,扩大合成橡胶的应用比例 ,从选用

新型原材料入手 ,加大降低成本的研究工作。同

时 ,通过产学研等有效途径 ,加强与各大院校的合

作与交流 ,改进产品配方和工艺 ,提高合成橡胶的

应用比例 ,增强市场竞争力 。

为了依靠市场求生存 ,该公司制定了 “企业

跟着市场走 ,生产围绕销售转 ”的营销策略 ,使销

售成为企业发展的 “龙头 ”。同时 ,打破由计划部

门牵头的管理模式 ,由销售部门根据市场的差异

化需求确定生产品种和数量 ,适应用户需要和变

化 ,使生产直接面向市场 ,使企业逐步步入了以销

定产 、以销促产的运行轨道。为较好的满足国内

外市场不同地域的需求变化 ,该公司全力以赴的

加大市场需求量大的子午线轮胎的生产。截止到

今年 9月底 ,该集团全钢子午线轮胎产量已超去

年全年 。 2007年 1 ～ 9月份 ,全钢子午线轮胎国

内销售同比增长 31%,全钢子午线轮胎和半钢子

午线轮胎共完成出口创汇同比增长 51%,提前完

成去年全年创汇额度 。 吕晓梅　

2007年度全球轮胎 75强座次排定

风神轮胎位居第 23位

据美国 《橡塑新闻 》近日公布 2007年度全球

75强排名(以 2006年销售收入为依据),风神轮

胎位居第 23位 ,比 2006年度前移 5位。中国轮

胎企业(含中国台湾地区)16家 ,风神轮胎居第 5

位 ,比 2006年度前移 1位。

2006年度是风神轮胎发展历程中极不平凡

的一年 ,也是生产经营经历了严峻考验的一年。

该公司全体员工坚持科学发展观 ,走新型工业化

道路 ,认真落实董事会提出的 “一个提高 ,两个调

整 ”的工作方针 ,紧紧围绕以 “创新 、调整 、跨越 ”

为主线的年度工作大纲 ,面对国内全钢载重子午

线轮胎产能集中释放和国际贸易摩擦不断而引起

的市场竞争加剧 ,天然橡胶 、氧化锌 、炭黑等原辅

材料大幅度涨价等诸多不利因素 ,艰难应对 ,顽强

拼搏 ,建成了 2.5万套全钢工程子午线轮胎 、70

万套轻卡子午线轮胎生产线和水资源综合利用项

目;根据市场变化情况及时调整了营销政策 ,巩固

并扩大了国际市场;大力推进技术进步 ,研制并生

产出一大批个性化 、差异化新产品 ,为拓宽市场提

供了有力支撑;进一步强化内部管理 ,推行了以

“三高一低 ”(提高效益 、提高质量 、提高效率 、降

低成本)为目标 、以 “六个维度 ”(质量 、成本 、效

率 、安全 、环保 、员工素养)为核心内容的精益化

生产管理模式 ,促进了企业快速发展 。销售收入

由 2005年的 37亿元猛增到 2006年的 50亿元 ,

增长了 35%,为进军世界轮胎 23强奠定了基础。

谢智保　
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