
度花纹 LOGGERHF-3型轮胎 ,这款轮胎自 1986

年面市 , 花纹设计的特点就是 “六螺栓压印设

计 ”,即胎面与胎面之间有 6个相同的螺栓 。

GPX公司声明 ,该公司使用的设计是源于联

合轮胎公司的设计 ,这种设计是上世纪 70年代

末 、80年代初面市的 。联合轮胎公司曾经生产过

六螺栓设计图案的林用轮胎 ,规格是 68/50 -32,

有两种不同的花纹深度 ,这种轮胎采用可移动的

胎面花纹块(这些可移动的花纹块在模具中压制

成型), 使得轮胎可以有两个不同的胎面深度。

如果要用螺栓来接合胎面块的话 ,采用这种六螺

栓压印技术是不可避免的 。

这些 GPX生产的轮胎是使用了原来联合轮

胎公司的模具 ,而这些模具在 1986年就发到了中

国 ,作为与当时天津市政府进行合资合作的一部

分 。

普利司通 /费尔斯通公司争论的另外一个问

题是 GPX公司在广告宣传中使用了与费尔斯通

相似的标语 。

自从 1992年开始 ,费尔斯通公司就在林用轮

胎中被称为该领域的 “引领者” ,而且一直拥有这

个美国商标 ,并用在这种轮胎的零售服务店中。

普利司通 /费尔斯通公司起诉 GPX公司在广告中

使用了 “林用轮胎的引领者”的标语栏 ,而且这样

的标语广告投放在与费尔斯通轮胎一样的销售渠

道中 。

GPX公司称使用的广告标语与对手说的不

一样 ,而且 GPX公司在 2004年后就一直没有使

用这种标语了 。同时 ,该公司解释该标语是联合

轮胎公司早在 1988年就广泛使用的标语 ,这比费

尔斯通所使用的还要早。

普利司通 /费尔斯通公司声称 GPX公司在其

广告宣传中采用了 “技术性比较 ”,这会导致错误

宣传和误导消费者的效果 ,误导消费者把 GPX公

司的 LogStomper轮胎和费尔斯通的轮胎进行对

比 。普利司通 /费尔斯通公司出示了一张图表和

一份声明 ,这些资料暗示了 GPX公司的 LogStom-

per轮胎拥有更高层级 ,会带来比费尔斯通轮胎更

好的轮胎质量和性能。普利司通 /费尔斯通公司

又质疑了另外一张图表和描述内容的真实性 ,这

些资料试图说明 GPX公司的轮胎增加了轮胎的

胎面深度 ,会带来比费尔斯通轮胎更好的质量和

性能。

普利司通 /费尔斯通公司同样抗议 GPX公司

在做广告中描述自己的 LogStomper轮胎中使用

了 “首屈一指 ”的字眼。这样的宣传会暗示 GPX

公司的轮胎是比其它品牌的林用轮胎都好 ,而且

GPX公司的林用轮胎的市场份额最大 ,而这些都

不是真实的情况 。

GPX公司称其广告宣传是可信的 ,并且其轮

胎确实是比同类竞争者的轮胎拥有更高的层级和

更深的花纹深度 。 陈维芳　郑先群　

贵轮三个省重点技术项目通过验收

贵州轮胎股份有限公司研制的 《钢丝缓冲胎

的研制 》、《农业子午线轮胎的技术开发 》和 《轮胎

结构设计与有限元分析技术研究》等项目通过贵

阳市经贸委的省重点技术创新项目的验收 。

《钢丝缓冲胎的研制 》项目完成了钢丝缓冲

轮胎系列产品的开发及相关生产工艺的研究 ,轮

胎试验结果达标 ,经用户使用达到国外同类产品

水平 ,现已形成规模化生产 ,实现了可观的经济效

益 。

《农业子午线轮胎的技术开发 》和 《轮胎结构

设计与有限元分析技术研究 》两个项目的研制 ,

达到预期技术要求和经济目标 。轮胎结构设计与

有限元分析技术缩短了该公司与国外水平的差

距 。 钟明贵　

朗盛公布 2006年财政状况

在 2006财政年度 ,德国化工企业朗盛公司在

华销售收入增长幅度超过 12%,达到了 3.273亿欧

元(扣除业务调整因素)。

从全球范围来看 ,朗盛集团在 2006年取得了

巨大成就 ,营业收入(常规业务范围内的利税及折

旧前收入)较 2005年进一步大幅提高。朗盛公司

正在稳步向前发展 ,与全球竞争对手的差距正在逐

步缩小。

1 2006年关键指标

朗盛集团公布的主要业绩指标中 , 2006年常

规业务范围内的利税及折旧前收入飙升 16.2个
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百分点 ,达到 6.75亿欧元(2005年为 5.81亿欧

元),这使得朗盛公司实现了 2006年公司的最高

预期。常规业务范围内的利税和折旧前收入边际

率比 2005年增加 1.6个百分点 ,从 8.1%上升到

9.7%。公司税前利润 (EBIT)显著增长 , 达到

3.76亿欧元(2005年为 2800万欧元)。这一利

好形势在公司净收入上得到反映 ,较 2005年净亏

损 6300万欧元 , 2006年朗盛实现了 1.97亿欧元

盈利。这令朗盛的净财政负债额显著削减 , 从

2005年的 6.8亿欧元下降到 2006年的 5.11亿欧

元 。

2006年的销售额为 69.4亿欧元 (2005年为

71.5亿欧元),比 2005年下降 2.9个百分点 ,这

一状况与公司预期相符 ,主要缘于产品线变化和

汇率浮动 ,美元汇率的变化影响尤为显著 。然而 ,

考虑到公司剥离了纤维和造纸化学品业务和莱茵

化学下属子公司 iSL,以及汇率的负面变化 ,公司

实际销售收入增加了 1.2个百分点。

2006年 ,朗盛提高了其高性能橡胶 、工程塑

料 、化学中间体以及高性能化学品 4个业务板块

的关键生产力指标 ,即常规业务范围内的利税及

折旧前收入 。

高性能橡胶业务板块包括了朗盛的合成橡胶

制造和营销活动 , 2006年这一板块的业绩再次证

明公司在这一领域具有强有力的市场地位 。该部

门的销售额在 2006年增长了 5.8%,达到了 17.8

亿欧元(2005年为 16.8亿欧元)。得益于成本控

制和效率提升 ,其常规业务范围内的利税及折旧

前收入取得了将近 16%的增长 ,达到了 2.48亿

欧元(2005年为 2.14亿欧元)。原材料成本有明

显提高 ,但市场承担了部分增长。 2006年 ,该部

门完全得益于在工业橡胶制品业务部开展的重组

和成本削减措施 。其利税及折旧前收入边际率增

长到 14 % (2005年为 12.8%)。

鉴于公司营收状况得到显著改观 ,朗盛将首

次提出 2006年股票分红计划 ,这表明了公司对股

东忠诚的认可 。公司董事会和监事会将在 2007

年 5月 31日召开的年度股东会议上提请表决每

股 0.25欧元的分红计划。

2 2007年的业务展望

朗盛集团计划在 2009年营业利润率(常规业

务范围内的利税及折旧前收入边际率)达到竞争

对手的平均水平 , 2006年竞争对手的营业利润率

为 12% ～ 14%。为了实现这一目标 ,朗盛预计其

营业利润率将在未来 3年取得比竞争对手平均水

平更快的提高。

朗盛预计 2007年的经济环境平稳 ,集团总体

运营状况得到改善。公司预计 ,考虑到产品线调

整的影响 ,销售将取得平稳增长 。朗盛到今年为

止已经有了良好的开端 。 2007年公司的资本开

支预计将超过 3亿欧元。

作为公司亚洲发展战略的一部分 ,朗盛公司

将于今年在亚太地区建造一个全新的离子交换树

脂生产厂 ,中国是该项投资的三个候选地点之一 ,

朗盛将在今年公布选址情况。这一计划涉及数千

万欧元 ,朗盛公司已经开始了国际招标程序 ,来自

中国 、印度和新加坡三个国家的地点将参与该项

目的竞标。 朗　盛　

佳通轮胎加入 IRSG

佳通轮胎公司近日加入了国际橡胶研究组织

(IRSG)。目前 , IRSG总部设在伦敦 ,是研究天然

橡胶 、合成橡胶以及轮胎等企业的国际性组织 ,大

部分发达国家以及世界知名橡胶企业都是其成

员 。佳通轮胎公司加入该机构 ,不仅可以信息共

享 ,而且可以参与国际橡胶市场重大问题的决策。

佳通集团是新加坡跨国集团公司 ,经营业务

遍及全球 ,在世界各地有 80多家公司 。佳通轮胎

公司是该集团旗下的企业 ,在中国设有 6家子公

司 ,分别是安徽佳通轮胎公司 、福建佳通轮胎公

司 、银川佳通轮胎公司 、银川佳通长城轮胎公司 、

重庆佳通轮胎公司和桦林轮胎公司 。 郭　轶　

部分行业新标准将实施

国家发改委近期批准了部分新的行业标准 ,

新标准将于 2007年 9月 1日起执行。

JB/T6142.1-2007锥密封钢丝编织胶管总

成 ,代替 JB/T6142.1-1992;JB/T6142.2-2007锥

密封 90
o
钢丝编织胶管总成 , JB/T6142.2-1992;

JB/T6142.3-2007锥密封双 90
o
钢丝编织胶管总

成 , JB/T6142.3-1992;JB/T6142.4-2007锥密封
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