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朗盛进一步明确业务增长目标

朗盛集团通过采取一系列重组措施 ,成功克

服了化工产业中因周期性波动所造成的影响 ,非

核心业务也已剥离给其他战略投资者 。截至目前

的 4个重组阶段取得的成果显示 ,集团利润的持

续增长已上轨道。预计 2009年将比今年同期节

约 2.6亿欧元。 2005年度 , 公司的主要收入指

数 ,常规业务范围内的利税及折旧前收入增长

30%,而 2006年上半年实现增长 18%。

2006年 9月 14日 ,朗盛集团在德国勒库沃

森举行的国际媒体与投资者大会上进一步明确了

业务增长目标。

1 新的 2009收益目标

鉴于当前收入的稳势增长 ,集团制定了新的

发展目标。即预计到 2009年 ,常规业务范围内的

利税及折旧前收入边际率应位于同行业同类公司

平均水平 ,这个数字在 2005年处于 12%和 14%

之间;在 2006年第二季度财务报告中 ,朗盛更加

明确了 2006年公司整体收入 ,预计常规业务范围

内的利税及折旧前收入将达到 6.6 ～ 6.8亿欧元 。

2 业务部门盈利目标明确

到 2009年 ,所有部门的常规业务范围内的利

税及折旧前收入边际率将达到至少 5%。 2006全

年 ,朗盛希望公司 55%的业务部门的常规业务范

围内的利税及折旧前收入边际率将超过 10%,几

乎达到 2004年同期收益的两倍;尽管有 20%的

业务收入边际率将低于期望值 ,公司 25%的业务

收入边际率将达到 5% ～ 10%。

3 业务模式进一步增强

在新闻发布会上 ,朗盛管理董事会主席贺德

满博士详细讲解了进一步增强的业务模式:通过

严格的成本管理 、有竞争优势的定价机制和以赢

利为目标的资源配置 ,促进集团效益的大幅提高。

朗盛将充分利用市场增长所带来的所有机会。另

外 ,公司计划开拓新市场 ,领导业界趋势 ,并在这

个业务模式上自然发展。

外部增长的机会 ,包括收购中小项目来扩大

公司的产品范围 ,通过新产品进入新的有发展潜

力的市场。收购的公司或者业务部门必须能够创

造价值 ,并且要能促进集团持续的利润增长。朗

盛将全心致力于能够发挥其业务专长并且能创造

附加值的业务上。选择的过程是严格的 ,并遵守

财务规章 ,不会给自己增加压力 。

朗盛着重指出了集团公司财政实力的增强 ,

并表示有足够的财政实力支持公司的持续发展 ,

收购所需资金支持可达 15亿欧元。 缪　健　

普利司通利用由垃圾转化的能源

普利司通 /费尔斯通北美轮胎公司(BFNAT)

与一家沼气技术公司以及美国北卡罗来纳州威尔

逊郡行政当局合作 ,利用该郡处理垃圾产生的甲

烷气体 ,作为燃料产生蒸汽 ,供给 BFNAT在该郡

的轮胎厂使用。

除了有利于环保之外 , BFNAT通过此举 ,将

能够以稳定的价格得到由沼气产生的蒸汽能源 ,

而天然气的价格却一直在上涨 。 郭　谊　

道康宁进军运动防护市场

日前 ,美国道康宁公司向社会发布一项冲击

保护技术用硅橡胶的专利 。该技术能在多种运动

产品上使用 ,而且效果满意 。

该专利技术主要是用一种硅橡胶涂覆好一个

三维形状的纺织物。该纺织物为智能型 ,在一般

情况下保持柔软形态 ,但当受到一定程度冲击时

它就会变硬 ,而冲击消失后 ,它又会立即恢复到柔

软形态 。这种本领在于它具有吸收和分布冲击能

量的能力。而且 ,这些材料能够拼在一起 ,可以直

接用于大型产品 。

根据道康宁公司的发展计划 ,新产品将主要

用于高性能服装 、工业和民用织物 、医疗设备 、军

用和民用防护 、建筑材料和建筑物防护。例如 ,如

果用于高性能服装会使其更透气 、更柔软 、更轻 ,

·34· 　　　　　　橡　　胶　　科　　技　　市　　场　　　　　　　　　2006年第 21期


