
进技术改造传统技术 ,技术研发成果的商品化进

程明显加快。目前 ,该集团将研发方向和领域锁

定在轮胎智能技术 、绿色环保技术等方面 。以安

全 、环保 、节能为本 ,不断推出新的产品 ,包括节能

环保轮胎 、低滚动阻力轮胎等。重点加大从源头

抓起的力度 ,逐步扩大环保 、安全原材料 ,特别是

绿色橡胶助剂的使用 。

现在 ,该公司正在以节能环保 、安全的绿色产

品参与到国内 、国际市场的竞争当中 ,并针对市场

个性化需求不断提供差异化产品、构建差异化竞

争优势。不断推出科技含量大 、附加值高的新产

品 ,并通过学习对引进技术的消化吸收来改进老

产品 ,使新产品和高新技术产品的比重不断增加。

到目前为止 ,黄海橡胶实施技术创新项目累计达

350余项 ,产品结构调整迈出重大步伐 ,产品子午

化率突破 80%。新产品产值率累计达到 100%,

被青岛市政府授予高新技术企业称号。吕晓梅　

双星轮胎以自有品牌竞跑国际路

在今年原材料大幅涨价 ,国内外轮胎市场竞

争愈演愈烈的形势下 ,双星轮胎总公司探索轮胎

出口新路子 ,加速推进名牌战略 ,培育和发展自主

品牌 ,以自有品牌打天下 ,出口继续保持了高速增

长的势头 ,一季度实现出口 2500 万美元 ,其中自

主品牌占出口总额的 88%,继稳固亚洲 、美洲和

澳洲等国际轮胎市场的基础上 ,在欧洲 、非洲等诸

多国家销售势头猛增 ,许多跨国营销公司纷纷经

营双星牌轮胎 。在国际市场上 ,双星轮胎开始打

响知名度 ,树立起民族品牌形象。

随着双星知名度在国际市场的进一步提高 ,

双星轮胎国际销售形势越来越好。但双星轮胎总

公司认识到 ,如果只靠给国外客户加工 ,就不会创

出双星轮胎国际名牌。没有自主品牌 ,满足于为

国际品牌做 OEM ,终是“为他人做嫁衣” 。只有

自主创新才能提升企业核心竞争力 ,而品牌是形

成核心竞争力的平台 ,企业要想立于不败之地 ,关

键是掌握自主权和主动权 。只会制造 ,没有品牌 ,

即使制造得再好 ,技术再好 ,也只能被放在别人的

平台上 ,从而失去自己的自主权和主动权。因此 ,

该公司根据产销现状 ,确立品种 、品牌的主攻方

向 ,将做强自有品牌作为促进轮胎出口 ,增强企业

核心竞争力的主要出路。

重视科技创新 ,提高和增加科技含量 ,创造同

国际品牌竞争的核心技术 ,创造高性能 、差异化产

品。双星轮胎总公司先后 6次派遣 67人次赴法

国 、德国 、意大利 、日本等世界知名轮胎企业参观

学习 ,同时 ,加大了产 、学 、研等方面的合作 ,采用

了“平衡轮廓理论设计方法” ,结合“轮胎薄膜理

论”和“壳理论”等当今世界先进的轮胎设计理论

与工具 ,构建起现代化的企业技术科研开发中心 ,

紧跟国际市场上轮胎设计的最新技术 ,成功研制

出包括 10余种新型无内胎钢丝轮胎 、无内胎工程

轮胎 、砂石轮胎等 56种新产品 ,其中有 7 项至今

保持独家生产的优势 , 10余项已申请国家专利 ,

提高了双星轮胎在国际市场上的竞争力 。

强化市场营销 ,扩大国际市场份额。在许多

国内轮胎企业降价竞争形势下 ,双星轮胎灵活迅

速地调整营销战略 ,细分细化品种规格 ,按照什么

样的市场卖什么样的产品;什么样的原材料 ,适应

什么样的价格;什么样的路况 ,销售什么样的轮胎

的经营策略 ,不断提升品牌增加值 ,借助中原轮胎

公司 、轻卡胎厂这两大双星轻卡轮胎生产基地 ,加

快发展低端高质量自有品牌产品 ,以规避与国际

轮胎巨头直接竞争的锋芒 ,实现战略性扩张 。今

年 3月份 ,双星轮胎凭借自有名牌优势 ,成功避开

同国内轮胎市场的价格战 ,使工程轮胎 、轻卡轮胎

出口价格稳步提高 ,保证了企业可持续发展 。

狠抓质量管理 ,稳定和提升产品品质和降低

产品成本 。既要两眼盯紧市场 ,又要把功夫下在

工厂内。为激发内部机制与活力 ,增强内部竞争

力 ,轮胎总公司以成本管理为纲 ,抓牢 、抓死内部

基础管理工作 。在把市场引进工厂 ,生产线推行

承包管理机制中 ,公司涌现出 63 名吃市场饭的

“小老板” ,大大提高了企业内部综合管理水平 ,在

国际市场原材料不断上涨的形势下 ,双星轮胎质

量稳步提高 ,成本却稳步下降 ,为双星自有品牌轮

胎进军国际市场增添了筹码。

双星轮胎在国际市场以自有品牌打天下 ,“双

星” 、“名人” 、“远征” 、“奥森”等自有品牌轮胎出口

份额越来越大 ,为双星加速向海外市场扩军 ,在国

内外轮胎行业打破格局和重新洗牌中 ,占得了先

机。 王开良　
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