
产量为4032万条 ,同比下降了18.8%。行业经济

效益比去年同期下降 12%。

胶鞋:据 51家会员单位统计 ,一季度胶鞋行

业生产运行保持了平稳较快增长 ,共完成工业总

产值 21.6亿元 ,同比增长14.31%,实现销售收入

10.67亿元 ,比去年同期增长 12.78%,产品产量

完成 1亿双 ,同比增长 7.37%。经济效益继续盘

升 ,比去年同期增长 61.73%,其中胶鞋利润 850

万元 ,同比增长 556.45%。由于各种原材料一直

高位运行 ,人工成本不断提高 ,造成企业产品成本

增大 ,部分企业依然处于停产 、半停产困境中 ,因

此 ,仍有10余家企业亏损 ,亏损面达25.49%。企

业应收帐款和产成品库存同时上升 。

胶管胶带:从 50家会员单位统计情况看 ,今

年一季度管带完成销售收入 6.6亿元 ,同比增长

12.54%,输送带产量 1743万 m2 ,胶管产量 1082

万标 m ,同比增长 1.39%,V 带完成产量 3316万

Am ,同比增长 57.9%。汽车专用胶管与汽车专用

V带同期比分别陡减 40.32%和 31.94%。

橡胶制品:据 28家会员企业的统计 ,一季度

完成工业总产值 4.6亿元 ,同比增长 7%,完成出

口交货值 1.08亿元 ,同比增长 9.61%,实现销售

收入 6.6亿元 ,同比增长 4.1%,实现利润较去年

同比下降 41.12%,消耗生胶量增长 11.24%。

乳胶:来自 17家会员单位统计 ,一季度实现

工业总产值 3亿元 ,同比略增 0.6%,完成出口交货

值1.5亿元 ,同比增长 14.91%,其他经济指标一路

下滑 ,实现销售收入降幅 7个百分点 ,经济效益较

去年同期增亏278万元。乳胶产品产量升降不一 ,

安全套产品产量完成 8.1亿只 ,同比下降 6.65%,

医用手套与家用手套略有增长 ,分别为 7.83%和

5.95%,输血胶管增长幅度较大 ,产量为 80万 m ,

同比增长 19.4%。

炭黑:据 37家会员企业统计数据 ,一季度炭

黑行业保持稳定且较高发展速度。轮胎 、橡胶行

业的增长幅度 ,对炭黑的需求有增无减 ,完成工业

总产值 8.7亿元 ,同比增长 23.79%,炭黑总产量

23.72 万 t , 同比增长 20.68%, 湿法造粒产量

18.46万 t ,同比增长 34.48%。销售炭黑量 22.8

万 t ,同比增长 35.44%,其中湿法炭黑销量 16.74

万 t ,同比增长 47.78 %。同时 ,出口量增加 ,出口

炭黑 1.9万 t ,同比增长 41.16%,创近几年出口

数量最高记录。

由于出口量的增长又进一步扩大了国内的销

售市场 ,形成良性循环 。

机头模具分会的会员单位 ,从一季度统计经

济指标情况看 ,生产形势喜人 ,本季完成工业总产

值 1.9亿元 ,同比增长37.86%,实现销售收入1.5

亿元 ,同比增长 41.83%,主要产品子午线轮胎活

络模具产量 1112套 ,同比增长 65.23%,出口交货

值达到 4170万元 ,同比增长 25.77%。

综观一季度整个行业经济运行情况 ,困难依

然存在 ,一是原材料价格居高不下 ,对企业提高经

济效益将构成不利因素 ,二是国外反倾销风险加

大 ,企业经营和出口面临新的挑战 ,三是一些困难

企业需要加快改革步伐 ,调整产品结构 ,尽快摆脱

困境 ,否则将被市场淘汰。 吴金华　

成山月均创汇超千万美元

截止一季度 ,山东成山集团有限公司共出口

轮胎 86.6万套 ,创汇 3083万美元 ,分别比去年同

期增长了 91.4%和 166.9%,不仅创历史新高 ,且

月均创汇超过千万美元大关 。该公司首季创汇大

幅增长得益于走活了五步棋:

花色品种多 ,技术含量高。公司研发中心以

出口创汇为中心 ,不断增加产品系列规格 ,特别是

子午线轮胎规格 ,出口轮胎规格达到 168 种 ,同比

成倍增长。组织生产过程中 ,优先满足产品出口

的需要 ,并使产品结构由传统产品向高新技术产

品过渡 ,通过产品价格的提升 , 增加了出口创汇

额 。

广告力度大 ,品牌名气高。该公司已经制作

了 1500张《奋进的成山》英文版 VCD分发给外

商 ,充分利用网络资源加大企业产品宣传 ,使广大

外商对成山公司企业形象和产品形象有了全新的

了解 ,目前成山商标已在 18个国家注册 ,使外商

及时了解到成山公司在国内同行业的一流位置 ,

以及“成山”轮胎所获得的“中国名牌” 、“中国驰名

商标”和“品质信誉第一品牌”等最高产品荣誉 ,不

仅极大地增强了外商购买欲望 ,而且也增加了谈判

的砝码 ,使产品价格同比增长了 10%～ 30%不等。

服务做到位 ,诚信形象优。不论外商的采购
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数量多少 ,一律平等对待 。对外商所提出的问题 ,

都给予及时热情周到的答复和解决 ,并保证服务

到位。同时 ,变坐商为行商 ,主动出击开拓新的市

场 ,扩大营销网络 ,保证出口货源充足 。对待出口

创汇任务指标 ,细化到人 ,责任到位 ,上至公司高

层管理者 ,下至部门经理 、助理和业务人员 ,每天

对出口任务进行跟踪考核 ,及时掌握产品出口创

汇的进展情况 ,对当月完不成任务的部门和人员 ,

进行考核兑现。

灵活形式广 ,扩大出口额 。首先发挥自身拥

有自营进出口权的优势 ,继续派员前往中东 、东南

亚等地分公司 ,扩大成山轮胎在当地产品的推销

力度 ,提高市场份额 ,通过不懈努力 ,开辟了不少

大客户 ,其中有的客户年定单量超过 5000万美

元。其次 ,加强与国内外贸公司 、国外经销商协

作 ,通过合资合作的形式 , 使双方的利益有机结

合 ,扩大了出口产品的市场占有率 。

创新工作法 ,物流效率佳 。为了确保出口产

品运输工作的流畅 ,对进厂运输车辆时间及时进

行调整 ,将原来的下午 4点半不允许进厂装货的

规定 ,调整为不限时间安排车辆进厂装货。这样 ,

尽管仓储管理人员 24h值班服务 ,异常辛苦 ,但却

换来了出口物流速度的大大加快 ,受到外商好评 ,

为加快产品出口 、增加出口奠定了良好的基础 。

董兆清　

黄海橡胶 4月份经济指标

继续保持稳定增长

制造轮胎的各种原材料及煤 、电 、水 、运等都

大幅提价 ,直接造成轮胎生产成本大幅度提高 。

在此形势下 ,黄海橡胶集团采取了多种行之有效

的措施确保了自身稳定良性的发展。4 月份 ,集

团各项经济指标又都出现了不同程度的提高 ,完

成销售收入同比增长 9.84%,出口创汇同比增长

21%,产值同比增长 15.45%, 增加值同比增长

11.3%。

为保证产品质量 ,该集团从源头抓起 ,在原材

料把关 、工艺过程监督 、成品把关等方面都严格进

行。同时 ,对重点设备进行了调整和确认 ,指定专

人进行特别监护 ,强化“包机制” ,不但为生产出高

质量的产品奠定了良好基础 ,而且也确保了生产

任务的完成。另外 ,为最大限度地降低生产成本 ,

集团在对外采购 、技术创新 、人员和非生产性开支

的压缩上采取了多种行之有效的措施 ,尤其在技

术创新方面 , 4 月份根据市场要求完成了大量的

新产品开发 、新产品试制和配方研究项目 ,通过全

钢无内胎轻量化 、半钢胎结构设计的改进 、低成本

配方和新配方的应用 , 4 月份累计节约降耗 405

万元。 吕晓梅　

风神多个斜交轮胎新品种投产

2005年第一季度 ,风神轮胎股份有限公司投

产了 13个规格品种的斜交轮胎新产品。其中工

程机械轮胎品种 9 个 ,工业车辆轮胎系列品种 4

个 。

2005年 ,公司要实现 58亿元产值的大跨度

发展目标 ,这就要求强有力的产品尤其是新产品

的支持 ,为此 ,技术部认真贯彻执行公司“一个提

高 ,两个调整”战略方针 , 加大了公司优势产

品 ———工程机械轮胎的新产品开发 ,以及我公司

尚未涉足但利润空间大的工业车辆轮胎。做到了

月月有新产品设计 ,月月有新产品试产。技术部

除了认真完成计划外 ,还紧密结合市场 ,把配套急

需的产品开发放在第一位 , 例如 , 23.5-25-18PR

工程机械轮胎 ,从接到开发建议到投产仅用了半

个月时间 ,受到配套单位的好评 。同时也关注出

口市场 , 2004年底 ,出口急需 L-5 系列宽基工程

机械轮胎 ,技术部加快开发进度 ,该系列产品的 6

个品种在今年 3月前全部投产。新产品的投产 ,

极大丰富了公司的轮胎产品库 ,也必将为顺利完

成公司的年度产值目标做出贡献 。 何红卫　

三工顺利通过 ECE认证

近日 ,山东三工橡胶有限公司顺利通过了欧

盟 ECE 认证 ,这是公司继通过 ISO9001认证 、美

国 DOT 认证 、海湾地区 GCC 认证 、国内 3C 认

证 、TS16949认证之后 ,取得的又一重要认证 。

ECE认证源于欧洲经济委员会(Economic

Commisssion of Europe , 简称 ECE)颁布的法规。
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