
年总消费量将达到约 19.5万 t 。其中卤化丁基橡

胶的消费量将达到约 11 万 t ,约占总消费量的

56.4%。

2004年我国丁基橡胶的总进口量为 9.88万 t ,

其中普通丁基橡胶的进口量为 4.17 万 t ,卤化丁

基橡胶的进口量为5.71万 t。初级形状普通丁基

橡胶进口主要来自俄罗斯 、加拿大和日本 , 2004

年从这 3个国家的进口总量为 2.12万 t ,约占国

内初级形状普通丁基橡胶总进口量的 74.1%。

其中俄罗斯的进口量约占总进口量的 62.6%,日

本的进口量约占总进口量的 9.3%,加拿大的进

口量约占总进口量的 2.2%。近年来 ,我国从俄

罗斯的进口量增长较快 , 2000年进口量只有 0.39

万 t , 2002年增加到 1.16万 t , 2003 年进一步增

加到 2.23万 t ,比 2002年增长 92.7%,创历史最

高记录 ,2004年进口量为 1.79 万 t 。我国初级形

状卤代丁基橡胶进口主要来自美国 、法国 、加拿大

和英国。2004年我国从这些国家进口的初级卤

化丁基橡胶总量达到 2.93 万 t ,约占初级形状卤

化丁基橡胶总进口量的 90.8%,其中美国的进口

量约占总进口量的 57.2%,法国的进口量约占总

进口量的 13.8%,加拿大的进口量约占总进口量

的 11.7%,英国的进口量约占总进口量的 8.1%。

2005年 1 ～ 11 月我国丁基橡胶的总进口量为

11.33万 t , 其中普通丁基橡胶的进口量为 3.86

万 t ,卤化丁基橡胶的进口量为 7.47 万 t。

在进口的同时 ,我国的丁基橡胶也有部分出

口 ,2001年出口量为 0.31万 t , 2002年出口量为

1.01万 t ,2003年出口量为 1万 t ,2004年出口量

为 1.1万 t 。2005 年 1 ～ 11 月份出口量为 0.99

万 t 。近年来我国丁基橡胶的供需平衡情况见表

6所示。

表 6 近年来我国丁基橡胶的供需平衡情况

年份 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005年 1～ 11月

产量/万 t 0 0 0.41 0.42 2.15 2.70 3.76 3.50

进口量/万 t 2.69 3.01 3.93 4.51 5.54 8.35 9.88 11.33

出口量/万 t 0.23 0.02 0.10 0.31 1.01 1.00 1.10 0.99

表观消费量/万 t 2.46 2.99 4.24 4.62 6.68 10.05 12.54 -

年均增长率/ % - 21.6 41.8 9.0 44.8 50.2 24.8 -

自给率/ % 0 0 9.6 9.1 32.2 26.9 30.0 -

我国轮胎工业“十一五”发展建议

蔡为民
(中国橡胶工业协会轮胎分会 ,上海　200030)

　　“十一五”期间 ,中国轮胎工业如何发展 ,根据

国家发展和改革委员会组织起草的《轮胎行业产

业政策》(修改稿)和中国橡胶工业协会编制的《中

国橡胶工业发展战略研究》的阐述以及有关领导

近期讲话精神 ,现归纳如下。

1 总体构思

1.发展方针:认真实施科学发展 、循环经济和

名牌战略 ,转变增长方式;坚持技术创新 、产品创

新 、效益创新 ,求得企业效益最大化 。

2.发展目标:“十一五”期间 ,全国轮胎总产量

预计将达到 3 亿条以上 ,子午化率达到 70%以

上。争取 1 ～ 2个企业集团进入世界轮胎前十强。

表　“十一五”期间全国轮胎产量预测

年份
全钢子午线
轮胎/万条

半钢子午线
轮胎/万条

斜交轮胎
/万条

合计
/万条

2006 3300 12900 12300 28500

2007 3900 14800 11600 30300

2008 4300 16300 10800 31400

2009 4590 17100 10100 31700

2010 4830 17910 9400 32140

　　说明:表中数据是依据 2001年至 2005年的发展为基数进行

预测的 ,会有一定的变化 ,仅供参考。
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3.发展重点:扶优扶强 ,扩大重点轮胎企业经

济规模 ,提高双钱牌 、三角牌等十大中国名牌的竞

争力 。以创新技术发展全钢载重子午线轮胎(无

内胎)、轿车和轻卡子午线轮胎 、环保型绿色轮胎 、

工程子午线轮胎 、农用子午线轮胎和航空子午线

轮胎 。同时不仅斜交轮胎要受到限制 , 65 、70以

上系列普通型轿车子午线轮胎 、有内胎全钢子午

线轮胎也将逐步受到限制 。

4.可持续发展战略:提高准入轮胎行业门槛 ,

切忌再盲目投资搞低水平新项目 ,重视轮胎翻新 ,

鼓励轮胎生产企业积极回收旧轮胎 ,定点翻新 ,提

高资源利用率 ,为保护环境 ,坚决禁止进口废旧轮

胎 ,实现循环经济。

5.市场发展战略:在满足国内需求的同时 ,积

极扩大轮胎出口 ,提高出口产品的价格与性能比 ,

鼓励国内汽车优先配套国产轮胎。

2 影响因素

1.轮胎行业经受着产能过剩集中释放和原材

料价格上涨的双重压力。近两年来 ,天然橡胶价

格一直在高位运行 ,油价高涨 ,以石油为原材料的

合成橡胶 、炭黑 、助剂等原材料价格举高不下 ,企

业生产成本不断上升 ,轮胎市场竞争激励 ,产品售

价与原材料价格上涨不成比例 。

2.资源缺乏将影响轮胎工业的发展 。由于对

橡胶等原材料的需求随着轮胎工业的发展而越来

越大 ,对资源的依赖度也越来越大。东南亚橡胶

生产国采取价格联盟 ,而我们国内资源又很少 ,主

要依靠进口 ,这些因素应该引起关注。

3.低水平扩张 、重复建设现象依然存在 ,造成

资金和资源浪费 。

4.有些企业科技自主创新能力不够强 ,轮胎生

产技术水平与国际先进水平相比还存在一定差距 。

5.轮胎出口遭遇反倾销案件逐渐增多 ,一定

程度上影响轮胎出口 ,内销压力增大 ,而且 2007

年 6月 1日美国要实行轮胎召回制 ,对此轮胎企

业要早作准备 ,做好应对工作 。

3 几点建议

“十一五”期间 ,我国轮胎工业发展既处在更

高的起点上 ,又面临着更严俊的挑战 ,产能不断扩

大 ,市场竞争激励 ,资源能源匮乏 ,国际环境不确

定因素增大等矛盾和困难 ,需要我们去面对和克

服 ,特提出以下四点粗浅建议:

1.把发展观念转到增长方式转变 、拥有自主

知识产权和自主品牌上来 ,以促进轮胎行业整体

技术进步 、产品升级换代 、上档次 、上水平 ,生产具

有国内外市场竞争力的优质轮胎。

2.实施企业集团化战略 ,扶优扶强 ,进一步提

高生产集中度 ,打造强势品牌 、优势企业 。鼓励建

立跨地区大型企业集团化 ,集聚技术开发力量 ,提

高生产水平 、管理水平和经济效益 。

3.合理资源配置 ,提高资源利用效率 ,节约原

材料 ,节约能源 ,循环利用 ,生产与环保 、开源与节

流并重 ,开发安全型 、环保型绿色轮胎 ,研发采用

底噪音设计和低生热配方等新产品;扩大旧轮胎

翻新利用 。

4.实施人才发展战略 ,培养和开发一大批高

素质 、高水平 ,能站在世界轮胎科技前沿和制高点

上进行研发创新的专业人才和企业 。稳定已有人

才 ,吸纳外部优秀人才 ,采用各种途经 ,培养实用

型人才。

“十一五”期间 ,对轮胎行业来说 ,既是发展的

好时期 ,又将面临着新的严峻挑战和考验 。总之

通过全行业的共同努力 ,为促进轮胎工业健康、有

序 、持续发展做出贡献。

德士玛公司新型设计引人注目

日前 ,在德国弗里丁根的德士玛公司举办了

为期两天的产品展示会 ,来自 23个国家 120家企

业的 260名访问者对德士玛公司的注射成型机表

示了浓厚兴趣 。大家关注的焦点主要在德士玛公

司开发的流量控制冷流道程序块上 。据称 ,采用

该系统 ,通过可变化的容量调节 ,可在一个模具内

制造不同的部件。 谢　立　

印度 M RF 轮胎公司建小型橡胶厂

据印度 MRF 轮胎公司称 ,该公司正在斯里

兰卡地区建小型橡胶厂。关于橡胶厂投资细节 ,

市场部负责人 Philip Eapen并未透露 。该公司还

获得了有关部门关于生产直升飞机轮胎的批准。

苏　博　
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