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沥泄 朋翻了

我国轮胎市场需求预测与投资建议

李松发
( 中国橡胶工业协会轮胎分会 上海 2 0 0 0 30 )

随着中国加人 WT O
,

国内轮胎市场更趋

国际化
,

竞争也更 趋激 烈
。

无论 是 国 内轮胎

厂商
,

还是 国外轮胎 生产 巨头都 十分关 注 中

国轮胎市场的发展态势
。

据 国际橡胶研究会

报道
,

2 0 01 年全球橡胶消耗量为 1 7 5 7 万 t
,

比

上一年下降 3写
,

而中国耗胶为 27 5 万 t
,

占全

球消耗量 的 15
.

6%
,

已成为世 界第 2 大橡胶

消费 国
。

在 世 界橡胶 工 业 发展 低 迷 的情 况

下
,

中国橡胶 工业保持 8
.

4 % 的增 长速度
,

轮

胎产 量 1
.

2 9 亿条
,

占世 界 份 额 10 %
,

其 中

2 5% 的产品出 口到世 界各地
,

如此大 的市场
,

令国外橡胶 企业 和厂商纷纷看 好 中国市场
。

在中国加入 W T O 前后
,

世界轮胎 10 强 已有 8

家落户 中国
:

排 名世界 轮胎首 位 的 日本普 利

司通在继沈 阳建厂后
,

又在天津挂牌
;
排名世

界第 2 的法 国的米其林在组 建米其林 沈阳轮

胎公 司后
,

又 与上海 轮胎公 司乘用 胎厂合 资

建厂
;
排名 世界第 3 的美 国固特异在 大连 建

厂
,

并扩建轿 车子午 胎和 载重 子午胎
。

还 有

韩国锦湖轮胎在南京
,

韩 国轮胎在江苏淮安
、

浙江嘉兴建厂
; 日本横滨在杭州

,

日本住友在

常熟独资建厂
; 印尼佳通在安徽合肥

、

福建莆

田建厂
,

并在 2 0 0 1 年 兼并 安徽 开元
; 香港 中

策先后在杭州
、

大连
、

银川 和烟台等轮胎企业

合资办厂
; 台湾 正新 在厦 门

、

江 苏昆 山建厂
,

台湾泰 丰收购 江西橡胶厂
。

这些 外 资
、

独资

企业的轮胎 生产能力 已 占全 国产量 的 35 %
,

子午胎产量 已 占 68 %
,

其 中出口 占一半 以上
,

而且发展 势头有 增无 减
。

这 些年 来
,

世 界各

大跨 国轮胎 公 司都瞄准 了 中国的轮胎 市场
,

“

中国台湾仅有 5 家轮胎厂也都移 师祖 国大陆

设立独 资轮 胎企业
。

实际上
,

中 国的轮胎 市

场 已经成 为 国际 化竞 争 的市 场
。

对此
,

我 们

不仅要有一个清醒 的认识
,

还要摆正位置
,

在

调查研究的基 础上
,

作 出企业正 确 的发 展 战

略和市场营销策略
。

本文通过轮胎分会 的统

计资料和调查
,

对 近期轮 胎产 品市场需 求作

简单分析预测
,

以供大家参考
。

1 2 0 0 1 年及 2 。。 2 年上半年轮胎企业运行状

况

20 01 年是 中国加 入 W T O 的第 一 年
,

也

是 国家 实施
“

十五
”

计划 的开 局 之 年
。

纵 观

之
,

轮胎行业紧紧 围绕市场需求
,

坚持抓好调

控产品总量
,

调整产 品结构
,

取得 了良好 的效

果
,

全行业走 出低谷
,

整 体扭 亏为盈
,

为在
“

十

五
”

期间持续
、

快速
、

健康发展奠定了基础
。

从列人轮胎分会的 5z 家生产企业统计
,

2 0 0 1 年经济运行分析
,

有以下几个 主要特征
:

1
.

1 按市场需求调 整产品结构
,

轮 胎产 品有

增有减

据分会统计
,

2 0 01 年轮胎 产量完成 8 3 7 7

万条
,

与上一年相 比减少 2
.

14 %
,

其中子午线

轮胎比上一 年同期增长 2
.

45 %
,

特别 是全钢

载重子午胎增 长 34
.

6%
,

而斜交轮 胎产量下

降
,

比上一年 同期减少 4
.

77 %
。

1
.

2 轮胎市场销势趋旺
.

销售收入稳步增长

由于汽车工业 产量 和销售量 高速增长和

公路建设加快
,

2 0 01 年轮胎销势趋 旺
。

在综合外胎产量递减的情况下
,

轮胎销售
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收入增长 9
.

5 0%
,

其中子午线 轮胎 销售 收人

增加 18
.

08 %
,

而且轮胎 销售率上升 0
.

71 %
。

说明轮胎 市场 销售保 持稳定 增长
,

尤其是子

午线轮胎市场需求趋 旺
。

轮胎销售 的稳定增

长
,

使轮胎企业 的经济运行质量 明显提高
,

也

使全行业扭亏为盈
,

实现利润达到 5
.

54 亿元
,

实现利税 28
.

74 亿元
,

比上一年提高 18
.

48 %
。

表 1 2 0 0 1 年汽车产
、

销 t 统计

产量 /

万辆
同比增 长 /

%
销 售量 /

万辆
同比增长 /

%

汽车

轿车

2 3 3
.

4 4

7 0
.

3 5

1 2
.

8 1

1 6
.

3 5

2 3 6
.

3 7

7 2
.

1 5

1 3
.

2 9

1 8
.

2 5

1
.

3 因受世界性经济放缓和美国经 济衰退 的

影响
,

轮胎 出口有所下降

2 0 0 1 年轮胎出口 总量 为 2 8 4 2 万套
,

比上

一年下降 n
.

8 %
,

出口 金额下降 7
.

73 %
。

2。。 2 年上半年
,

全行业 继续保 持产 销两

旺
,

经济效益呈现持续增长的 良好态势
。

今年上半年
,

汽车业仍保持稳定增长 的势

头
。

据中国汽车工业协会统计
,

上半年我 国累

计生产汽 车 15 4
.

83 万辆
,

同 比增长 30
.

14 % ;

汽车销售 15 4
.

35 万辆
,

同 比增 长 18
.

91 %
,

产

销量总体保持稳定增长
。

不仅已 走 出低谷
,

而且 反 弹势 头强 劲
。

产销

两旺
,

上半年形势大好
。

从轮胎出 口情 况看
,

也 已好转
,

出 口 轮胎

交货值和交货量分别比上年 同期增长 7
.

37 %

和 8
.

0 1%
。

比
“ 9

.

1 1 ”
后 的预 计 影 响要 好 一

些
。

近期将 出台新 的 出 口 优 惠政 策
,

即对 年

出 口额在 2 0 0 0 万美元 以上 的企业
,

出 口 退税

退到头
。

这些 政策 的实施
,

将 会有 利 于促 进

轮胎出口 的增长
。

纵 观今年上半年轮胎行 业

的形势
,

轮胎生 产企业在橡胶
、

帘线等主要 原

材料涨价 的 困难 条件下
,

仍 取得较 好 的经 营

业绩
,

说明经过 市场经济风雨 的洗礼
,

轮胎 行

业综合经 营水平 和抗 风险能力 都有 所提 高
。

但 我们仍要保持清 醒的头脑
,

理性
、

客观地 分

析行业 面临 的困难
。

据 51 家会 员 单位 统计

中
,

尚有亏损企业 15 家
,

亏损金额 1
.

9 亿元
,

亏损面达 2 9
.

4 1%
。

另外
,

轮胎 产成 品库存
,

虽然 比上年同期下降 2
.

49 %
。

但还有 44
.

12

亿元的存货
。

其它如经济发展
、

贸易保护
、

原

材料涨价等不确定 因素还存在
。

我们宁肯把

困难考虑多一 些
,

轮胎企 业应 根据 市场需 求

变化
,

适时把握市场先机和调整策略
。

表 2 2。。 2 年上半年汽车产销统计

车型

载货车

客车

轿车

产量 /

万辆
同比增 长 /

%
销量 /

万辆
同比增长 /

%

5 9
.

1 9

5 1
.

6 4

35
.

37

20
.

8 8

35
.

26

5 6
.

9 6

5 0
.

3 7

4 7
.

0 2

3 2
.

4 3

19
.

3 7

3 6
.

2 1

随着汽车工业的高速发展和公路建设的加

快
,

汽车轮胎 的有效需求在一定程度上有所释

放
。

据轮胎分会 51 家会员生产企业统计
,

轮胎

产量为 4 5 1 2
.

4 万条
,

同 比增长 10
.

49 %
,

产值

22 5
.

1 亿元
,

同比增长 1 5
.

12 %
。

其中子午胎产

量为 16 0 7
.

1万条
,

同比增 长 1 1
.

17 %
,

全钢子

午胎产量 为 2 5 3
.

5 万 条
,

同 比增长 5 1
.

5 9%
,

呈高 速 增 长 态 势
。

上 半年 轮胎销售 收人 达

1 5 5
.

28 亿元
,

比上年同期增长 14
.

33 %
,

其中子

午胎销售收人达 53
.

9 亿元
,

同比增长 32
.

8 %
。

轮胎的销售率上升 2
.

14 %
,

实现利润 5
.

86 亿

元
,

同比提高 3
.

24 倍
。

这充分说明轮胎行业

2 轮胎产品市场竟争状况分析

中国轮胎产品市场竞争状况总体表现为
:

市场供需总量仍供 大于求
。

斜交 轮胎市场产

销基本保持平 稳
,

略有 下降
,

子午线 轮胎市场

需求上 升
;
汽 车 厂 配套胎竞争激 烈

、

竞相 压

价
;
低档轮胎市场竞争 无序

,

高档 轮胎 市场主

要还是外资企 业制造 的轮胎或进 口轮胎 占主

导地位
。

具体分析如下
:

2
.

1 斜交轮胎 市场

斜交轮胎在世界上呈现缩减趋势
,

在发达

国家基 本上 不再生 产或 少量 生产
。

因此
,

斜

交轮胎市场竟争主要是 国内同行业的竞争
。

近几年来
,

斜交轮胎一直处于供大于求的

状态
,

虽然产业政策上
,

一直是 限制斜交 轮胎

的发展
,

而且 近几 年斜交 轮胎产 量略 有下 降

的趋势
,

但库存还有 44 亿元之多
。

其根 本原

因
,

一是轮胎 中小企业 的发 展没 有得 到有 效

控制
,

重复建 设造 成生产 能 力过 剩
。

二是 随

着经济的发展
,

高等级公路建设加 快
,

以及 汽
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车工业 的发展
,

市场需求发生 了变化
,

斜交轮

胎受到了子午线轮胎替代的冲击
。

从 目前斜 交轮胎 市 场需 求看
,

国内载重

斜交轮胎 的市 场还是 以大型轮胎 企业 为 主
。

如三角
、

成 山
、

青 岛黄 海
、

河南 轮胎
、

桦林
、

上

轮
、

广东珠江等 国有企 业
,

还 有安 徽佳 通
、

杭

州 中策
、

这 些 企业 市 场 占有 率 比较 高
,

台湾

正新
、

南京 锦 湖 以 高 价精 品胎 定 位
,

虽 市 场

占有率不高
,

但经济效益较 好
。

另外 还有 不

少 中小型轮胎企 业参与竞争
,

尽管其质量 不

能与大 型 企业 匹 敌
,

但靠地 方 保 护 和低 成

本
,

其 9
.

00
一

20
一

16 P R 以 50 0 元 /条左 右 价 格

销售
,

造成近 几年 来载 重斜交轮胎 价格逐 步

下跌
,

给市场造成一定压力
。

轻卡斜交轮胎市场 目前仍呈 现无序竞争

状 态
。

主要是 由于是轻卡斜交轮胎 与农 用轮

胎在规格 品种 上有通 用性
,

许 多小企 业打 着

农用轮胎 的幌子或减免税 收或依靠
“

定 税制
”

的地方保护 主义 政策 以低价 冲击 市场
,

虽 然

这些 中小企 业产 品质量 差一 些
,

但适应 了低

档次的市场 需求
,

而大企业 在 轮胎价 格竞争

中处于下风
,

只 占少部分维 修市 场和质 量要

求高的配套市场
,

或 出 口 国外
。

从 目前 来看
,

这种状况 还要 持续一 段 时间
。

另外
,

高档轻

卡轮胎 已被轻 卡子午线轮胎所代替
。

估计强

制性安 全认证 政策 的 出 台
,

将有 利于大 型轮

胎企业
,

轮胎 市场竞争秩序将 会好转
。

应该

说
,

在今后 5一 10 年 内
,

我国斜交轮胎仍占有

一定的市场
。

2
.

2 子午线轮胎市场

子午线轮胎市场需求量越来越大
,

市场看

好
,

呈加速增长态势
,

见表 3
。

午胎的市场
,

高档
、

高速度级 ( H
、

V
、

Z 等 )低断

面系列的
“

5 5
” 、 “ 5 0 ,, 、 “ 4 5

” 、 “ 3 5 ”

等子 午胎 为

外 资企业 占主导地位
,

主要是米其林
、

普利 司

通和固特异
。

中档 的轿 车
、

轻 卡子 午胎 主要

竞争企业有
“

韩泰
” 、 “

锦湖
” 、 “

回力
” 、 “

佳通
” 、

“

黄海
”
和

“
三 角

”

等品 牌
,

其水 平 较 为 接近
。

其它则 只能 在 低 档价 位 的市 场 上 争一 席之

地
。

全钢子午线轮胎 的市场需求缺 口较大
,

由

于市场需求旺盛
,

产 品供 不应求
,

故 目前 还谈

不上相互竞争
。

正 因为全钢需求量 上升
,

故
\ 无论是跨 国大企业

、

外资 企业
、

还是 国有 大企

业 以及民营联 合企业 都看好 这块 市场
,

正 在

大力发展全钢子午线轮胎项 目
。

今年上半 年

增长达 51 %
,

这是 轮胎发展 以 来前所 未有 的

增长速度
。

表 3 1 9 9 7 一 2 0 0 1年 子午线轮胎增 长情况

项 目 1 9 9 7 1 9 9 8 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1

轮胎总产量 /万套 7 5 3 2 8 5 8 5 7 9 4 3 1 0 1 1 0 10 8 1 0

子午胎产量 /万套 1 16 5 1 78 1 2 5 9 6 3 2 7 7 4 2 1 6

载重子午胎产量 /万套 2 5 2 2 0 5 2 4 5 3 3 2 4 1 9

子午化率 /% 1 7
.

4 8 2 3
.

1 3 3 1
.

2 4 3 3
.

3 8 3 9
.

4 5

从表 3
,

我们可以清楚 的看 出子午线轮胎

的市场走 势和 发展 趋势
。

国内轿 车
、

轻 卡子

3 近期轮胎市场需求预测分析

近期轮 胎市场 的需 求
,

我 们从 2 0 0 1 年

和 2 0 0 2 年上半年 的统计报表 中可 见
,

2 0 0 1

年轮胎 销售 收人 增长 9
.

0 5 %
,

其 中子 午 胎

销售收 人 增 长 1 8
.

0 8 %
,

产 销率 9 7
.

5 5 %
,

同 比提高 0
.

61 %
。

2 0 0 2 年上半年
,

轮胎销售

收人同比又提高 1 4
.

33 %
,

其中子午胎销售收

人提高 3 2
.

8 2%
,

产销率达 9 9
.

6 5 %
,

同比又

提高 2
.

14 写
。

从上述可以看出
,

( l) 近期轮胎

市场需求随着 国民经济的发展
,

轮胎需求上

升
,

特别是子午 胎销售 趋旺
,

销售形 势见 好
。

(2 ) 产销基本平衡
。

( 3) 从 总量上分析
,

仍供

大于求
。

今年上半 年
,

轮胎 产 品库存虽 减少

2
.

49 %
,

略有下降
,

但还有 4
.

4 亿的库存
。

由

此分析
,

近几年轮胎市场需求呈上升态势
,

特

别是子午胎市 场需求 会快速 上扬
,

斜交 轮胎

需求平稳下降
。

3
.

1 国际轮胎市场需求与出口分析

据有关经济信息和专家预测
:

近几 年
,

国

际轮胎市场需求趋势仍然是供大于求
。

产量

明显高于需求量
。

汽车轮胎需求量最大 的国

家是美 国
,

其次是 日本
。

据预测
,

2 0 0 3 年美 国汽车轮胎需求量 为
:

轿车替换胎和原 配胎分别 约为 1
.

98 亿 条和

6 0 0 。 万 条
,

中 型和 轻 型 载 重 原 配 胎 分 别 为
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6 0 0万条和 5 0 0万条
。

2 0 0 2一 2 0 05 年部分 国

家和地区载重轮胎销售量见表 4和表 5o 年份

表 6我国轮胎出 口情况

轮胎出口 子午线
拨交量 / 万条 轮胎 / 万条

载重子午线 子午线轮胎占
轮胎 / 万条 总出 口量 / %

裹 4 2 0 0。一 2 0 05 年世界部分地区载重轮胎

销售 l预测 百万条

19 9 7

19 9 8

国家或地区

北美

中南美

西 欧

亚 洲

东 欧
、

独联体

其它

总计

增 长率 / %

2 0 0 0 20 01 2 0 0 2 23 0 0

60
.

3

3 2
.

5

3 1
.

1

1 0 4
.

3

1 2
.

8

2 0
.

1

21 6
.

1

2
.

3

:: ::

些些
1 6

。

4黑
19 9 9

2 0 0 0

20 01

7 7 9
.

3 9

1 2 4 4
.

0 2

1 69 6
.

9 8

23 4 2
.

5 5

2 8 4 2
.

8 6

7 8
.

7 4

45 9
.

42

7 1 2
.

1 0

1 0 6 2
.

1 2

9 84
.

0 2

3 9
.

8 6

5 6 2 8

9 2
.

4 2

1 1 7
.

7 0

7 4

1 1
.

2 2

3 6
.

9 3

4 2
.

49

3 4
.

66

3 4
.

1 6

2845 4.41
月了Q山Q J山宁 r卜,厂勺J妇卜` .止卜门卜曰只O乙n乙,d八乙心二曰注

日̀

.2632呱..2123275
3 1

.

5

10 6
.

3

3 1
.

5

10 8
.

7

61.88..2122q20.1.22.20.266:
r
儿气

Oé勺LCé妇儿110é一é卜ō引:23(刃么只巧1

裹 5 世界部分地区乘用车
、

商用车轮胎产-

乘用车 商用车
国家 总产且 产 t / 占总产 t / 产 t / 占总产 t /

百万条 % 百万条 肠

美 国 1 2 7 7
.

8 5 5 4
.

3 4 3
.

4 7 2 3
.

5 5 6
.

6

日本 1 0 1 4
.

5 8 3 6
.

3 8 2
.

4 1 7 8
.

2 1 7
.

6

德国 5 5 2
.

7 5 1 3
.

2 9 2
.

9 3 9
.

5 7
.

1

英国 1 8 7
.

4 1 6 2
.

9 8 6
.

9 2 4
.

5 1 3
.

1

法 国 3 1 8
.

4 2 7 6
.

6 8 6
.

9 4 1
.

8 1 3
.

1

意大利 1 7 3
.

8 14 2
.

2 8 1
.

8 3 1
.

6 1 8
.

2

加拿大 2 9 6
.

6 1 5 5
.

1 5 2
.

3 1 4 1
.

5 4 7
.

7

从表 4 和表 5 分析
,

世界轮胎市场销售量

总体还是逐 年增长
,

但增 长 幅度 不大
。

尤其

是西 欧
、

北美增长趋缓
,

亚洲
、

中南美等地 区

增长较 快
。

由此可见
,

国际轮胎 市场空 阿还

是有的
,

问题是我 国轮胎是否能 占一席之地
。 ’

从我国轮胎 出 口 情 况看 (见 表 6 )
,

2 0 0 0

年我 国轮胎 出 口拨 交量 已 超过 2 0 。。 万 条大

关
,

达到 2 4 3 2
.

5 5 万条
,

比上年增长 4 3
.

3 5%
,

其中子 午线轮胎 为 1 0 6 2
.

12 万条
,

出 口 规格

达 35 3 个
,

占当年子 午线 轮胎 产量 的 36 %
。

2 0 0 1 年轮胎 出 口 拨交量达 2 8 4 2
.

8 6 万条
,

其

中子午线轮胎达 9 84
.

02 万条
,

占出口轮胎总

量 的 3 4
.

6 1% ( 2 0 0 0 年和 2 0 0 1 年统计单位 口

径不 同 )
。

2 0 0 2 年上半年轮胎出口拨交量 已达

14 93
.

89 万条
,

比上年同期增长 8
.

01 %
,

其中子

午线轮胎拨交量达 5 00
.

41 万条
,

增长 3
.

41 %
。

这充分说明中国轮胎在 国际轮胎市场上 占有一

席之地
,

出口增长前景应该看好
。

但我们应该看到
,

( 1 ) 外资企业凭借其实

力和优势
,

出 口额 大于国有 企业
,

出 口量 占全

国轮胎 出 口 量的 40 %左 右
,

其中子 午胎 占全

国子午胎 出 口 量 的 60 %
,

而 国有企 业子午 胎

出口 量占全 国子午胎 出 口 量 的 30 %
,

主要 是

斜交轮胎为 主
。

小型轮胎企业 出口 产 品多以

农业轮胎为 主
。

( 2) 我 国轮胎 出 口 市场 过分

集 中传统市场
,

即东 南亚
、

中东
、

非 洲和 拉美

等 国家
,

我 国在这些 地 区和国家 出 口 量 占全

国轮胎 出 口 量的 70 % 左右
,

对北美
、

欧盟
、

澳

洲等地 区出 口量仅占 30 %左右
。

而且大多处

于低价位出 口
,

因此
,

尽管 近几年我 国轮胎 出

口 量增长 2 倍多
,

但交货值增长不高
。

从上述国际轮胎市场和出 口分析
,

以轮胎

分会 52 家会员企业 的销 售收人 2 7 6
.

9 亿元
,

折合美元 33
.

49 亿美元
,

仅 占世界 轮胎 销售

额的 4
.

81 %来 看
,

中国虽然堪 称轮胎 生产大

国
,

但还是微不足道
。

由此可见
,

随着全球 经

济一体化进 程加快
,

我 国轮 胎产 品要走 向世

界
,

既要稳步扩大国际传统市场
,

又要多元化

开拓 国际新市场
,

提高出口 轮胎 的质量
、

档次

和竞争能力
,

应 该说轮胎 出 口 前景 还是 看好

的
。

现在
,

许 多轮胎 生产 企业 已经 把扩 大 出

口
、

开拓 国际市 场作为企业 在新世 纪 的重要

战略方针
,

而不 再是 因为 国 内市 场销售 不 畅

才被逼寻找 出口 的无奈 之举
,

再加 上 国家鼓

励 出口 的政 策落实 到实 处
,

我 国轮 胎 出 口 一

定会迈 上一个 新 的 台阶
,

我 国的轮 胎产 品必

将融人国际大市场 中
。

3
.

2 国 内轮胎市场需求分析

近几年
,

国内轮胎市场需求实际上轮胎分

会在去年发表 的
“
我 国轮 胎行 业生 产技 术现

状及 发 展 预 测
”
一 文 中 已 预 测 分 析 过

。

如

2 0 0 5 年
“

汽车轮 胎需 求预 测
” 、 “ 2 0 0 5 年农 用
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车轮胎需求预测
” 、 “
工程 及工业 轮胎需求

”

等

等都在 文 中表述过
。

另外
,

轮胎 工业是 配套

型加工 工业
,

相关 工业
,

如汽 车工 业
、

拖拉机

工业等 的发展将直接影响轮胎工业 的发展
。

十五期 间汽车工业将 以 8
.

8 % 的速度增

长
,

可以测算至 2 0 0 5 年轮胎市场的需求
。

3
.

2
.

1 汽车轮胎

配套胎
:

预计 2 0 0 5 年 汽车产 量达 到 2 90

万辆
,

其 中轿 车 12 8 万 辆
,

重型
、

中型
、

轻 型
、

微型车 的产量分别 为 n 万辆
、

22 万辆
、

76 万

辆
、

53 万辆
,

共需配套轮胎 1 6 14 万条
,

其中子

午胎 1 3 2 7 万条
。

替换胎
:

预计 2 0 0 5 年汽 车保有量将达到

2 3 4 0 万辆
,

其 中轿车保 有 量为 85 0 万辆
,

重

型
、

中型
、

轻 型
、

微 型车 保 有量 分 别 为 80 万

辆
、

4 5 0 辆
、

6 0 0 万 辆
、

3 6 0 万 辆
,

共需 替 换胎

4 4 1 9 万条
。

估计其中子午胎 为 2 7 1 7 万条
。

这样
,

配套胎及替换胎共需 6 0 3 3 万条
,

其

中子午胎 4 0 4 4 万条
,

占 67 %
。

3
.

2
.

2 农业轮胎

农业轮胎由于农用运输车和农业机械进入

相对平衡发展阶段
,

预计 2 0 0 5 年农业轮胎总需

求量为 4 5 6 5 万条
,

其中子午胎为 40 万条
。

3
.

2
.

3 工程及工业轮胎

预计 2 0 0 5 年工程机械轮胎及工业轮胎 的

需求量为 2 30 万条
,

其中子午胎为 35 万条
。

3
.

2
.

4 轮胎总需求 ,

2 0 0 5年 轮胎 总 需 求量 预计 为 1 2 5 7 8 万

条
,

其中子午胎 需求量为 5 6 1 9 万 条
,

占轮 胎

总量 45 % 以上
。

3
.

2
.

5 轮胎进 口配额

根据国家公布 的轮胎进 口 配 额
,

2 0 0 2 年

为 10 7 万 条
,

2 0 0 3 年为 12 3 万条
,

逐 年 在 递

增
。

也就是说
,

中国加人 W T O 以后
,

轮胎 进

口将逐步放开
,

这要 引起轮胎企业 的关注
。

4 发展投资建议

行业 的发展最终要靠市场调节
,

市场的需

求决定 行业发 展趋 势和发 展速度
,

上 述分析

就是告诉 轮胎 企业 的市场需 求信息
,

也 是告

诉企业 国家的政策导 向
。

根据 国家橡胶工业
“
十五

”

规划及对轮胎产品的市场需求预测分

析
,

提出轮胎行业的发展投资建议如下
:

1
.

加快发展子午胎
。

从市场供需分析
,

子

午胎总量 不足
,

尤其是 全钢 载重子 午线 轮胎

供不应求
,

高性 能 的轿 车子午胎仍然不 能满

足市场需求
。

因此
,

企业 投资取 向要加大发

展子午胎 的力度
。

已 经生产 子 午线 轮胎
,

但

尚未达到 经济规模 的要 继续投 资
,

尽快形 成

规模经 济
。

目前还 没 生产 子 午 线 轮胎 的企

业
,

但具有 一定 经济实力或能 争取 到资 金投

人的轮胎企业要尽快立项
,

发展子午线轮胎
。

早 日投产
,

尽快在市场中占一席之地
。

2
.

从 目前斜交轮胎虽 仍有一定 市场 和市

场需求供大 于求 的情况
,

以及 斜交 轮胎市 场

呈现萎缩状 态
,

我 们建议 应严格控制 投资斜

交轮胎的发展
。

但是在提高斜交轮 胎的质量

和技术含量 上可作 少量投 资
,

不宜再作发 展

性投资
。

3
,

从我国发展子午线轮胎来看
,

要致力发

展高性能子午 线轮 胎
,

为 此应加 大科 学技 术

创新 的投资
,

特别 是大型 轮胎企 业集 团应 建

立 自己的技术 开发 中心
,

投入足 够 的技 术 开

发费用
。

重大课题 要厂 院联 合开 发
,

避 免低

水平重复投资
、

重复开发
,

切实提高我 国子午

线轮胎的档次
,

缩短与国际先进水平的差距
。

4
.

在 子午线轮胎设备投资上
,

要采用 先

进技术 的子午 线轮胎生 产线
,

其工 艺装备水

平必须达到引进技 术 的水平
,

扩建生产线也

要达 到同等水平
,

并应在原 有基础 上有所 改

进和提高
。

如密炼机须采用 G K 型 F 一 2 7 0
、

F一 3 7 0 大型密炼机
,

轿 车子午线轮胎硫化工

艺在软件 技术条件允许 的情况 下
,

采用 氮气

硫化新工艺等等
。

5
.

在原材料的应用上
,

如合成橡胶新品种

的应用
,

子午线轮胎高强度
、

超高强度的钢丝

帘线应用
,

新一代高模收缩 聚醋帘线
、

芳纶帘

线的应用
,

高补强 和易分散性 炭黑 的开 发应

用
,

助剂新 品种应用 等等也 要加 大投资开发

力度
,

以提高子午线轮胎 的质量
。

实际上
,

国内轮胎市场已经是 国际化竞争

的市场
,

问题是轮胎企业要在客观 的
、

科学分

析的基础上
,

作出企业 战略发展定位
。


