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大中型客车“十五”发展

指导思想和发展目标
中图分类号 :U469113　　文献标识码 :D

型客车制造技术并具有一定车身开发能力和底

盘生产 (组装)能力的客车厂 ,按《汽车工业产业

政策》的要求 ,向适度经济规模发展 ,形成具有

自主开发能力、产品面向国内外两个市场 ,具有

国际竞争力的大中型客车生产企业。

　　“十五”末期 ,大中型客车产品品种应满足

国内和出口的需要 ,产品质量和性能有较大幅

度提高。现生产产品要达到国际 90年代水平 ,

新产品要达到国际同期水平。产品可靠性指标

择通向未来的经营途径 ,以积极的态度抓住

WTO带来的机遇 ,迎接 21世纪的挑战。
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　　“十五”期间 ,大中型客车发展以市场需求

为导向 ,以技术进步为支撑 ,调整产品结构和行

业组织结构 ,增强企业技术创新能力 ;控制总

量 ,不新增厂点 ,重点发展适应高速公路和城市

需要的大、中型客车产品和专用客车底盘及配

套件生产供应体系 ,集中扶持 8～10家行业内

能参与国际市场竞争的大型客车企业 ,积极鼓

励其产品出口。实行投资多元化 ,积极引导、吸

收外资及民间资金 ,促进大中型客车行业持续、

健康、稳定发展。

　　根据市场需求 ,“十五”期间大中型客车保

持 9 万辆生产能力。2005 年产量 6 万～8 万

辆。重点扶持 8～10家已经具备较先进的大中
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的平均故障间隔要达到 :现生产产品大于 018

万 km ,新产品为 115 万～2 万 km。要提高客

车产品的安全性 ,大中型客车应装防抱死装置 ,

整车制动性能应达到相当于欧洲法规的要求。

大型企业和骨干企业要积极掌握和采用先进的

现代管理技术。质量管理应达到 GB/ T 190002
ISO 9000系列标准要求 ,出口产品企业相应达

到 GB/ T 190012ISO 9001 , GB/ T 190022ISO

9002或 GB/ T 190032ISO 9003等标准的要求 ,

实现与国际惯例接轨的认证体制。“十五”期

间 ,我国大中型客车出口量争取达到年产量的

10 %左右 (约 6 000辆) 。

(摘自《中国汽车报》,2001207223)

“十五”大中型客车市场分析预测
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　　交通运输是国民经济和社会发展的基础与

保证。“十五”期间 ,我国国民经济将持续增长 ,

人民生活水平将继续提高 ,人们出行次数会进

一步增加。2000 年公路通车里程已达 140 万

km ,高速公路 116 万 km。根据交通部公路规

划 ,“十五”末期全国公路通车里程将达到 160

万 km ,其中高速公路达到 215 万 km。因此 ,

“十五”期间 ,公路客运需求呈较高增长速度。

　　“十五”期间 ,大中型客车市场将是一个十

分活跃的竞争市场。大中型客车生产企业在面

临轻型客车和铁路、航空挑战的同时 ,更面临行

业内部的激烈竞争。“十五”期间 ,大中型客车

在产量和保有量上将保持适度增长 ,预计产量

增长 13 %。

　　2000年全国大中型客车产量约 413 万辆 ,

其中单台价格100万元的高档客车产量约为

1 600台 ,市场需求量大的产品依然是中档、普

通型大中型客车。据预测 ,“十五”期间高档大

中型客车所占市场份额为 5 %～8 %。

　　有关专家对我国“十五”大中型客车市场进

行综合预测 ,2005 年 ,我国大型客车保有量为

12万～18万辆 ,中型客车保有量为 50 万～60

万辆 ;大型客车需求量为 115万～2万辆 ,中型

客车需求量为 4万～6万辆。

(摘自《中国汽车报》,2001207216)
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