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摘要　分析我国中型载货车和中型客车的市场状况和中长期发展趋势。随着近几年其它车型的快速发

展 ,中型车市场需求逐年回落。1999 年由于基础设施建设投资规模的持续扩张 ,中型车需求将有可能出现小

幅增长 ,预计全年中型载货车需求为 19 万辆 ,同比增长约 112 % ,中型客车需求为 2 万辆 ,同比增长近 20 %。

从长期来看 ,我国中型客车市场需求将呈增长态势 ,中型载货车市场需求将会保持平稳发展 ,预计 2005 和

2010 年中型载货车和中型客车需求分别为 18 万～20 万辆、4 万～5 万辆和 18 万～20 万辆、6 万～8 万辆。
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1 　近几年中型车的市场状况

近几年来 ,由于我国各车型品种的生产能

力迅速形成 ,我国汽车市场中延续了几十年的

“缺重少轻 ,轿车空白”现象已不再存在 ,中型车

增长的格局 ,但中型车的市场需求却呈现持续

下滑态势。整个中型车市场需求的下滑不仅表

现在市场份额的下降上 ,而且表现在需求总量

的减少上。

111 　中型车在行业市场中地位的变动

中型车包括中型载货车和中型客车。1993

年以来 ,我国汽车市场中型客车的需求量一直

在中型载货车需求量的 10 %以下 ,因此 ,当前

我国中型车市场以中型载货车需求为主。

(1)对近几年中型车市场需求状况的分析

受国家宏观调控和社会固定资产投资规模

的影响 ,我国中型车的市场需求在 1993 年达到

最高峰后 ,近几年需求逐年回落 ,整个中型车市

场需求呈现持续萎缩的态势。

就中型载货车而言 ,伴随着重、轻型载货车

生产能力的形成和市场需求因素本身的变化 ,

中型载货车替代其它车型的可能性逐渐消失 ,

这样中型载货车开始从原有替代领域退出。
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其退出行为不仅体现在中型载货车的新增需求

上 ,而且体现在中型载货车的更新需求上 ,中型

载货车的市场需求空间相对缩小。加上近几年

国民经济增速放慢 ,投资总额增速下降 ,导致市

场对载货车需求总量的减少。这样整个中型载

货车市场需求便呈现出持续回落的态势。

就中型客车而言 ,前几年由于国家对经济

发展的宏观调控 ,各类企业效益连年下滑 ,企业

资金周转相当困难 ,这样中型客车市场不仅部

分新增需求被压缩 ,而且一些更新需求也因资

金紧张相对延迟 ;同时由于当前国产中型客车

在性能上还不能很好满足高速公路运输的需

要 ,这些因素综合作用导致了我国汽车市场对

国产中型客车需求的下降。

(2)中型车在行业市场中地位的变动

近几年 ,汽车行业各车型的需求结构变化

相当明显。1991 年载货汽车、客车、轿车三者

的需 求 比 例 分 别 为 63177 % , 24179 % 和

11144 % ; 1998 年 三 者 的 需 求 比 例 变 为

40165 % ,28120 %和 31115 %。8 年来 ,三大车

型的市场需求中载货车所占的比例持续下降 ;

客车所占比例变化平稳。就载货车、客车市场

中的中型载货车和中型客车部分而言 ,1991 年

其市场份额为 31179 % ,1998 年市场份额降为

12132 % ,故总体上中型车的行业地位是呈快速

下降趋势 ,见表 1。

从历史情况来看 ,载货车的最高产量出现

在 1994 年 ,达到 7816 万辆 ;中型载货车的最高

产量出现在1993年 ,为3315万辆 ,1998年二
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在整个汽车市场中的替代作用逐步消失 ,尽管

近几年我国汽车市场的需求总量仍保持着缓慢



表 1 　中型载货车和中型客车在行业及相应车型中所占的比例

年　份

　　　　　　中　型　载　货　车　　　　　　　 　　　　　　　中　型　客　车　　　　　　　

产辆/ 占汽车总量 占载货车总量 产辆/ 占汽车总量 占客车总量

辆 比例/ % 比例/ % 辆 比例/ % 比例/ %

1991 203 951 28. 77 45. 12 21 417 3. 02 12. 19

1992 259 795 24. 47 41. 47 33 013 3. 11 12. 11

1993 334 656 25. 81 43. 19 24 367 1. 88 8. 34

1994 313 308 23. 15 39. 87 19 503 1. 44 6. 15

1995 247 982 17. 07 34. 36 22 740 1. 57 5. 61

1996 211 789 14. 36 30. 76 18 624 1. 21 4. 71

1997 185 595 11. 76 27. 85 15 930 1. 01 3. 71

1998 183 617 11. 28 27. 75 16 952 1. 04 3. 69

次序
　　中型载货车　　 　　　中型客车　　　

生产厂家 比例/ % 生产厂家 比例/ %

1 一汽集团 49 江苏亚星 39

2 东风 48 东风 27

3 — — 常州客车 15

4 — — 一汽 7

其它 — 3 — 12

2 　1999 年中型车的市场状况

中型车市场需求受国家宏观经济发展、社

会投资增幅、汽车消费政策及使用环境等诸多

因素的影响和制约。尽管我国汽车市场的发育

仍然很不完善 ,这在一定程度上会影响当前中

型车的市场需求 ,但 1999 年国家在刺激经济增

长和促进汽车市场发育等方面所做的努力 ,将

很有可能使我国的中型载货车和中型客车市场

在 1999 年止住下滑并略有增长。

211 　影响 1999 年市场需求的相关因素

(1)社会投资规模的扩大

载货车需求量与社会投资的规模密切相

关。在国内消费需求不旺、出口受阻的情况下 ,

我国政府为促进经济增长 ,1998 年开始扩大投

资规模 ,政府投资的主要投向为基础设施建设。

1999 年 ,政府仍将扩大投资作为刺激经济增长

的主要措施。在基础设施建设规模持续扩大的

影响下 ,1998 年第 4 季度 ,中型载货车市场需
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者产量下降到 6612 万和 1814 万辆 ,分别为最

高年份产量的 8412 %和 5419 % ,中型载货车市

场需求的下降速度明显高于同期行业载货车总

量的下降速度 ,成为近几年行业各车型中需求

下降最快的车型。1998 年其在行业中的市场

份额为 1113 % ,而且呈继续下降的趋势。

客车市场近几年在需求总量和市场份额两

方面都有所增长 ,到 1998 年 ,客车占行业汽车

需求总量的比例达到 2812 % ,比 1991 年上升

近 4 个百分点。但中型客车在行业及客车市场

中的地位却逐渐降低 ,而且近几年中型客车的

行业需求总量在总体上也呈下降趋势 , 1998

年 ,中型客车仅占行业汽车需求总量的 1 % ,即

便在客车市场中也只占不到 4 %的比例。

112 　中型车年度需求的市场特征

中型载货车的年度需求中各月需求波动十

分明显 ,但波动具有共同特征 :每年三四月份和

10 月份出现两个需求高峰期 ,七八月份出现一

个低谷期 ,全年的需求走势呈 M 形。而中型客

车每年中各月需求波动相对较小 ,除在 10 月份

前后出现一个高峰期外 ,其余各月的需求量波

动幅度并不很大。

113 　中型车的市场集中度和主要生产厂家

受国家集中投资的影响 ,中型车的市场集

中度与其它车型相比要高。1998 年 ,行业中型

载货车生产厂家共 13 家 ,其中一汽和东风两家

的市场份额为 98 % ;中型客车生产厂家共 12

家 ,前 4 家市场份额之和为 88 % ,见表 2。近几

年 ,中型载货车的行业市场集中度呈上升趋势 ,

其中主要是一汽市场份额的上升 , 1993 年以

来 ,东风的市场份额基本保持在 45 %～50 %之

间 ,但一汽的市场份额由 1993 年的 3218 %增

长到 1998 年的 4914 % ,并在 1998 年产销总量

首次超过东风 ;中型客车行业市场集中度波动

较大 ,1997 年前 4 家市场份额之和为 8119 % ,

比 1995 年下降 10 个百分点。在中型客车生产

厂家市场份额排名上 ,近几年位于前 4 位的一

直是东风、江苏亚星、常州客车和一汽集团 ,但

1998 年具体名次有所变动 ,东风公司由往年的

第 1 名下降到 1998 年的第 2 名。

表 2 　1998 年中型车主要生产厂家所占市场份额



求因中型自卸车需求的增长而下滑速度明显减

缓 ,1999 年 1～2 月中型载货车需求量在投资

的拉动下开始小幅回升。

(2)环保意识的增强

严格控制排放、保护生态环境是当前汽车

工业发展所面临的一个重大主题。虽然中型载

货车的主要生产厂家一汽、东风公司和中型客

车的主要生产厂家一汽、江苏亚星、东风公司的

产品排放控制严格 ,但排放要求的提高使从事

中型载货车和中型客车生产的“外围势力”发展

受到严重影响。环保意识的增强 ,可以说是对

一汽、东风、亚星等重点生产厂家的保护 ,最终

会促进中型载货车和中型客车市场集中度的进

一步提高。

(3)品种竞争

目前中型载货车市场上的品种竞争不仅仅

是解放、东风等品牌之间的竞争 ,还表现在中型

载货车与其上下限的产品如 8 t 车、3 t 车之间

的竞争 ,这种竞争日趋激烈。1999 年 ,除一汽

的 9 t 重型载货车、东风公司的 3 t 车继续大量

投放市场外 ,一汽、跃进集团公司的 2 t 车精品

又相继推向市场 ,中型载货车市场面临的竞争

压力继续加大。

我国中型客车市场的发展则一直依赖于中

型载货车市场 ,在 90 年代以前 ,我国的中型客

车生产没有自己的专用底盘 ,所用底盘都是用

中型载货车底盘稍加改进改装而成 ,产品性能

欠佳和市场适应能力不强使中型客车市场需求

受到很大影响。近几年随着一汽、东风等厂家

对中型客车专用底盘开发力度的加大 ,各种中

型客车的专用底盘相继推出 ,中型客车的市场

适应能力明显增强。中型客车因品种、技术原

因而影响市场需求的情况会大大减少。

(4)地方保护

以前的地方保护是政府采取措施限制外区

域的汽车流入本区域 ,随着市场竞争的深入与

汽车生产协作的规范化 ,地方保护又有了新的

发展 ,即本地企业要想与外地企业配套就必须

销售对方的产品。目前我国中型载货车零部件

的自制率与其它车型相比要高 ,这样中型载货

车市场的开拓受“以市场换市场”的影响更严

重 ,“以市场换市场”会使得中型载货车的需求

被其它配套程度高的车型所取代。而我国中型

客车的销售自始至终就具有较为明显的区域性

特征 ,多数企业的产品都在本省或相邻省份进

行销售 ,因此 ,中型客车市场受地方保护的影响

也就更加明显。

(5)消费方式

中型载货车的消费大部分是个体消费 ,消

费群体的经济实力仍有待增强 ;中型客车的消

费多为公款消费 ,近几年由于微观经济效益不

佳 ,消费者的经济实力也在下降 ,但二者都有潜

在需求。在这种情况下 ,银行、保险开始在中型

载货车和中型客车的消费群体中开展买方信

贷 ,这对目前中型载货车和中型客车的销售将

起到更加积极的作用。

212 　1999 年中型车市场走势

1999 年国民经济发展速度的宏观调控目

标为 GDP 增长 7 %。在国内需求萎缩、出口受

阻的情况下 ,政府继续实行积极的财政政策和

适度的货币政策 ,并通过扩大投资来刺激国内

需求 ,以实现今年的经济增长目标。尽管中型

载货车和中型客车的市场需求与国民经济增长

的相关性已没有过去那样密切 ,但投资规模的

大小对中型车需求仍会产生相当大的影响。由

于投资规模特别是基础设施建设规模的持续扩

张 ,1999 年中型车需求将很有可能出现小幅度

的增长。

(1)预计全年中型载货车需求为 19 万辆 ,

比 1998 年增长约 112 % ;中型客车需求为 2 万

辆 ,比 1998 年增长近 20 %。

(2)中型载货车需求的品种继续以适应基

础设施建设需要的自卸车、普通载货车为主。

中型客车需求的品种表现为适合各种特色市场

需要的多品种需求。

(3)中型车的市场价格保持稳定。

(4)中型车的国际市场开拓加快。

3 　中长期市场状况

从长期来看 ,我国中型载货车和中型客车

的市场份额还会呈下降趋势。但由于我国各地

区经济发展水平存在差距 ,地理环境极为复杂 ,

中型车与其它车型相比仍具有某些不可替代的

优点 ,中型车市场在若干年后仍会保持一定的

需求量。
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311 　影响中型车中长期市场需求的相关因素

分析

(1)社会经济发展水平的影响。

社会客货运总量与运输能力之间是一种正

比例关系 ,随着经济的发展 ,社会生产要素 (包

括人和物)的流动总量和流动频率将出现一定

的增长 ,流通范围进一步扩大 ,反映到运输市场

即是客运量和货运量的增长。而公路客货运量

的增长无疑会要求公路运输车辆保有量相应增

长 ,这样即使中型载货车和中型客车在行业中

所占的比例继续下降 ,但因为汽车市场需求容

量扩大 ,载货车及客车需求总量增长 ,中型载货

车和中型客车市场仍有可能保持比较平稳的发

展趋势。

(2)燃油税实施及其它有关车辆税费制度

的改革和完善的影响。

如果单独实施燃油税而不取消各种按标载

吨位附加在车辆上的乱收费 ,车辆超载的现象

中型载货车超载所占据的市场会逐步让位于重

是不会消失的 ,只会使用户选择燃油更加经济

的车辆进行超载。但如果在实施燃油税的同时

对其它有关车辆税费制度进行改革和完善 ,那

么中型载货车的超载优势将逐渐丧失 ,现在被

型载货车 ;从中型载货车的需求量来看 ,随着车

辆税费制度的逐步完善 ,其需求量会呈下降趋

势 ;同时在中型载货车和中型客车市场内部 ,受

燃油经济性及动力性的影响 ,汽油车的市场需

求量将会越来越小。

(3)道路条件改善的影响。

随着我国公路建设步伐的加快 ,公路条件

逐步得到改善 ,中型载货车的道路适应性优势

会越来越小。从运输经济性考虑 ,随着道路条

件改善 ,重型、轻型载货车的优势更能得到发

挥 ,中型载货车将逐渐从原有使用领域中转移 ,

中型载货车的需求进一步体现出“进山、下乡、

扶贫”的特点 ,主要流向山区、农村和贫困地区。

同时随着公路路网的扩展和完善 ,城市之间、城

乡之间以及乡村之间的中短途客运市场对中型

客车的需求会有所增长 ,在当前中型客车市场

容量较小的情况下 ,任何领域的成功开拓 ,都有

可能表现为中型客车需求量的快速增长。

(4)环保要求及车辆更新的影响。

为减少汽车排放对环境的污染 ,我国汽车

的排放标准会逐渐提高 ,并最终与发达国家接

轨。在汽车排放控制日益严格的情况下 ,在用

车超期服役的现象会逐渐得到纠正 ,车辆更新

的速度加快。尽管原有中型车的更新会有部分

被其它车型所替代 ,但由于我国汽车保有量是

逐年增加的 ,加上我国地区之间、城乡之间经济

发展水平存在差异、道路条件不同 ,市场对中型

载货车和中型客车的更新需求仍有可能保持小

幅增长态势。

(5)其它运输方式特别是铁路运输竞争的

影响。

就整个运输市场而言 ,各种运输方式如陆

运、水运、空运等的竞争会导致客货运量在不同

运输方式间市场份额的变动。陆地运输同样如

此。尽管前几年公路和铁路在客货源的争夺中

公路运输取得了较大的胜利 ,但随着铁路路网

的延伸和经营管理方式的转变以及铁路运输速

度的提高 ,铁路运输的相对优势仍会逐渐扩大 ,

反映到公路运输上就是公路客货运总量的相对

减少 ,而公路客货运量的增加或减少都会直接

影响市场对中型载货车和中型客车的需求。

(6)出口需求的影响。

尽管中国市场是国际汽车工业竞争的焦

点 ,但对中国汽车工业来说 ,开辟国际市场也是

中国汽车工业发展的一个关键。就中型载货车

而言 ,性能价格比优、道路适应性强、开发水平

较高 ,随着海外市场开拓力度的加大 ,利用出口

消化现有的过剩能力会给国内中型载货车生产

带来新的发展机遇 ;对中型客车来说 ,技术密

集、劳动密集、手工操作比例较大 ,在我国生产

同样具有成本优势 ,如果采用国际标准或国外

先进标准进行生产 ,成功进入海外市场也很有

可能。这样随着海外市场的拓展 ,中型车的市

场空间逐渐增大 ,在出口需求增加的带动下 ,国

内中型载货车和中型客车的生产量可能增加。

312 　中型车中长期市场需求预测

31211 　中型车市场内部各品种需求的变化趋

势

随着经济的发展和汽车购买、使用等阶段

税费制度的完善 ,我国中型车市场内部各品种

需求与目前相比将出现明显的变化。

(1)对中型载货车来说 ,其市场内部各品种

需求会出现以下变化趋势 :
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①需求向柴油化发展。柴油车的油耗本来

就比汽油车低 ,而燃油税又对柴油和汽油实行

差别税率 ,这样在燃油税实施之后 ,柴油车的燃

油经济性特征更加明显 ,同时柴油车与汽油车

相比还具有动力性强、污染低等优点。因此 ,在

经济效益和环保等因素的驱动下 ,汽油中型载

货车将逐渐退出汽车市场。到 2010 年 ,我国的

中型载货车市场需求将基本为柴油车。

②需求向平头化发展。平头车与长头车相

比具有优势 ,如平头车视野开阔 ,驾驶室舒适 ,

较长头有更大的承载面积。这些优势会使平头

车在中型载货车中所占的比例呈持续上升趋

势。

③需求向专用化发展。当前中型载货车市

场需求 80 %以上是普通载货车和自卸车 ,在其

它专用车领域 ,市场开拓力度太小。随着中型

载货车市场需求的进一步细分和汽车生产厂家

显。

(2)对中型客车来说 ,需求的产品将出现下

述特征 :

①产品对目标市场更具针对性 ,在不同需

求市场 ,中型客车产品之间的差异扩大 ,如城市

公交用中型客车为减少排放、上下方便将推广

使用低污染的替代能源 ,采用低地板技术 ;高速

公路运输用中型客车为达到高速、安全、舒适的

效果采用大功率发动机 ,增加安全设备并使用

豪华内饰等等。

②发动机趋向于装配大功率、低排放的柴

年　　份 中型载货车 中型客车 汽车总需求

2000 18～19 2 180～200

2005 18～20 4～5 250～300

2010 18～20 6～8 400～450

1999 年中国轮胎市场研讨会论文

上半年汽车市场低速运行
　　国家信息中心有关专家对我国汽车市场作

出的分析表明 :上半年汽车产销量增速减缓 ,汽

车这一消费热点尚在低速运行。

　　今年上半年汽车产销量增长速度虽比去年

略有提高 ,但形势并不乐观。汽车市场并未摆

脱低速运行的态势 ,产销量增长速度逐月下降。

在这一背景下 ,不同汽车品种间存在着较大的

差异 :大中型客车、重型和轻型货车的增长速度

在 25 %～73 %之间 ,轻型客车、中微型货车则

出现了 2 %～11 %的负增长。

　　轿车的增长速度已经达到了近年来的最低

点 ,直接影响到整个汽车工业的发展。统计发

现 ,在汽车行业 ,技术含量高的新产品销售增长

很快 ,正在逐步挤占技术含量低的老产品的市

场。一汽大众的新款捷达、奥迪 ,神龙公司的新

款富康轿车 ,今年上半年的销售量分别比去年

同期增长了近 1/ 3 ,说明企业产品的变化在很

大程度上决定了该企业的销售形势。

(摘自《中国汽车报》,1999208212)
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在专用车领域技术开发、市场开拓力度的加大 ,

中型载货车市场需求的专用化趋势会日益明

油机 ,并且多为后置形式。

③中型客车需求由中低档向中高档方向延

伸 ,但由于我国各地经济发展不平衡 ,到 2010

年 ,我国低档中型客车仍会保持一定的需求量。

31212 　中型车市场需求总量预测

如前所述 ,我国的中型载货车和中型客车

市场需求不仅受国民经济发展水平和投资规

模、汽车使用环境、汽车消费政策等诸多外部因

素的影响 ,还受汽车市场其它车型的竞争等内

部因素的影响。在我国经济持续快速发展、汽

车市场发育逐步完善的前提下 ,我国中型客车

市场从长期来看 ,需求将呈增长态势。我国中

型载货车市场尽管会受到重型、轻型载货车发

展的冲击 ,但由于发展重型车的两个必要条件

———发达的高速公路运输体系和先进的货物集

散体系在我国同时具备仍需一个漫长的过程 ,

在整个载货车市场容量随经济发展而逐渐扩大

的过程中 ,我国中型载货车市场需求仍会保持

比较平稳的发展态势。

综上分析 ,对我国中型载货车和中型客车

中长期市场需求进行预测 ,结果如表 3。

表 3 　中型载货车和中型

客车市场需求预测 万辆 　


